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Erstes Jahr als reines Internet-Unternehmen

Se
IMme
n¢ C
(o] pol'at a S
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és

OnVista Media GmbH Ligatus GmbH

v el Onmed % Cligatus

Portal Business Performance Marketing

Segment Internet Businesses (zuvor ,Media“)

*  Per 31.03.2007 2/51



OnVista Group im Uberblick: Portal Business OnViSta G rou p

Geschaftsmodell Portal Business: Wie ein Fernsehsen der

Anleger / Patienten

el = JOBS * WERBLNG = KONTAKT

pARRETE: R EE TP o e L 2t it A it R ol B Service | Foren | Selbstiests | Arztsuche | Aktuelles

ISie befinden sich hier Startseite PE = a

Nutzer Onvista

MyOnvis 2 Tste
I nfo rm ati O n e KN Ticker | © marktiibersicht & m Fokus Onmeda - AKTUELLES s :
T < 8 - . . rialtungszed
@ Alls Wertpagisre Realtime inakifv [] Jetzt aktivieren 22112008 150902 e | Wert im Fokus. ¥ | oo 55605 Euro i A58 S et 20061 e T
MyOnVista-Login: Wert it Kurs [k in% Topfiop 4 Del Heiserkeil- Onmeda Wy /)
NGBaMmEmE: B/ DAY 647613 +1574 +024% 15 0. 18 Yorlaufige Zahien ! = Stresskiller schwarzer Tee [23.10.2008] zeigtihnen, wie Sie
: & %omx BATBAT +1301 020% 0 O 0 eine harmiose Erkaltung von
O | MDAX 896532 +79.89 *0,90% 35 0 15 4 g’ﬁ“’r‘;mﬁ *Wbit-OsteaporoseTag fnacs) der gefihrichen Grippe
Passwort O LMDAY 8.992,59 +60,02 +00% 35 0 15 s » weitere Nachrichten | | Unterscheiden kannen
> TecDAX 71143 +B50 <0% 23 1§ “ ot
T O LeTedhi 71 B 2 S T e ; [ropthema |}
£l O CoMx 6.473,35 Ciigroup-Indikation D 221108 0807 (GOLDMAN SACHS] Krankheiten F
Passworvergessen? (% EURDSTOXMS0 409497  -1,09 -003% 2| | Rhiell: Roirsioff. tawt ik Medikamente Yorhilnpsring (marszanSie e
Regletriarum & oith SaTa1E A1 {5 Radar von Goldman Sachs. b \| Dt e Frau gr(-m;nssésie‘:‘n
Anleger Fernsehen O S&P 500 140415  +1,35 +0,10% 301 189 = R Elfhuem”‘:‘g 2 ‘mﬁ””sv:em’m“
GEE ;9 NASDAG COMP. 246265 B '718' :?‘51‘-0 10 1392 B News s zahlen konnen, ohne ainfachen
Ll 1591423 +180.00 +114% 142 19 3 g nsie . Gesund lehen mit anderen und heugen Sie so
DeuTsCHEs Anirces reansenen | (% Bund Fulure 118,24 Rendite-Tipps Anzeige - U var, Onmeda gibt Ihnen
Das Deutsche Anleger @ EURMSD 12030 Tagesgeld A e Sohiuss: Auf . Emahrung werden Tipps fiir sine gestirkte Abveht
Femsehen (stive dabei, (% Us-Ronol (USD) 56,70 Private-Equity 135205 | oo codoeon o Sonualitatd »mehr » menr
e yon, | i) 628,95 Tadesiel 380% 2 41,06 1,08 (8P PARIBAS) Partnerschaft -
=V | irsaerat deste ? is: AKL OF- ‘ | thoma dor woche | :
09:00 bls 22:00 Uhr 7u Jeder rZogerung min ns. %mix 03 Ergebnis: Akt. OF- . Schwangerschaft & Thema der Woche Thema des Monats
wollen Stunde © Realtime ® Schiusskurs i Geburt I Reizdarm P Schwaches . .
(% +15 min. Realtime inaktiv =] Jetzt aktivieren  22.11.06 18:05 (SOCIETE GENERA..) 7 * e Gedachtnis? il |
Ab sofort suf OnVists, & 4 neue OPEN END TURBOS auf . Mein Kind ImarEde; e leidet nicht nur das
i T r— i Durchiall, | i kinnen Gie e | | e e I
Marktpiatz Schnellisten-Markte: [Bite watien 5t . = B 0% o aisin i Gedachinis it halten . i
L Findes 2= 41ibe 102 (BOCIETE DENE R - s Blahungen? Wie und trainieren? andE Tl
Neue OPEN END TURBOS aul E die Gesundhait Bevor Sie also
B Bbrsenbricfe o] © Foren und gesunde Ginkgo ist die panzliche 4
Top/Flop Ll Emahrung heffen konnen Gedachinisstitzs aus der Natur. I8 gelttosMaganihl e
3 Joborse &b B et B A . Solhstests z sinlsuten assen Si hren
<% Biicher Neuie OPEN END TURBOS auf W ol B »mehr || bigtFavoriten von uns durch-
Sponsored Links Rohstoffe Ll = . EHEEHED,
221108 1503 (AKTIENCHECK.DE] . Newsletter ] Krankheiten il i » zum Diatencheck
TecDAX Schluss: Fester Arztsuch 1] = A
_ Ausklang, Hordex und ADVA il D2 SUChE m:’_‘;‘ 1 T Rate
s Tanker-Fonds e ol el Sanvice - i 3 Haben Sie Beschwerden oder
uezmas Tanker-Fonds I - 27.11.06 1802 {dpa-AFK) Ursachen, Symptane, || Wichtige wighibefinden und suchen Sie ein passendes
Renditefonds 55. Jetzt i AKtien Moskau Schiuss: Gut e Diagnosen und Untersuchungs- und Fitness zu erhalten Medikament?
Informationen anfordern behauptet fach makigem Therapienzu dber 700 || Behandlungsarien | undzu steigem ieatin || g o oer Modikarment:
- — Krankheiten. detailliert erklar. Ihren Handen!
| Cffouter]| »mehr » mehr smene |||

Finanzportal G dheit tal
e esundheitsporta

Werbung Finanz- Pharmaindustrie,

dienstleistungen Krankenkassen etc.

Auto, Telekommunikation etc. Kosmetik, Erndhrung etc.
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OnVista Group im Uberblick: Performance Marketing OI‘IVISta G I'-Oup

Performance Marketing: Vertriebsorientierte Zielset  zung

* Interaktives Direktmarketing im Internet

* Vorrangiges Ziel: Messbare Reaktion/Transaktion
* Erfolgsabhangige Vergtitung

Typische Marketing-Ziele

Performance-
Marketing

Kauf

Vertrauen,
Sympathie Klassische
(Online-)

Bekanntheit Werbung
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OnVista Group im Uberblick: Performance Marketing

OnVista Group

Wachsendes Premium-Partner-Netzwerk

Websites von
Print-Titeln:
General Interest

N (Auswahl)
ﬂ SPIEGEL
ONLINE
DIE #WELT.de
sueddeuische.de
Sruaflurter Mlgemeine

14! MaerkischeAllgemeine.de

EE Brandenburgs Baste Sallen

augsburger-allgemeine.de

FrankfurterBundschau

- ONLINE

STUTTGARTER
RACHRICHTEN

Websites von
Print-Titeln:
Wirtschafts-Fachpresse

(Auswahl)

FINANCIAL TIMES

Ewiwo.den

manager-magazin.de

Spezialisierte
Internet-Portale

Onvista

REUTERS B
MOORNINGSTAR” e

Wpumwocuf.de

WetterCnline

(Auswahl)

ntvde

eerra

L ———

rd. 100 Websites @ > 1,6 Mrd. Adimpressions pro Monat
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OnVista Group im Uberblick: Performance Marketing 0 nV|Sta G rou p

Der Mehrwert: Win-Win-Situation fur alle Beteiligte n

Werbetreibender (Kunde)

* Bezahlt wird nur bei Erfolg
=> kein Risiko

Werbetrager (Partner-Website)
* Umsatzsteigerung

* Minimierung von Vertriebs-
* Kostengunstige hochwertige und IT-Kosten

Neukundenkontakte

Performance-Marketing-Anbieter
* Profitables Wachstum

CLigatus
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e OnVista Group im Uberblick

¢ Jahresabschluss 2006
* Quartalsabschluss 1/2007
* Innovationsoffensive

e Ausblick

* Anhang

7151



Jahresabschluss 2006 0 n ViSta G rou p

Dynamisches Wachstum auf der ganzen Linie

Positives Umfeld Erfolgreiche Arbeit Prognosen Ubertroffen

s A s )

( N
+44%
| Onvista
* Steigende
Internet-Nutzung * Marktfuhrerschaft ausgebaut Umsatz

* Erldsquellen diversifiziert

.

* Boomender
Online-

Werbemarkt Onmeda ™
<y
. a * Am Markt etabliert EBIT
e Gute Borsen-
stimmung * Werbevermarktung ausgebaut
* Health-Care- [

Sektor im C _]ngatus | | /@"
Umbruch Q- Mehr Kunden und Partner Mitarbeiter
¢ |T-Plattform weiterentwickelt
\ J

g _J . J
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Jahresabschluss 2006 0 nViSta G rou p

Umsatz innerhalb von 2 Jahren verdoppelt

Konzern-Umsatz* B GF Technologies
in Mio. € Bl GF Internet Businesses
15 7 14,06

12,58**

10,84**

2002 2003 2004 2005 2006

* Ab 2003: nach IFRS; bis 2002 nach US-GAAP
**  Konzernumsatz inkl. Erldse des ehemaligen OnVista-Geschéftsfelds Technologies 9/51



Jahresabschluss 2006 0 n ViSta G rou p

Highlights Finanzportal OnVista

* Seit 6 Jahren unangefochten und mit gro3em Abstand
Marktflhrer

* Seitenabrufe im Jahresdurchschnitt um 36% gesteigert
(durchschnittlich 88,2 Mio. Pls/Monat)

* Exklusive Bezahldienste eingefiihrt: Realtime.Xetra®,
Realtime.Basic

* \Weitere Website-Verbesserungen: ArimaxX, Uberarbeitung
Zertifikate-Rubrik

e \Werbekundenstruktur diversifiziert

10/51



Highlights Gesundheitsportal Onmeda

-

Onmed%ﬁ

* Reichweite von 460.000 auf 645.000 Unique User gesteigert

* Launch des Medikamenten-Ratgebers Questimed

* Testsieg Computerbild; als einziges Gesundheitsportal mit ,,gut”
bewertet

* Neue Lizenzkunden, z.B. AOL, MSN

* Werbevermarktung ausgebaut
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Highlights Performance-Marketing-Geschaft Ligatus

-

Cligatus

* Netzwerk-Reichweite mehr als verdoppelt auf 1,6 Mrd.
Adlmpressions

* 30 neue Partner, z.B. Reuters.de, Computerwoche.de,
ZEIT online

* Modell auf neue Kundenbranchen erweitert: Auto, Tourismus,
Telekommunikation

* |T-Plattform ausgebaut
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Jahresabschluss 2006 0 nViSta G rou p

Trotz Investitionen operativen Gewinn stark erhdht

Konzern-EBITDA Konzern-EBIT
in Mio. € in Mio. €
23 7 224 20 7

2,0 - 2,0

1,5 - 1,5 -
1,0 - 1,0 -

0,5 - 0,5 -

0,0 - 0,0 -

2005 2006 2005 2006
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Jahresabschluss 2006 0 nViSta G rou p

Ergebnis nach Steuern ins Positive gedreht

Konzern-Ergebnis v. St. Konzern-Ergebnis n. St.
in Mio. € in Mio. €
3,0 - 2.72 3,0 -
2,0

1,58
1,0 -
0,0 ~
-0,49

-1,0 - -1,0 -

2005 2006 2005 2006
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e OnVista Group im Uberblick
* Jahresabschluss 2006

* Quartalsabschluss Q1/2007
* Innovationsoffensive

e Ausblick

* Anhang
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Quartalsabschluss 1/2007 0 nViSta G rou p

Uber Markt gewachsen, Kostenanstieg unterproportion al
zum Umsatz

Umsatz Operative Kosten
in Mio. € in Mio. €
5,0 - 4,86 5.0 -

Q1/06 Q1/07 | Q1/06 Q1/07
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Quartalsabschluss 1/2007 0 n ViSta G rnou p

Trotz Investitionen operativen Gewinn vervielfacht

Konzern-EBITDA Konzern-EBIT
in Mio. € in Mio. €

2,0 1,87 2,0 -
e

1,0 A

0,0
Q1/06 Q1/07 Q1/06 Q1/07
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Quartalsabschluss 1/2007 0 n ViSta G rnou p

Konzernergebnis deutlich gestiegen

Konzern-Ergebnis vor Steuern Konzern-Ergebnis nach Steuern
in Mio. € in Mio. €

1,80

1,08

Q1/06 Q1/07 Q1/06 Q1/07

18/51



e OnVista Group im Uberblick

¢ Jahresabschluss 2006
* Quartalsabschluss 1/2007
* Innovationsoffensive

e Ausblick

* Anhang
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Innovationsoffensive 0 n ViSta G rou p

Innovationsoffensive gestartet

Drei strategische Stol3richtungen

1. Innovationen in bestehenden Geschaftsfeldern

e Wachstum
2. Akquisitionen

e Diversifikation

3. Neue Internet-Geschaftsmodelle

20/51



Innovationsoffensive: 1. In bestehenden Geschaftsfeldern OI"IVISta GI’O-up

Zahlreiche Innovationen innerhalb bestehender Gesch aftsfelder
Innovationen 2007 (ausgewahlte Beispiele)

Performance Marketing Portal Business
()Ligatus IT-Infrastruktur Onmed%:

* Automatisiertes * Entwicklung * Optimierung * Brokerage-
Buchungssystem einer Multi- Usability Funktionalitaten
fur kleine und portalplattform e \/erbesserung
mittlere Etats der Foren-

Software
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Innovationsoffensive: 1. In bestehenden Geschaftsfeldern OnV|Sta GI’OUp

April 2007: OnVista um Brokerage-Funktionalitaten e

Onvista

O Alle Weripapiere

My Market -

[ Marktiibersicht

Realtime inaktiv [=] Jetzt aktivieren

Akflen - Fonds - ETF - Optionsscheine - Zertiikate - Anleinen - Rohstoffe - Devisen - Fulures - Indizes
Hedge-Fonds - |POs LénderVNew_ in
Depot - Watchlists - RealPush -

12.04.2007 19:47:04 Uhr

i Wert akt, Kurs: +- in % T
“eHandein Wy pax 714285 -988 -014% Eopﬂ:lw 18
Kundennummer. ™ %-DAX 716648 +2414 ~034% 0 0 O
I ™ MDAX 1052544 -5671 -054% 15 0 35
Passwort: ™ L-MDAX 1053898 -4092 039% 15 0 36
I ™ TecDAX 868,57 674 -0.77% 8 2 20
3 L-TecDAX 87051 417 -048% 8 2 20
- ANMELDEN BE| E*TRADE O | CGAX 7.170,94 Citigroup-Indikation DAX

[=] mehr informationen ® | EUROSTOXX 50 425002 1318 031% 17 0 25
[=] Depotersfinung ™ ATH 487263 -6044 -128% 4 9 16
. _ ® DJIMD 1253931 +5469 +044% 21 1 E
" ™ | S&P 500 144570 +685 +048% 332 8 150
i:e'jaile[:?;gfzo_:_z,”_}PS_ | NASDAG COMP. 2.{?8.23 +18,92 *ﬂ?f*» 1684 129 1098
Harad Wevaanid lica. Neschen) ® NIKKEI225 17.540,40 -12€|,§? 073% 22 22 150
™ Bund Future 112,83 Rendite-Tipps Anzeige
@ EURIUSD 1,3475 Superzins 450%
® US-Rohdl (UsD) 6544 Tagesqeld 3,60 %
™ Gold (USD) 675,05 Taxi-Flatrate 16.00 %
Kursverzégerung mindestens 7

() Realtime @® Schlusskurs
(™ +15.min. Realtime inaktiv E|Jetzlakti\fieren

DAF LIVE jetzt starten

Marktplats Schnelllisten-Markte;
1 £/ Findex

EX Sportwetten
Borsenbriefe

M Top/Flop

T Jobborse | 7160
<% Bucher go2 7140
Sponsored Links ’ 7120
OnWista Findex PremiuvmAds

TS e 7100
Forward-Darlehen

!?:w.TDBD

09:00 13:20
Heute die glnstigen Zinsen B 4B
fiir marnen sichern - his 71

OnVista-Homepage

al i 2007 Unlista Gruooe
Realtime inaktiv | = | Jetzt aktivieren

| Bitte wahlen Sie...

[BY¥A -DAX ESTKX S0 DJIND (el L-TecDAX  NASDAQ

880

BES

1;,4.;““

07 Oh\ista Grisoe

Da:o0 13:20
19902

Login

Mim Fokus

Wert im Fokus.

* Carl-Zeiss Meditec AG

Carl Zeiss Spitzenwert

Thema im Fokus - Anzeige -
{Sal. Oppenheim}

Komfortabler Risikopuffer
schitzt vor Kursveriusten

IPO im Fokus
12.03.2007
MetrioPharm AG
Daten zum Borsengang
Emissionsprofil

HNews im Fokus - Anzeige -
12.04.07 11:00 {GOLDMAN SACHS]
N11-Zertifikat - direkt von den
Next-11- und BRIC's-Erfindern

- Anzeige -

News
Aktuelle News
12.04.07 19:51 [dpa-AFX)
ots.Corporatelews: Amitelo
AG | Management Statement der
AMITELO AG zu ...
12.04.07 19:50 {dpa-AFX}
DGAP-Adhoc: A. Moksel AG
{deutsch)
12.04.07 19:48 {PR NEWSWIRE}
Fannie Mae setzt Preis fur
Heuemission der 10-Jahres-
Benchmark Notes(R) fest
12.04.07 19:46 (AKTIENCHECK DE}
DKM Wertpapierhandelshank:
Kapitalerhohung aus
genehmigtem Kapital

12.04.07 19:44 {dpa-AFX]

rweitert

Kooperation mit E*TRADE

* OnVista-Nutzer konnen
Wertpapiere direkt tber
www.onvista.de handeln

e Auslosen der Transaktion am
,Point of Decision*

* OnVista ist an allen Erlosen
beteiligt, die E*TRADE mit den
Uber www.onvista.de
gewonnenen Kunden erzielt

» Ausbau der Erlosquelle
Transaktionen
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Innovationsoffensive: 1. In bestehenden Geschaftsfeldern

OnVista Grou

Einfache Bedienung, tiefe Integration

@ Alle Q) Aktien

ONVISTA AG INHABER-AKTIEN O.N.
WKN: 546160 ISIN: DE0005461602

Kurse Realtime News & R h Techn. Anal

Branche:

Internetservice

¥

Fund. Analy Unterneh

5] Download

4 Handeln: IKaufen vl

. - Handeln - Einstellungen
Startzeite - SucheVergleich - Realtimekurse - Top/Flop - News - Market-Map - Rigk-Return-Map - Prognose neu
Brancheneinzchidtzungen - Dividenden - Unternehmens-Center - Geschdftzberichte - Personen-Register - Lexikon

=] Druckversion

Zugehdrige Einfligen in

Snapshot  Kurs Mews/Ad-hoc Charts Bilanz/ GuY IR. ProfiliTermine Calls fPuts | =Watchlist
BérsenT&S RealPush-Chart Empfehlung Kennzahlen Kennzahlen IFO Fonds » Depot

Crderbuch Directors' Dealing Prognose neu  Schatzung Geschaftsherichte Zeifikate » RealPush-Watchlist
Anzeige:

Clever angelegt
Ideal zur Depotomptimierung! @ 13% p.a. seit 16 Jahren. Jetzt informieren!

(™ |45 Min. verzogert 12.04.2007, 19:35:42 (Frankfurt)

HochiTief Volumen
Vortag Eroff. Tag 52-\Wochen letztes  gesamt
> i
12’00 EUR 0,00 0.00% 12,00 12,10 12,10 12,00 18,47 8.90 375 950

[=]Jetzt Realtime aktivieren

Alle Borsenplatze im Uberblick

Komfortabel

* Handeln direkt aus dem
Snapshot heraus

* Nach einmaligem Einloggen
freie Bewegung auf
www.onvista.de, kein erneutes
Einloggen pro Transaktion

Bdrsenplatz Frankfurt Weitere Borsenplatze | (3 15 Min. verzogert 12.04.07 Ketra |
inradsy 1 hionst 3 Monste @ Monste IERY 2 Jshve & Jshes 10.Jshie Kurs Zeit Volumen
== ONVISTA AG INHABER-AKTIEN O.N. EuR | LetderHandelzu 1220 HA0IE
Kauf-Orders Orderbuch ({Auszug) Verkauf-Orders
20 Volumen Anz,  Limit Limit  Anz. Volumen

CDas Crderbuch ist bérsentaglich von 9:00 bis 17:30 Uhr verflglar,

() Realtime-Kurs 12.04.07 boerse-stuttgart
Kurs € Zeit Volumen

Geld 12,06 17:38:00 n.a. St

Brief 1212 17:38:00 300 Stk

RealFush-Charts

[Z] RealPush aktivieren

Marktbetrachtung 2]
] ‘B

Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez 2007 Feb Mar Apr WMarktkapitalisierung 81,07 Mio EUR
“Yolumen = Kurse steigend = Kurse fallend Anzanl Ak{tlen 5.700.000 stk
: : : : + 1007 | Streubesiz 21,80%

| == | CmoT

| | | I | CEmOT
N | l T T 1 g7  Fundamentalkennzahlen

T I 20T 2006e 2007e 2005e
PV 90 YT SPTIRAA PNV N W (|| P 1 TS
‘ i Aot ff’ Ergehnis/Aldie (in EUR) 024 0.29 041
1 1558, ¢ Un¥isia bruppe.

(et

Snapshot (Wertpapier-Einzelansicht)

B0 en 44 £o an4e
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Innovationsoffensive: 2. Akquisitionen 0 n ViSta G rou p

Komfortable Finanzausstattung ermoglicht Unternehme nskaufe

4 )

e Marz 2007: Kauf des Online-Werbevermarkters Ad2Net AG
* 100% der Anteile, rickwirkend zum 1.1.2007
» Kaufpreis: € 4,5 Mio.
plus erfolgsabhangige Komponente (auf Basis EBIT 2007)

e Zukinftig primare Akquisitionsziele: werbefinanzierte Portale

* Suche nach Investments zu angemessenen Bewertungen;
bei Uberzogenen Marktpreisen stattdessen Eigenentwicklungen

24 /51



Innovationsoffensive: 2. Akquisitionen 0 nViSta G rou p

Marz 2007: Kauf des Online-Werbevermarkters Ad2Net AG

* Einer der gré3ten unabhangigen Online-
Werbevermarkter Deutschlands

* Vermarktungs-Portfolio: rund 100 Websites;
1 Mrd. Pagelmpressions monatl.

* 2006: Umsatz im mittleren 7-stelligen
ONLINE-ADVERTISING & TECHNOLOGY Bereich; profitabel

* 20 fest angestellte Mitarbeiter

* Hauptsitz in KoéIn, Niederlassung in Hamburg

25/51



Innovationsoffensive: 2. Akquisitionen O n ViSta G rou p

Ad2Net: Vermarktung von Themen-Channels

AUTO \ COMPUTER & FAMILIE

EIF ESTRIE

(P1): 86,9 Mio. Reichweite (P1): 126,4 Mio. Reichweite (PI): 66,3 Mio. Reichweite (P1): 221,3 Mio.
Unique Audience: 0,8 Mio. Unigue Audience: 2,8 Mio. Unique Audience: 0,9 Mio. Unigue Audience: 1,5 Mio.

STUDENTEN

B u T4 N
Reichweite (PI): 45,0 Mio. Reichweite (P1): 192,6 Mio. Reichweite (PI): 10,78 Mio.
Unique Audience: 1,2 Mio. Unigue Audience: 3,3 Mio. Unique Audience: 3,3 Mio. Unique Audience:  -,- Mio.

Nettoreichweite
12,6 Mio. Menschen
pro Monat

»]
’(§ GESUNDHEIT

* Nielsen//NetRatings

A global leader in Internet media and
market research

B 7

Reichweite (PI):  139,9 Mio. Reichweite (PI): 41,6 Mio. Reichweite (Pl): 20,5 Mio.
Unique Audience: 6,7 Mio. Unique Audience: -,- Mio. Unique Audience: 2,0 Mio.
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Innovationsoffensive: 2. Akquisitionen 0 n ViSta G rou p

Wachstumsoptionen durch Ad2Net-Kauf

* ErschlielRung neuer Werbeetats, Diversifikation der Kunden-

struktur
* Steigerung der Werbeauslastung eigener Portale (OnVista Steigerung
und Onmeda) der Werbe-
* Effizientere Marktbearbeitung erlose
* GrolRere Relevanz gegentber Mediaagenturen und Direkt-
kunden

* Einbindung von Ligatus-Kampagnen in extern vermarktete

Websites steigert Netzwerk-Reichweite von Ligatus Synergien mit
* Ligatus bietet kalkulierbare Mindestauslastung bei Website- Ligatus
Partnern
* Vertiefte Kenntnis des Vermarktungspotenzials einzelner Learnings fur
Channels erleichtert Auswahl weiterer eigener Portale eigene Portal-
(Make or Buy) strategie

27151



OnVista Group und Ad2Net: Hervorragende Ergénzung

Ad2Net &P

ONLINE-ADVERTISING & TECHNOLOGY

Onvista }

Aufbau eines starken Finanz-Channels mit
OnVista als Lead-Marke

Onmed% }

Integration in Gesundheits-Channel

(ligatus }

Lukratives Performance Marketing

28 /51



Eigenstandige Marke unter dem Dach der OnVista Grou p

OnVista Media Ad2Net Ligatus
GmbH GmbH GmbH
Onvista Ad2Net & (;))Ligatus
Onmeda ™
<
Portal 3, 4 ...
Portal Ad Performance
Business Sales Marketing

29/51



Innovationsoffensive: 3. Neue Geschaftsmodelle O“VlSta G rO U p

Start einer neuen Internet-Geschaftsidee fir 2007 a ngekundigt

Thesen OnVista Group

* Das Internet steht noch immer am * Nutzung dieser Chancen flr die
Anfang seines Lebenszyklus. OnVista Group

* In den nachsten Jahren sind noch viele * Systematische Suche nach
nachhaltige Veranderungen zu erwarten. neuen, erfolgversprechenden

* Es gibt Raum fuir Geschéftsmodelle Geschaftsideen
jenseits von werbefinanzierten Portalen
(z.B. Xing, Spreadshirt, Holidaycheck).

Ziel

» Start einer innovativen
Geschaftsidee in 2007

» Bei Erfolg: Ausbau zu einer eigen-
standigen Saule im Konzern
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Innovationsoffensive: 3. Neue Geschaftsmodelle

OnVista Group

Namendo — das erste deutschsprachige
Adress-Brokerage-Portal

deutschsprachige
Internet-Plattform, die
es Usern ermdglicht,

gezielt Business-
Kontaktdaten zu
handeln.

* Das Grundmodell
basiert auf einem
Marktplatz flr
Visitenkarten.

Namendo

©

Innovativer Markiplatz fiir geschaflliche
Visitenkaren

Hichste Gualitat und Aktualitat der
Geschaftzadreszen

Einfache Suche zur zielgenauen
Kaontaktaufnahme mit relevanten Entscheidern

1
KOI"]TG“E (]!‘Ibe’.'?Ef‘l W Film starten i
Kontakte erwerben & Firi e L
Namendo & Filn sioxten .

Effizientes
Kontakt-Brokerage

Werner Steinmeier

Firtma: Mexxam A
Postion: Leter [T-Einkauf

Levmannstrasse 12
S067Y Kaln

Tel: 0221-111999-32
E-ail: w steinmeieri@nexxam.de

31/51



Innovationsoffensive: 3. Neue Geschaftsmodelle

OnVista Group

Kontakte
anbieten

User konnen ihre Business-Kontakte
manuell oder per automatischer
Schnittstelle in die Datenbank einstellen
und zum Abruf anbieten.

Wenn ihre eingestellten Kontakte
abgerufen werden, erhalten Sie Punkte, die
sie sich auszahlen lassen konnen.

Fur die Aktualisierung von Kontakten und
die Gewinnung neuer Mitglieder

(=> Partizipation an deren Punkten) werden
zuséatzliche monetare Anreize gesetzt.

Das Namendo-Prinzip: Kontakte von Usern flur User

Kontakte
abrufen

Das Abrufen von Kontakten kostet
Punkte/Geld.

Kontakte kdnnen nach unterschied-
lichen Kriterien gesucht/gefiltert werden.

Nicht korrekte Datensatze konnen
reklamiert oder aktualisiert werden.

Kontakte kdnnen in ,Mein Namendo*
verwaltet werden. Eine Premium-
Mitgliedschaft sichert eine fortlaufende
Aktualisierung der erworbenen Kontakte.

Hern Gregor von dem Knesebeck

Firma: Intira Techinalagles GmbH
Poitich: Praduldmanagei

Guthaus Keis-Hardshagen, 1410
TBkdD Lidstew i Shidlpesd

Tel.: =58 o 4455712
Email: g.vanda mbsiconb-adoinby - lachasiagied de
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Innovationsoffensive: 3. Neue Geschaftsmodelle 0 nV|Sta G rou p

Kernzielgruppe Headhunter/HR-Abteilungen und
Vertriebsspezialisten

. Treffer: 1 Kontakte/Sete: |£|,':"__'::j-=3_:
B Suche in Datenbank HI=

Uberzeugende Nutzenvorteile

Namendo®
v’ Zielgenaue Kontaktaufnahme fiir 4 e R =
den Jewelllgen GESChaftSZWGCk '3_‘ Firmz Branche
onvista AG Il =1 Lasthen
o L HryL Position Unternehmenzhereich
v’ Héchste Qualitat und Aktualitt | i T e
der Geschaftsadressen
/ Relevante EntSChelder auf a”en I- STATUS | NAME FOSITION TELEFOHN | FIRKA ORT NOTIZ | GEANDERT
Ebenen’ |n a”en BranChen 6] ® fﬂfz:"::’le Vorstand 52323?191 OnVista AG Kln 30.05.2007
v’ Orts- und zeitunabhangiger Py T
Zugang zu allen Kontaktdaten _ _ | einseller Anonym
Michael Schwetje n.a.
v’ Preiswerter Zugang auch zu e s e
. ualigierang
einzelnen, passgenauen Sophisnsate 3 bistore »
Kontaktadressen el +48 2209 146200 ye e &
Email: michael schmetje@onvista-group.de
v' Gute Verdienstmoglichkeiten i spein

uber den Marktplatz

| e
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Innovationsoffensive: 3. Neue Geschaftsmodelle O“VlSta G rou p

Namendo eliminiert Nachteile der Wettbewerbsangebot e
aus Sicht der Zielgruppen

Markt- und Wettbewerbspositionierung

omond®

Abdeckung von

Branchen /
Unternehmen
niedrig Business-Netzwerke /
Business Clubs

hoch

Medis  patenqualitat / -aktualitt 34751



Innovationsoffensive: 3. Neue Geschaftsmodelle O“VlSta G I‘O U p

Umfangreiche Datenschutz-Vorkehrungen getroffen

Berechtigung zur * Einstellung ist nur fUr registrierte Mitglieder mit validierter

Einstellung von E-Mail-Adresse mdglich (Schutz gegen Missbrauch)
Kontakten

Inhalt der « Einstellung privater Kontaktdaten durch AGB untersagt

einzustellenden * Einstellung von z.B. Handy-Nr. systemseitig unterbunden

Kontaktinformationen : : 3}
 Einstellung nur bestimmter Personengruppen/Datensatze erlaubt

 Evtl. Fehler in den Kontaktdaten kdnnen online korrigiert
werden (kein dauerhaftes Mitschleppen veralteter oder
falscher Informationen wie bei anderen Adressbrokern)

Maoglichkeit zur
Fehlerkorrektur

Individuelles »Systemgestuitztes Tracking des Einstellverhaltens je Mitglied

Controlling der
eingestellten Kontakte

eSperrung fir weitere Kontakteinstellungen bei rechtswidrigem
Verhalten
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Ausbau zu einem breiter aufgestellten Internet-Unte  rnehmen

OnVista Media Ad2Net Ligatus
GmbH GmbH GmbH
Onvista () Ligatus Namendo®
Onmeda ™
<o
Portal 3, 4 ...
Portal Ad Performance New
Business Sales Marketing Business
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e OnVista Group im Uberblick

¢ Jahresabschluss 2006
* Quartalsabschluss 1/2007
* Innovationsoffensive

e Ausblick

* Anhang
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Ausblick OnVista Group

Online-Werbung mittelfristig mit grol3em Potenzial

Mediennutzung / Werbeinvestitionen
Anteil der einzelnen Medien in %

100% -

75% -

50% -

25% -

0%

|

Anteill an  Anteil am
Medien- Werbe-

nutzung markt

Quellen: TimeBudget 12, OVK im BVDW, Nielsen Media Research 38/51



Online-Werbemarkt wachst stark

Brutto-Werbeumsatze Deutschland, in Mio. €

Online-Werbung ges.

Performance Marketing*

1.500 ~

1.000 ~

500 +

1358

2006 2007e

(+)

Klass. Online-Werbung

1.500 ~

1.000 -

500 -

N

1.175

2006 2007e

Nur Suchmaschinen-Marketing, Affiliate-Marketing
Online-Vermarkterkreis (OVK) im BVDW



Ausblick OnVista Grou P

OnVista Group profitiert von Markttrends ...

Externe Wachstumstreiber OnVista Group

* Zunehmende Internet-Nutzung Alle Internet Businesses

* Megatrend Altersvorsorge

e Gutes Borsenumfeld Finanzportal

* Demographische Entwicklung,
gesetzliche Anderungen, Gesundheitsportal
gestiegenes Gesundheitsbewusstsein

e Steigender Anteil des Internets
am Gesamt-Werbebudget Ad Sales

* Anziehender Online-Werbemarkt

* GrolRe Nachfrage nach

variablen Vergltungsmodellen PR TSR WL
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... und internen Erfolgsfaktoren

e Skalierbare Geschaftsmodelle

* Gute Marktposition der Portale
OnVista und Onmeda

! )
* Hohe Vermarktungskompetenz und \ l . l‘
hervorragende Agentur -Kontakte F
* Attraktives Vermarktungsportfolio 1"""

\ '

* Premium-Netzwerk im
Performance Marketing

-
* Weitere Expansion durch re
komfortable Finanzausstattung ~ ' .
(€ 12,81 Mio.*) mdglich ——— .

*  per 31.03.2007
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|

—

Konzernprognose 2007: Umsatz steigt auf € 24,5 Mio.
Angaben in Mio. €

— = — - = = =

Konzernumsatz Konzernumsatz
25 ] 24’0 .................. 25 ]
20 - 20 -
15 | 14,1 ..................................... 15 ]
10 - 10 -
5 1 5
0 - T ] 0
2006 2007e 2006 2007e
Prognose 18.04.2007 Prognose 10.05.2007
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Ausblick OnVista Group

Konzernprognose 2007: EBIT-Erwartung stark angehobe n
Angaben in Mio. €

Konzern-EBIT

5 - +194%
45

2006 2007e

Prognose 10.05.2007
43/51



B i P
L ] e
T - T A =

o i i i P | a

i
. L]
4 i -
-

i | - ~ 5
e =1 = = .

Konzernprognose 2007
Angaben in Mio. €

nd hoher

Konzernergebnis vor Steuern

5_

4_

2006 2007e

Konzernergebnis vor Steuern
5 - 4,8

2006 2007e

Prognose 18.04.2007

Prognose 10.05.2007
4451




Ausblick OnVista G roup

Auch mittelfristig dynamisches Wachstum ...

Konzern-Umsatz
in Mio. €

50 ~

45 - Mind. Umsatz-
Verdreifachung

40 A in 4 Jahren

35 A
30 A
25 A

20 - =

15 - Ca. +25% p.a.

2006 2007e 2008e 2009e 2010e
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Ausblick OnVista Group

... und steigende Profitabilitat

EBIT
in Mio. €

12 -

10 - Verbesserung
der EBIT-Marge von
11% auf 22%

2006 2007e 2008e 2009e 2010e
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e OnVista Group im Uberblick

¢ Jahresabschluss 2006
* Quartalsabschluss 1/2007
* Innovationsoffensive

e Ausblick

* Anhang
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Anhang OnViSta GI‘OU p

Meilensteine: Junges, profitabel wachsendes Unterne  hmen

« 1998: Grindung, Launch des Finanzportals www.onvista.de
« 2000: Bdrsengang; Break-even
» 2001: Ergebniseinbruch; Restrukturierung

» 2002: Riuckkehr in die Gewinnzone; Ausgliederung der OnVista Media GmbH
(Medien) und der OnVista Technologies GmbH (IT)

» 2003: Fusion der OnVista Technologies GmbH mit der IS Innovative Software AG
zur I1S. Teledata AG

» 2004: Akquisition des Gesundheitsportals

» 2005: Starker Ausbau des Performance-Marketing-Geschaéfts;
Ausgliederung der Ligatus GmbH;

Nach der VeraulRerung der 1S.Teledata-Beteiligung ist die OnVista Group
ein reines Internet-Unternehmen

« 2006: Erstmals Dividendenausschittung
» 2007: Sonderausschuttung; Kauf des Online-Werbevermarkters Ad2Net
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Anhang OnViSta GI’OUp

Kurs nach Sonderausschuttung wieder auf Niveau von Mai 2006
Kursentwicklung OnVista vs. TecDax — Kurs OnVista-Aktie; Xetra-Schlusskurse (in €)
31.5.2006 - 30.05.2007 — TecDax normalisiert auf Schlusskurs 31.05.2006

30.05.2007
Schlusskurs: € 12,20

Sonder- JA 2006 /

Marktkapitalisierung: € 81,74 Mio. ausschuttung Ad2Net-Kauf
20,00
15,00 N WW
10,00 %‘R\/‘W WM
5,00 |
31.05.06 30.05.07
® ®
16.1.2007 22.3.2007
2006 2007
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Aktienanzahl

6,7 Mio.

Aktionarsstruktur

56,3%: Griunder
43,7%: Streubesitz (inkl. 21,1% Burda Digital Ventures GmbH)

Aktueller Kurs

€ 12,20 (per 30.5.2007)

52-Wochen -
Hoch/-Tief

€ 18,25 (11.1.2007) / € 8,98 (2.8.2006)
(Basis: Xetra-Schlusskurs)

Cash-Wert je Aktie

€ 1,91 (per 31.3.2007)

Buchwert je Aktie € 4,35 (per 31.3.2007)
Ergebnis je Aktie 2006: €0,41/€0,24
(vor / nach Steuern) 3 Mon./07: €0,27/€0,16

Marktkapitalisierung

€ 81,74 Mio. (per 30.5.2007)
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22. Marz 2007:
30. Marz 2007:

18. April 2007:

10. Mai 2007:

1. Juni 2007 :

13. Juni 2007:

14. Aug. 2007:
NEU - 7. Nov. 2007:
12.-14. Nov. 2007:

Wesentliche Zahlen zum Geschaftsjahr 2006
Jahresabschluss 2006

Jahres-Pressekonferenz/Analystenkonferenz
und Roadshow, Frankfurt/Main

Quartalsbericht 1/2007

Roadshow, Frankfurt/Main
Ordentliche Hauptversammlung, Kéln
Quartalsbericht 2/2007
Quartalsbericht 3/2007

Deutsches Eigenkapitalforum, Frankfurt/Main
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Beil Ruckfragen:

Anja Seipp
Director Corporate Communications

OnVista Group
Tel.: 02203/91 46 - 306
eMail: ir@onvista-group.de




