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Überblick

Bis Ende 2005: Internet und Software-Unternehmen

36%

OnVista AG

100%

Ligatus
GmbH

IS.Teledata
AG

OnVista 
Media GmbH 100%

Internet Software

Verkauft

(rd. € 17 Mio.)



3 / 37

OnVista AG
Holding-Funktion,

Finanzmittelbestand* (€ 39,1 Mio.)

Portal-Geschäft Performance-Marketing

Ligatus GmbHOnVista Media GmbH

Überblick

Heute: Ein reines Internet-Unternehmen

* Per 30.09.2006 
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Aktionäre über Dividenden am Unternehmenserfolg beteiligt

Überblick

• Jan. 2007: Hohe Sonderausschüttung (€ 3,75 je Aktie) 
(Ausschüttung am 16.01.2007)

• Juni 2006: Erstmals Dividende gezahlt (€ 0,10 je Aktie)

+

Empfangsberechtigt:
Jeder, der am 15.01.2007 zu 
Börsenschluss Aktionär der 

OnVista AG ist
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Kursentwicklung OnVista vs. TecDax
01.11.2005 - 22.11.2006

Kurs OnVista-Aktie; Xetra-Schlusskurse (in €)
TecDax normalisiert auf Schlusskurs 01.11.2005

…2005 2006…

Börsenwert mehr als verdoppelt

Überblick

22.11.2006

Schlusskurs: € 14,55 
Marktkapitalisierung: € 97,5 Mio.
Performance: +138%

09.11.2005

IS.Teledata-Verkauf

16.03.2006

JA 2005 / 
Ankündigung 

Sonderausschüttung

01.11.2005
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Geschäftsmodell Portal Business: Wie ein Fernsehsender

Portal-Geschäft

Finanzportal
Gesundheitsportal 

Nutzer
Information 

Kunde
Werbung

Finanz-
dienstleistungen

Auto, Telekommunikation etc.

Pharmaindustrie,
Krankenkassen etc.

Kosmetik, Ernährung etc.

Anleger   /   Patienten 

Finanz-
dienstleistungen

Auto, Telekommunikation etc.

Pharmaindustrie,
Krankenkassen etc.

Kosmetik, Ernährung etc.
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Portal-Geschäft: Finanzportal

• Das umfangreichste und reichweitenstärkste
bankenunabhängige Finanzportal

• Auf aktive Anleger ausgerichtet

• Anspruchsvolle Informationen 
rund um Börse und Finanzmarkt

• Alle Wertpapiergattungen / Märkte

www.onvista.de: Das führende Finanzportal in Deutschland
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Seit sechs Jahren unangefochtener Marktführer

* Ausschließlich PIs in der Kategorie „Red. Content“/Unterkategorie „Wirtschaft & Finanzen“;  
die Gesamtreichweite der Websites ist höher (OnVista: insg. 84,2 Mio. PageImpressions)

Quelle: IVW

Portal-Geschäft: Finanzportal

72,9

44,6

33,2

24,9

21,1

15,6

15,5

14,0

12,9

11,4

OnVista

Finanztreff.de

T-Online

Yahoo

wallstreet:online

Focus Online

Spiegel Online

Bild.de

Manager Magazin online

Ariva.de

Monatl. Seitenabrufe (PageImpressions) redaktioneller Wirtschafts- u. Finanzangebote*
Oktober 2006, in Mio.

(insg. 84,2)

Unique Users (AGOF, Q1/06):
monatl. 580.000

11,3 Mio. Homepage 
(zählt nicht zur 

entsprechenden IVW-
Unterkategorie)
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Transaktionen

Werbung weitaus wichtigstes Standbein für OnVista

Portal-Geschäft: Finanzportal

Paid ServicesWerbung

B2B

Content-
Lizenzierung

B2C

Werbetreibende 
Unternehmen

Website-
Betreiber

User User

Werbung

Kernzielgruppen:
• Financials: Derivate-Emittenten, Fondsgesellschaften, Online-Broker etc.
• Non-Financials: Automobil, Reise, Unterhaltungselektronik, Luxusgüter

Produkte:
Banner, Wallpaper, Emittenten-Microsites, RealPush-Kurse etc.
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Transaktionen

Keine Aktivitäten im Bereich Content-Lizenzierung geplant

Portal-Geschäft: Finanzportal

Paid ServicesWerbung

B2B

Content-
Lizenzierung

B2C

Werbetreibende 
Unternehmen

Website-
Betreiber

User User

Keine Aktivitäten 
geplant
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Transaktionen

Aufbau Paid Services seit 2006, Umsatzanteil mittelfristig 5%

Portal-Geschäft: Finanzportal

Paid ServicesWerbung

B2B

Content-
Lizenzierung

B2C

Werbetreibende 
Unternehmen

Website-
Betreiber

User User

Kernzielgruppen:
OnVista-User, insb. Heavy Trader und selbstbestimmte Anleger

Produkte:
Diverse Realtime-Angebote, Bernecker InvestorenBrief, weitere geplant
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Transaktionen

Umsatzanteil Transaktionen mittelfristig 10%, Brokerage ab 2007

Portal-Geschäft: Finanzportal

Paid ServicesWerbung

B2B

Content-
Lizenzierung

B2C

Werbetreibende 
Unternehmen

Website-
Betreiber

User User

Kernzielgruppen:
OnVista-User, also aktive Anleger

Produkte:
• Zertifikate (in Kooperation mit Emittenten)
• Brokerage in Planung (in Kooperation mit einem Online-Broker)
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www.onmeda.de: Ein zukünftiger Wachstumsträger

Portal-Geschäft: Gesundheitsportal

• Das Gesundheitsportal mit der größten 
Informationsbreite und -tiefe

• Auf medizinische Laien ausgerichtet

• Hochwertige, seriöse medizinische 
Informationen + „Soft Themen“

• 700 Krankheitsbilder

• Interaktiver Medikamenten-Ratgeber

• Foren, Newsletter, Selbsttests
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Unter den Top-Gesundheitsseiten etabliert

* Ausschließlich PIs in der Kategorie „Red. Content“/Unterkategorie „Familie, Freizeit & Gesundheit“; 
die Gesamtreichweite der Websites ist höher (Onmeda: insg. 8,5 Mio. PageImpressions)

Quelle: IVW

Portal-Geschäft: Gesundheitsportal

9,9

8,6

8,3

7,1

6,8

6,3

6,1

4,2

4,0

2,2

Focus Online

T-Online

Bild.de

RTL.de

Onmeda

Qualimedic

Rund-ums-Baby

Urbia

Eltern.de

Wissen.de

Monatliche Seitenabrufe (PageImpressions) redaktioneller Gesundheitsangebote*
Oktober 2006, in Mio.

(insg. 8,5)

1,7 Mio. 
Homepage, Foren

(zählen nicht zur 
entsprechenden IVW-

Unterkategorie)

Unique Users (AGOF, Q1/06):
monatl. 640.000
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Transaktionen

Werbung wichtigstes Standbein

Portal-Geschäft: Gesundheitsportal

Paid ServicesWerbung

B2B

Content-
Lizenzierung

B2C

Werbetreibende 
Unternehmen

Website-
Betreiber

User User

Kernzielgruppen:
• Pharma & Medizin: forschende Industrie, Generika, Krankenversicherungen, 

Online-Apotheken, Kliniken
• Non-Pharma: Kosmetik, Ernährung, Babyartikel

Produkte:
Banner, Wallpaper, Sponsorings etc.
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Transaktionen

Content-Lizenzierung stabile, zweitwichtigste Erlösquelle

Portal-Geschäft: Gesundheitsportal

Paid ServicesWerbung

B2B

Content-
Lizenzierung

B2C

Werbetreibende 
Unternehmen

Website-
Betreiber

User User

Kernzielgruppen:
• Krankenkassen/-versicherungen, Pharmaunternehmen
• Werbefinanzierte General-Interest-Portale

Produkte:
Content-Module, z.B. Zahnmedizin, Schwangerschaft, alternative Heilmethoden;
Interaktions-Module: Foren & Tools, z.B. Promillerechner
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Transaktionen

Keine nennenswerten Aktivitäten im B2C-Bereich

Portal-Geschäft: Gesundheitsportal

Paid ServicesWerbung

B2B

Content-
Lizenzierung

B2C

Werbetreibende 
Unternehmen

Website-
Betreiber

User User

Keine nennens-
werten

Aktivitäten
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Performance-Marketing: Vertriebsorientierte Zielsetzung

Performance-Marketing-Geschäft

Typische Marketing-Ziele

Performance-
Marketing

Klassische
(Online-)
Werbung

Vertrauen,
Sympathie

Bekanntheit

Kauf

• Interaktives Direktmarketing im Internet

• Vorrangiges Ziel: Messbare Reaktion / Transaktion

• Erfolgsabhängige Vergütung
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Wachsendes Premium-Partner-Netzwerk

Performance-Marketing-Geschäft

Websites von 
Print-Titeln:

Wirtschafts-Fachpresse

(Auswahl)

Websites von
Print-Titeln:

General Interest

(Auswahl)

Spezialisierte 
Internet-Portale

(Auswahl)

> 1,6 Mrd. AdImpressions pro Monatrd. 100 Websites =̂



22 / 37

Ligatus bietet effektive und kostengünstige Neukunden-
gewinnung im Internet
Bsp. Einbindung bei Handelsblatt.com

Performance-Marketing-Geschäft
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Der Kunde zahlt nur bei Erfolg (z.B. generierte Adresse)
Bsp. Kampagne DWS Investments

Performance-Marketing-Geschäft

Kunden

Telekommunikation
z.B. T-Mobile, 
T-Online

Automobil
z.B. Lexus, Opel

Touristik
z.B. Lufthansa,
Lernidee

Finanzen
z.B. Fidelity,
Commerzbank, 
Maxblue

Textlink macht neugierig

Microsite ermöglicht, Informationen 
anzufordern
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Der Mehrwert: Win-Win-Situation für alle Beteiligten

Performance-Marketing-Geschäft

Profitables Wachstum

• Bezahlt wird nur bei Erfolg
=> kein Risiko

• Kostengünstige hochwertige
Neukundenkontakte

Werbetreibender (Kunde) Werbeträger (Partner-Website)

• Umsatzsteigerung

• Minimierung von Vertriebs-
und IT-Kosten
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Umsatz
in Mio. €

0,0

1,0

2,0

3,0

4,0

5,0

6,0

7,0

8,0

9,0

Planung übertroffen

9-Monatsbericht 2006

9 Mon./05 9 Mon./06

+30%

6,9

8,9
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Operatives Ergebnis überproportional gewachsen

9-Monatsbericht 2006

EBIT
in T€

0

200

400
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800

1.000

EBITDA
in T€

310

519

9 Mon./05 9 Mon./06

+53%

0

200

400
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800

1.000

651

998

+67%

9 Mon./05 9 Mon./06
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Konzernergebnis plangemäß nur geringfügig gewachsen

9-Monatsbericht 2006

Ergebnis vor Steuern
in T€

0

250

500

750

1.000

1.250

1.500
1.364

1.432
+5%

Ergebnis nach Steuern
in T€

0

250

500

750

1.000

1.250

1.500

915 960
+5%

9 Mon./05 9 Mon./06 9 Mon./05 9 Mon./06

2006 Wegfall des 
Equity-Ergebnisses aus 
IS.Teledata-Beteiligung

(T€ 474 in 9 Mon./05)
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Hervorragendes Q4 erwartet, Ergebnisprognose angehoben

Ausblick

Konzernumsatz 
in Mio. €

9,74

0

5

10

15

2005 2006e

>12,5

Konzernergebnis vor Steuern
in Mio. €

1,61

0,0

0,5

1,0

1,5

2,0

2,5 >2,3

2005 2006e

8,93
=

71%

Bereits in 9 Mon./06 erreicht

1,43
=

62%

+28% +43%
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OnVista Group

Bestehendes Geschäft profitiert von Markttrends

Ausblick

Wachstumstreiber

Gesundheitsportal

Finanzportal

Performance-Marketing

• Demographische Entwicklung

• Megatrend Altersvorsorge

• Große Nachfrage nach 
variablen Vergütungsmodellen

• Gutes Börsenumfeld

Alle Aktivitäten
• Steigender Anteil des Internets 

am Gesamt-Werbebudget
• Anziehender Online-Werbemarkt

• Gesetzliche Änderungen
• Gestiegenes Gesundheitsbewusstsein

Skalierbare 
Geschäfts-

modelle
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OnVista AG

Ausblick

Finanzausstattung ermöglicht strategische Expansion 

Performance-
Marketing

Ligatus GmbH

Portal-Geschäft

OnVista Media GmbH

Portal 3

Portal 4…

??? GmbH

?

Weitere Internet-
Geschäftsmodelle
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Wir schreiben die Story fort 

Ausblick

• … deutlich 2-stelliges Umsatz-
wachstum
• Jährliche Zuwachsraten zwischen 

20% und 40%

• … weitere Steigerung der 
Profitabilität 
• Stetige Verbesserung der 

EBIT-Marge
• Vervielfachung des operativen 

Ergebnisses

In den nächsten 5 Jahren

► Auch mittelfristig 
dynamisches, 
profitables 
Wachstum
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Meilensteine: Junges, profitabel wachsendes Unternehmen

Anhang

• 1998: Gründung, Launch des Finanzportals www.onvista.de

• 2000: Börsengang; Break-even

• 2001: Ergebniseinbruch; Restrukturierung

• 2002: Rückkehr in die Gewinnzone; Ausgliederung der OnVista Media GmbH
(Medien) und der OnVista Technologies GmbH (IT)

• 2003: Fusion der OnVista Technologies GmbH mit der IS Innovative Software AG
zur IS.Teledata AG

• 2004: Akquisition des Gesundheitsportals

• 2005: Starker Ausbau des Performance-Marketing-Geschäfts; 
Ausgliederung der Ligatus GmbH;

Nach der Veräußerung der IS.Teledata-Beteiligung ist die OnVista Group
ein reines Internet-Unternehmen

• 2006: Die HV beschließt eine Sonderausschüttung und erstmals eine 
reguläre Dividende
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56,6%: Gründer
43,4%: Streubesitz (inkl. 21,1% Burda Digital Ventures GmbH)

Aktionärsstruktur

6,7 Mio.Aktienanzahl

€ 15,25 (16.3.2006) / € 5,99 (2.11.2005)
(Basis: Xetra-Schlusskurs)

52-Wochen-
Hoch/-Tief

€ 97,49 Mio. (per 22.11.2006)Marktkapitalisierung

2005: € 0,24 / € -0,07
9 Mon./06: € 0,21 / € 0,14

Ergebnis je Aktie
(vor / nach Steuern)

€ 7,48 (per 30.9.2006)Buchwert je Aktie

€ 5,84 (per 30.9.2006)Cash-Wert je Aktie

€ 14,55 (per 22.11.2006)Aktueller Kurs

OnVista-Aktie: Fakten und Kennzahlen

Anhang
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Anhang

Finanzkalender

16. März 2006: Wesentliche Zahlen zum Geschäftsjahr 2005

5. April 2006: Jahres-Pressekonferenz/Analystenkonferenz

15. Mai 2006: Quartalsbericht 1/2006

27. Juni 2006: Hauptversammlung

14. August 2006: Quartalsbericht 2/2006

17. September 2006: Internationale Anlegermesse (IAM), Düsseldorf

14. November 2006: Quartalsbericht 3/2006

28. November 2006: Deutsches Eigenkapitalforum, Frankfurt/Main

13. Juni 2007: Hauptversammlung, Köln



Bei Rückfragen:
Anja Seipp
Head of Corporate Communications

OnVista Group
Tel.: 0 22 03 / 91 46 - 3 06
eMail: ir@onvista-group.de


