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Konzernstruktur O nViSta G rou p

Medien- und IT-Unternehmen

OnVista AG
Holding-Funktion

Verwaltung des Finanzmittelbestands

OnVista Media GmbH |S.Teledata AG
Medien: I'T:
Betreiber und Vermarkter Grol3ter europaischer
werbefinanzierter Anbieter von internet-

Internetportale basierten Finanzmarkt-

Informations-Systemen

Onvista N I\ IScTeledata
medicin:a worJ:dwide
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Jahresabschluss 2004 onViSta GrOUp

Systematische Verschiebungen durch fusionsbedingte

Anderung des Konsolidierungskreises 30.11.2003:

Entkonsolidierungs-
zeitpunkt

Einbeziehung in den Konzernabschluss

Umsatz 2004
GF OnVista TechnologiesGmbH e =~ |
Techn. |S.Teledata-Konzern
GF : OnVista Media GmbH
Media
Segm. :
Corp.Serv. Segment Corporate Services

Ergebnis vor/nach Steuern 2003 2004
GF OnVista Technologies GmbH
Techn, |S.Teledata-Konzern 31,5% 36,0%
GF : OnVista Media GmbH
Media
Segm. :
Corp.Serv. Segment Corporate Services
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Jahresabschluss 2004

OnVista Group

Umsatz um 53% gestiegen

**

Konzern-Umsatz*
in Mio. €

14 -

12 -

2000

12,60

2001

12,58

2002

I GF Technologies
Bl GF Media + Corp. Services

2003 2004

2004: IFRS-Umstellung; die Vorjahreszahlen wurden entsprechend angepasst;

bis 2002 nach US-GAAP

Konzernumsatz ohne Erlose des entkonsolidierten Geschéftsfelds Technologies 452



Operativ schwarze Zahlen geschrieben

Konzern-EBITDA* Konzern-EBIT*
in Mio. € in Mio. €
1 7 0,54 1 1
0,02
0 A 0 -
_1 - _1 _
Py -1,31 Py
_3 - _3 i
-4 - 4 -
_5 - _5 _
-5,07
_6 - -6 _
2003 2004 2003 2004

* 2004: IFRS-Umstellung; die Vorjahreszahlen wurden entsprechend angepasst 5/52



Konzernergebnis auch ohne buchhalterische Effekte p ositiv

Konzern-Ergebnis v. St.* Konzern-Ergebnis n. St.*
in Mio. € in Mio. €

84 7,50* 8 -

7 - 7 -

6 - 6 - 5,73**

5 - 5 -

4 A 4 A

3 - 3 -

2 - 2 -

0,92
1- 1- 0,42
0 - 0 -
2003 2004 2003 2004

* 2004: IFRS-Umstellung; die Vorjahreszahlen wurden entsprechend angepasst
** 2003: inkl. des nicht liquiditatswirksamen Fusionsertrags in Hohe von € 12,06 Mio. 6/52



Jahresabschluss 2004 O nViSta G rou p

Geschaftsfeld Media profitabel gewachsen

Umsatz* Segment-Ergebnis (EBT)*
in T€ in T€
7.000 - ' 1.000 -
6.000 -
800 -
5.000 -
4.000 - 600 -
2.000 -
200 -
1.000 -
0 0
2003 2004 2003 2004

*  2004: IFRS-Umstellung; die Vorjahreszahlen wurden entsprechend angepasst 7152



Turnaround im Geschaftsfeld Technologies

Segment-Ergebnis (EBT)*
in T€

10.000 -~ 9.467
8.000 A

6.000 A
4.000 +

-4.000 - -2.593

EBT Fusions- Bereinig- EBT
ertrag** tes EBT

2003 2004

* 2004: IFRS-Umstellung; die Vorjahreszahlen wurden entsprechend angepasst
**  Rein buchhalterischer, nicht liquiditatswirksamer Effekt 8/52



Vom EBT der IS.Teledata AG zum EBT beil OnVista Techn

2004, in T€

2.300 ~

1.800 A

1.300 A

800 -

300 -
0

ologies

|S. Teledata

-200 -

EBT

OnVista

Steuern Jahres-
(Gber- uber-
wiegend schuss
latente St.)

36%
OnVista-
Anteil

Planm.
Abschrei-
bungen

-4

Segment-
ergebnis
OnVista
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Segment Corporate Services deutlich verschlankt

Segment-Ergebnis (EBT)*
in T€

500 A

0
-500 o
-1.000 -
-1.500 -

-2.000 A

-2.500 ~
-2.561

-3.000 -
2003 2004

* 2004: IFRS-Umstellung; die Vorjahreszahlen wurden entsprechend angepasst 10/ 52



*

Mitarbeiter / Pro-Kopf-Umsatz

180
160
140
120
100
80
60
40
20
0

161

|

2000 2001

2002

Bl Fest angestellte Mitarbeiter
(Vollzeitaquivalente per 31.12.)

— Umesatz je Mitarbeiter (in T€)

145

2003 2004

Nach der Entkonsolidierung des Geschéftsfelds Technologies nur noch Mitarbeiter der

Segmente Media und Corporate Services
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Jahresabschluss 2004 O n ViSta G rou p

Operativer Cashflow abermals verbessert
Angaben in Mio. €

2003 2004
Cashtflow e 1,22 2,05 Wesentliche Investitionen:
aus laufender Tatigkeit
“ e Erwerb Gesundheitsportal
Cashflow -3.11 - 3,70 * Erhdhung des I1S.T-Anteils von
aus Investitionstatigkeit 31 5 auf 36.0%
Cashflow o 0| -0,43
aus Finanzierungstatigkeit .
Finanz-

mittelbestand

Gesamt-Cashflow -1,87 -2,08 (31.12.2004):

€ 22,61 Mio.

12 /52



Jahresabschluss 2004

OnVista Group

Solide Bilanzstruktur

Bilanzsumme
in Mio. €

Anlage-
vermogen*

Sonstiges Um-
laufvermégen

Finanzmittel-
bestand

Aktiva

47,6

48,0

42%

49%

2003 2004

100%

75%

50%

25%

— 0%

Passiva
47,6 48,0
400 [ 50p| Fremdkapital

Eigenkapital

2003 2004

* Inkl. langfristiger latenter Steuern
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Jahresabschluss 2004

OnVista Group

Borse honoriert Geschaftsentwicklung

3.1.2004 - 31.3.2005

Kursentwicklung OnVista vs. TecDax

— Kurs OnVista-Aktie; Xetra-Schlusskurse (in €)
— TecDax normalisiert auf Schlusskurs 3.1.2004

Jan Fe Mrz

31.12.2004
Marktkapitalisierung: € 42,55 Mio.
7,90 1 Schlusskurs: € 6,35
7,00 A Performance 2004: + 21%
6,50 W
.00 T AT ‘
5 50 W \VVM WWM
5,00 D&ﬁ """" ST
4.50
4.00
3,50

TTTITTTTTTTTTTT
Mai Jun Jul Se Okt No De Jan Fe Mrz

2004 2005

14 /52




¢ Jahresabschluss 2004

* Geschéftsfeld Media
* Geschaéftsfeld Technologies

* Ausblick
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Geschaftsfeld Media 0 nViSta G rou p

Geschaftsmodell Portal-Geschaft: wie ein Fernsehsen der

Anleger / Patienten
Der Countdown ia.
Nutzer
Information ‘
o B . R e |
T Qe e :
: B e LR T |
— e
i Peithank P, |
v ; g '
T BLUEVEX g T P A w. I I
Kunde Finanzportal OnVista T R S e—— |
Kommuni- P
kation Derivate- Pharma- Gesundheitsportal
(Werbung) Emittenten,  unternehmen, Medicine-Worldwide
g . (seit 1.3.2004)
Fondsgesellschaften,  Generika-Hersteller,

IPO-Kandidaten, Banken etc. Krankenkassen, Kliniken etc.

16 /52



Geschaftsfeld Media: Finanzportal 0 nViSta G rou p

Das OnVista-Finanzportal setzt weiterhin Standards

Immer einen Schritt voraus

* Fonds -Rubrik: Das einzige Finanzportal, das Ratings mehrerer Agenturen
anbietet (S&P, Morningstar — 2004)

* Das umfangreichste Angebot in den Bereichen Rohstoffe (2004) und
Wahrungen (2005)

* Derivate -Rubrik: RealPush-Charts fur Privatanleger (2005)

Innovationsfihrerschaft => Marktfihrerschaft

* Das grol3te Finanzportal in Deutschland
(insg. 60 Mio. Seitenabrufe*)

* Die meistgenutzte Derivate-Seite
(>7,5 Mio. Seitenabrufe* allein in den Rubriken ,Optionsscheine’
und ,Zertifikate*)

* Die meistgenutzte Fonds-Seite
(>5 Mio. Seitenabrufe* allein in den Rubriken ,Fonds’ und ,ETFs’)

* Pagelmpressions nach IVW im Februar 2005 17 /52



Geschéftsfeld Media: Finanzportal 0 l‘IViSta G rOLlp

Reichwelitenstarkstes Wirtschafts- und Finanzangebot

Monatliche Pagelmpressions redaktioneller Wirtschafts- und Finanzangebote*
Durchschnitt Sept. 2004 - Feb. 2005 in Mio.

(insg. 49,4)
Finanztreff.de
T-Online
Manager-Magazin.de
Spiegel Online

Focus Online
Bild.de

AOL (abonnierter Dienst)
Sueddeutsche.de

Ariva.de

* Ausschlief3lich Pls in der Kategorie ,Red. Content“/Unterkategorie ,Wirtschaft & Finanzen®;
die Gesamtreichweite der Websites ist hoher (OnVista: insg. 49,4 Mio. Pagelmpressions)

Quelle: VW 18 /52



Medicine-Worldwide, das 2. Portal der OnVista Group

» Launch 1997, durch Arzte der Berliner Charité und Wissenschaftler des
Max-Planck-Instituts

» Kauf des Gesundheitsportals durch die OnVista Group im Marz 2004

Zum Zeitpunkt der Ubernahme (01.03.2004):

» Wirtschaftliche Situation: Umséatze im unteren 6-stelligen Bereich,
ausgeglichenes Ergebnis, keine Schulden

» Starken: Hochwertiger Content und gute Basisreichweite

» Schwéachen: Kein systematischer Vertrieb und mangelnde Markenbekanntheit

19/52



Geschaftsfeld Media: Gesundheitsportal O nViSta G rou p

Das erste Jahr nach der Akquisition stand im Zeiche n der
konzeptionellen Weiterentwicklung

Konzeptionsphase

* Zielgruppen-Definition
(User/Kunden)

* Planung Relaunch der
Website

* Steigerung Werbeerlose
(auf niedrigem Niveau) :
* Steigerung Pagelmpressions
(seit Ubernahme um 30%)

01.03.2004:
Akquisition

2004 2005 2006...
20152



Foku53|erung der Zielgruppen

Definierte Kernzielgruppe: Medizinische Laien, mit Sch  werpunkt auf Patienten

Akut Kranke

Chronisch
Kranke

Akut und chronisch
Kranke + Angehorige

Angehorige von
Patienten

Arzte

Pflegepersonal

Gesundheits-

Gesundheits- bewusste

bewusste

"~ Medizinisches
Fachpersonal

21 /52



Geschaftsfeld Media: Gesundheitsportal

OnVista Group

Starker Ausbau der Werbeerlose

Umsatzstruktur

Media

Content

2003

2005

eCommerce

Nach dem

Kauf Konzentration
auf Media

22 /52



Geschaftsfeld Media: Gesundheitsportal

OnVista Group

Medicine-Worldwide schon jetzt gut platziert

Monatliche Pagelmpressions redaktioneller Gesundheitsan
Durchschnitt Sept. 2004 - Feb. 2005 in Mio.

Bild.de

Focus Online

T-Online

medicinA/worl‘cylwide

Qualimedic.de
RTL.de

Eltern.de
Rund-ums-Baby
Sat.1 Online

Fit for Fun Online

6,5
6,3
5,3
4,9
3,4
3,0
2,3
1,8
1,8

1,4

gebote*

Spezialisiertes
Gesundheitsportal:
Umfassende,
fundierte Info

(insg. 6,8)

* Ausschlief3lich Pls in der Kategorie ,Red. Content“/Unterkategorie ,Familie, Freizeit & Gesundheit*;
die Gesamtreichweite der Websites ist hoher (Medicine-Worldwide: insg. 6,8 Mio. Pagelmpressions)

Quelle: VW 23 /52



Geschaftsfeld Media: Gesundheitsportal O nViSta G rou p

Schritt fur Schritt wachsen

Aufbauphase

° §°Invesﬂﬂonenin:
 Redaktion/Produktmanage-
. ~ment, Vertrieb, Marketing/PR
_* Deutliche Steigerung der |
. ~ Bekanntheit; Verdoppelung
~ der Reichweite
. ~* Ausbau der
~ Werbevermarktung
~* Steigende Umsatze; keine
~ nennenswerte

Ergebnisbelastung |
Ende 2005:

Juni 2005 DhAS Gesunld-
Relaunch eltSprta

\

2004 2005 2006...

24 /52



Geschaftsfeld Media: Gesundheitsportal 0 nViSta G rou p

Juni 2005: Medicine-Worldwide wird Onmeda

Onmeda ™

medicine worldwide

* Das Gesundheitsportal mit der grof3ten Informationsbreite und -tiefe:
700 Krankheitsbilder, Informationen rund um den Arztbesuch, mehr als 30 tUberwiegend
von Fachleuten moderierte Foren. Dazu ,Dauerbrenner’ wie Ernahrung, Pravention und
Reisemedizin.

e FiUr Menschen, die sich aktiv um ihre Gesundheit und ihr Wohlbefinden kimmern

25/52



Geschaftsfeld Media: Gesundheitsportal O nViSta G rou p

Ab 2006 profitabel

Rendite-Optimierung

o . * Marktanteilsgewinne in
einem wachsenden Markt
o * Kooperation mit Internet-
. Apotheke als strategische
. Option

¢ Profitables Wachstum

—> Mittelfristig gleiche
Bedeutung wie Finanzportal

Ab 2006:
Nachhaltige

Profitabilitat*

y \ \
%
2004 2005 2006...

* OnVista Media GmbH und OnVista Group seit 2002 profitabel 26 /52



Geschaftsfeld Media: Performance-Marketing O nV|Sta G rou p

OnVista Media baut Performance-Marketing als 2. Sta  ndbein aus

OnVista-Vorteilsangebote bei rd. 30 externen Qualitats-W  ebsites
(Bsp. Spiegel Online)

wIRTECHﬁFT I.uq_"I-'l..-_ ke

i Ak sl :! e ”I-I'J-pn\-"-lluhl.n::!ﬂ-wnhul . Planear Maws -I .

.
4
HO*E Fraitag, 1. April 200%
.

POLITIE

VORTEILSANGEBOTE VON OnVista

ELEINWALENERILE

WIHTSCHAFT

PANOIAMA Daimler plante das

SPORT Ende von Smart
KULTUR

Sonnige Aussichten

Zukunftsmarkt Solarenergie! Sichern Sie sich &§,25%:
Zinsen p.a,!

L P ek Informnationen @

Angesichts sich hifender
HETEWELL Varduste hat DaimlerCheyslarin
L LI den vergangenen Monaten nach”
ISP EE CEL andr Losung fur den Klsinwagenbausr Smart géesucht. Sogar
das End dor Produktion sfurde erwogen. Wi dies abor fu
tauer war, schreckte das Managament vor dem Markenmord
ALTD zurtck. mehr Pad

.
EERR P SRR « Diaimler-Desdster: "Schrempp versiebt doch alles”
FHELTIYH SITE « PlLilw |'u|/lf|:||'| l.-" Millioren &utos E|ﬂmag-’E‘ fur Benz
= aktiorre. Schrampp - "Manager des Misserfohgs®
" E;-_:"f,.-,- wm Machmittag: Daimler untgr Druck

RETLE

o BMW Online-Sparkonto mit 2,75% Zinsen p.a. Jetzt informieran!

< Englische Lebensversicherung: kein Verlustrisiko und hihere
Fenditen!

O 7% bis 8% p.a. bei besten Sicherheiten - der Immobilienfonds von
P HSBC Trinkaus, Jetzt informieren!

PR 2 Ihre Rendite im dufwind: Windkrattfonds mit progn. dusschittung

ARCHTY VORTEILSANGEBOTE ¥ON DnVista YW 2 E |:| c‘.l':a |

Sonnige Aussichten
| Zukunftsmarkt Solarenergie: Sichern Sie sich §,25%
Zinsen p.a.!
LS tehr Informationen =

SCHLACEL. "W

DOYSTERS
LAMDERLEXIEDN
HEWSLETTER

LHOR EXKLUSIV -7
ANG o BMW Online-Sparkonto mit 2,75% Zinsen p.a. Jetzt informieren! ¥ el grarv i Las Veg et =T --"
© Englische Lebensversicherung: kein Verlustrisiko und hihere Bugi i wahlarzogans Eiban -

Renditen!

SEAEERL T 7% bis 8% p.a. bei besten Sicherheiten - der Immobilienfands von
P HSBC Trinkaus, Jetzt informisren!

e

< Ihre Rendite im Aufwind: Windkraftfonds mit progn, Ausschittung
von 280%!

FTRATRS W) T b -

KalhstPin il

27 152



Geschaftsfeld Media: Performance-Marketing 0 N Vl Sta G rou p

Performance-Marketing wird erfolgsabhangig vergutet

Abrechnungsmodelle im Internet

Fix Variabel

CPM (TKP) CPC
Cost-Per-Mille Cost-Per-Click

CPL
Cost-Per-Lead

CPO etc.
Cost-Per-Order

Pro Pro

Interessent

Pro Einblendung Pro Klick
des Werbemittels

Vertrags-
abschluss

e Zunehmende Risiko-Ubernahme des Werb
* Steigende Anforderungen an Prozess-Contro

28 /52



e s e

Fokus auf Contextual Advertising

Gangigste Formen von Performance-Marketing im Internet u nd ihre Protagonisten

eMail- Suchmaschinen- Affiliate Contextual etc.
Marketing Marketing Marketing Advertising

Zielgerichtete Bezahlte Such- Standardisierte Kontextaffin
Direct-eMails maschineneintrage Partnermodelle platzierte

Werbemittel

' . OnVista Group

DoubleClicik

29 /52



Geschaftsfeld Media: Performance-Marketing

OnVista Group

Viele Grunde sprechen fur Performance-Marketing im

Internet
Werbeformen | Klass. TKP- Direct Promotion | Performance-
: Werbung | Online- Mailings (Airport) Marketing im
Vorteile
Werbung | per Post Internet
Image- /

Branding-Effekt

Zielgenaue Platzierung /
Geringe Streuverluste

Transparenz /
Messbarkeit

Zeitnahe Optimierung

Hohe Response-Quote,
da kein Medienbruch

Zahlung nur bei Erfolg

Niedrige @-Kosten
pro Neukunde

Bl Trifft absolut zu

[ Trifft teilweise zu

[ 1 Trifft nie oder nur sehr selten zu

30/52




Handelsblatt —

* 30 Websites

,First Class*“ Com yaEOO!l
Partner- SPIEGEL |
Netzwerk ONLINE 500 Mio.
AdImpressions
Microsite im
Look & Feel

der Partner

Bezahlt
wird nur bei
Erfolg

CPC/CPL/CPO

31/52




Geschaftsfeld Media: Performance-Marketing

OnVista Group

Wie OnVista Performance-Marketing einsetzt

Beispiel HSBC Trinkaus & Burkhardt Immoblllenfonds
(bei Spiegel Online)

HSBC Trinkaus & Burkhardy £
Immobilien GmibH

ANZEIGE Exzellente Halkulation, wertstablie Anlage, starker Partner - lhre Erfolgskombination!

VORTEILSANGEBOTE YON OnVista N e T——

Ml dern imemokdien-Fonds Nr 11 des romormmisrien Hauses HSEC Trinkaus £
Burkhand] profilieren Sig won siner hervoragend kalinbevien Mischung aus haber

Sonnige Aussichten
Pliemiiechance cns soliser Ssche bl

Zukunftsmarkt Solarenergie: Sichern Sie sich 8,25%
Zinsen p.a.!

mMehr Informationen »

Dar Fords investient in doel moderne: Buro-Neshasuton mid besien Slands.
Wortslien Getegan im Fuhigebial, sinem dér grofien Ealungerentren Euronas, wo
v SEukAneD T NS & vom Indusireslandon 2um Desnstisrelongs. una lgh. lach.
Standan bereits voliEngen sl

¢ BMW Online-Sparkonto mit 2,75% Zinsen p.a, Jetzt informieren!
Hutnen Sie die Edfabnng des elabliarfien Parfners

HEBC Trnkngs £ Buekchand! Fnmobaian GrrbH nu Baem voetsin

O Englische Lebensversicherung:! kein Verlustrisiko und hahere
Renditen!

O 7% bis 8% p.a, bei besten Sicherheiten
HSBC Trinkaus. Jetzt informieren!

Jutst nfeuiuateriad o vlere!

- der Immobilienfands won I
e o el b (LB Bl i

o [hre Rendite im Aufwind: Windkraffonds mit progn, Susschittung

» Frognodinede Aot st hlfung M,

B, Bl SEnuden She irer aienkod
iz urmsrbarydiie b InSSmmatignsmatensl e

van 2a0%! Eteigened il B% im Jsh F020

= Besia L de

mmﬂwﬂﬁ Eurtpss Advi [Herr =]
Textlink macht neugierig o Wstet von ansgeeschnetie Boodal vonase [ ] -

it @ Bundesrepubik Dedtscniang
it lanagirisfige Wermiotung l | -

- Ferfaedl durch
wir Eas] §9% der GesamBiche bis 2u 15 Jakoe Sk LW [ H | a

= Liguidstevoriell durch swei Esuashiungsiranchen Atuon | Il ]+
10 % =gl 5% Agio aud den gesamien Bebsligangibeirag o hlacd o] =
nofod], 90 % ersd im Novernber J0045 Ling =5
E et | |
w MindiriShalaihgung Hur €15000 - Dol 5% Aga l I
AETTET
= Honormmiorber Partens
HESE Trinkags £ Gurkhat immotisen GrrbH A e tchaats Fyldar sind P

T toh it don [ilesppbaten il irgrg S

b dwct o terdes iodsmmesrn |

Microsite ermdoglicht, Informationen anzufordern
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Geschaftsfeld Media: Performance-Marketing

OnVista Group

Der Mehrwert: Win-Win-Situation fur alle Betelligten

Werbetreibender
* Bezahlt wird nur bei Erfolg

* Minimierung des durch-
schnittlichen Preises pro
Neukunde

* Minimierung der Management-
und IT-Kosten

Werbetrager

* Erschliel3ung ungenutzter
Werbeflachen =>
Umsatzsteigerung

* Minimierung von Vertriebs- und
I T-Kosten

Profitables Wachstum durch Realisierung von Skaleneffekte n

* Bruttoumsatz 2004 im unteren 7-stelligen Bereich

OnVista Group

* Bereits 2004 deutlich profitabel

33/52




Drei Herausforderungen

IT-Plattform

@ Wir wollen eine flexible, skalierbare und performante Plattform bauen
@ Wir wollen unser Geschaftsmodell auf andere Branchen Ubertragen

@ Wir wollen unsere Reichweite schnell und gewinnbringend ausbauen

34 /52



Grof3e Wachstums-Chancen fur OnVista Group
IT-Plattform

A \
ad ~
/
Kunden '. _______________ .. Partner

* Performance-Marketing wird DAS Wachstumsfeld im Internet

* OnVista Media bereits gut positioniert

* Mittelfristig groRere Bedeutung als Finanzportal

35/52



Konzernstruktur O nViSta G rou p

OnVista Group im Geschaftsfeld Media jetzt mit 2 St  andbeinen

OnVista Media GmbH |S. Teledata AG
Medien IT

jOn\/lsta | Onmeda 7

36 /52



¢ Jahresabschluss 2004

* Geschaftsfeld Media

* Geschaftsfeld Technologies

* Ausblick
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Geschéftsfeld Technologies rIVISta Grup

OnVista AG ist grof3ter Einzelaktionar der IS.Teleda ta AG

Bl OnVista AG
I Ca. 60 Einzelaktionare

Aktionarsstruktur 1S.Teledata AG Aktionarsstruktur 1S.Teledata AG
nach Kapitalanteilen nach Stimmrechten

38 /52



Geschéftsfeld Technologies

OnVista Group

IT-Dienstleistungen im Finanzbereich

Datenlieferanten

Anbieter von Finanzmarkt-

Informations-Systemen

Lizenzkunden Anwendung

Zum Beispiel

Standard &
Poor's

IDC Comstock
dpa-AFX

Thomson
Financial

etc.

|IS.Teledata AG

Datenbearbeitung

* Harmonisierung

* Eingabe weiterer
Daten

\ * Verkniipfung
N |

* Technische
Aufbereitung

* Flexibler Zugriff
auf alle Daten

Retail Banking

Private
Banking

Asset
Management

B2B4C
T I._-:"'“

‘Heerrroriris sl (=

Retail Banking
Online-Broker

Medien-
unternehmen




Im ersten Jahr nach der Fusion Umsatz gehalten

Konzernumsatz IS.Teledata AG
in Mio. €

40

35,50*

2003 2004

*  Proforma-Umsatz (IS Innovative Software AG + OnVista Technologies GmbH) 40/ 52



Synergien gehoben, Turnaround erreicht

Konzern-EBIT IS.Teledata
In Mio. €

2,5 7 2,08
0,18
0,0 |
-2,9 -
-4,26*
-5,0 -
2003 2004

Konzern-Ergebnis v. St. IS.T
in Mio. €

2,5 7 1,95
0,04
0,0 T
-0,23*
-2.5 1
-5,0 -
2003 2004

Konzern-Ergebnis n. St. IS. T
in Mio. €

2,5 7

0,93

-0,50*

-2,5 1

-5,0 -

2003 2004

*  Proforma-Zahlen
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OnVista Group

Geschaftsfeld Technologies

Kundenstamm ausgebaut
Referenzkunden der 1S.Teledata AG (Beispiele)

Diverse Banken und Finanzdienstleister im In- und Ausland

' -
COMMERZBANK 5 Deutsche Bank I-WPUVETE‘I“Shank
Bank%\ustria s
Alllanz () Dread A % 1 T
Atant @ Dresdner citaroupT™  Creditanstall '@ =)

L
el

dchs -
A

ﬁ,mn man

55 BANCA DIROMA m # cortal

CAPITALIA GRUPPO BANCARIO
i Banco Santa [‘ldl.-_‘ 4 :} | Lombard Odier Darier Hentsch
ER‘STE“‘ El e Ibank “ ABN-AMRO O Toais Mo Teasanies

In Jeder Besiohung ranlen die Menschen,

10 der 14 groften Nambhafte
deutschen Online-Broker Medienunternehmen

irosvank | | T -Online: FAZNET

*\E’um"m Enfach onlne Geld anegen

Yy || R
% M\ AOL .DE =

I boerse-stuttgart
SRS EEEMANEE E fTRADE Cortal Consors

Diverse Borsen in
Deutschland und Europa

BORSE
BERLIN { ) BREMEN

maxblue

VS  NZZ Online

| e comdirect
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Geschéftsfeld Technologies O nViSta G rou p

Wachstum im europaischen Ausland

4 )
* In 7 europaischen Landern mit
eigenen Niederlassungen prasent

¢ Rd. 1/3 des Umsatzes aul3erhalb
Deutschlands erzielt

Finnland:

Beteiligung
UK XL von 30% auf 100%
aufgestockt

Frankreich

Spanien: Deutschland

Geschaftsbetrieb
aufgenommen Schweiz

Italien
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Produktpalette weiterentwickelt

IS Teledata

Medien |S.Internet |S.Intranet |S. Terminal
Solutions Solutions Solutions

Technologien

IT-Plattform
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Marktsegmente Vor der Fusion

Nach der Fusion

e Keine Prasenz

* VVorerst kein Einstieg
geplant

* Erfolgreicher Einstieg

e Attraktive Produkt-
positionierung

e Krafte konzentriert
* Deutlich gewachsen

I
1B2B4C e Starke Prasenz

* Erbitterter Preiskampf
und Margenverlust im
Stammgeschaft

* Margen stabilisiert

* Internationales
Wachstumspotenzial
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Strategische Ausrichtung:
KlUnftiger Schwerpunkt im B2B-Bereich

B2B-Segment mittelfristig grofRer als B2B4C-Segment
* Starkes Wachstum im B2B-Bereich, insbesondere Terminalldsungen

* Geringfugiges Wachstum im B2B4C-Bereich; Impulse v.a. aus dem Ausland

Anteile von Deutschland und Ausland mittelfristig auf glei cher H6he
* Deutschland-Umsatz mit jahrlichen Steigerungsraten im 1-stelligen Prozentbereich

* Auslands-Umsatz mit jahrlichen Steigerungsraten im deutlich 2-stelligen Prozentbereich

Insgesamt profitables Wachstum
* Konzernumsatz mit jahrlichen Steigerungsraten im unteren 2-stelligen Prozentbereich

e Uberproportionaler Ergebnisanstieg durch Realisierung von Skaleneffekten
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2005: Umsatzzuwachs und Ergebnissprung fur 1S.Teled  ata

Konzernumsatz Konzernergebnis vor Steuern
in Mio. € in Mio. €
50 ~ 5 -
> 40,0 > 4.0
401 3574 4
30 A 3 A
1,95

20 A 2 -
10 A 1
0 - 0 -

2004 2005e 2004 2005e
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¢ Jahresabschluss 2004

* Geschéftsfeld Media
* Geschaéftsfeld Technologies

e Ausblick
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Ausblick

OnVista Group

Konzernprognose 2005: Mehr als € 8 Mio. Umsatz

Konzernumsatz* vor Steuern

in Mio. €
> 8.00

2005e

2004

( )

* Finanzportal wachst weiter, wenn
auch verlangsamt, und bleibt grof3ter
Umsatzbringer

* Gesundheitsportal
Umsatzzuwachs

mit spUrbarem

* Performance-Marketing wird stark
ausgebaut und zusatzlicher
Wachstumstreiber fur Umsatz und
Ergebnis

*

Konzernumsatz stammt ausschliel3lich aus Geschaftsfeld Media
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Ausblick OnVista Group

Konzernprognose 2005: Ergebnis +50%

Konzernergebnis vor Steuern

in Mio. €
Ca. 50%
1,5

* GF Media: Trotz Investitionen in
Gesundheitsportal Steigerung des
Segmentergebnisses auf rd. € 1 Mio.

1,0 * GF Technologies: Segmentergebnis

Im mittleren 6-stelligen Bereich

* Segment Corporate Services:
Kosten werden fast vollstandig durch

0,5 Zinseinnahmen kompensiert

* Weiterhin 2-stellige Umsatzrendite
vor Steuern

* Ergebnis Q1/05 It. Planung unter

Q1/04
2004 2005€ g )

0,0 -
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Ausblick

OnVista Group

OnVista Group profitiert von Markttrends...

Externe Wachstumstreiber

* Megatrend Altersvorsorge

* Demographische Entwicklung,
gesetzliche Anderungen,
gestiegenes Gesundheitsbewusstsein

* Grol3e Nachfrage nach
variablen Vergiutungsmodellen

e Steigender Anteil des Internet
am Gesamt-Mediabudget

e Steigende Nachfrage nach
integrierten Losungen
flr professionelle Anwender

OnVista Group

Finanzportal

Gesundheitsportal

Performance-Marketing

Geschaftsfeld Media

Geschaftsfeld Technologies/
|S.Teledata
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Ausblick OnVista Group

... und internen Erfolgsfaktoren

* Gute Marktposition beider Portale

* Hohe Vermarktungskompetenz a
insbesondere bei erklarungsbedurftigen
Produkten mit hohen konzeptionellen '
Anforderungen '

* |S.Teledata nach der Fusion mit
Kostensynergien und verbesserter
Marktposition

» OnVista Group
weliterhin auf

profitablem
Wachstumskurs!

e Skalierbarkeit in beiden Geschéafts-
feldern

* Weitere Expansion durch Finanz-
mittelbestand (€ 22,61 Mio.) mdglich
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OnVista Group

Bel Ruckfragen:




