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Medien- und IT-Unternehmen OnVista Group

OnVista Media GmbH |S.Teledata AG
Medien: IT:
Betreiber und Vermarkter Der grof3te européaischer
des Finanzportals OnVista Anbieter von internet-
sowie des Gesundheits- basierten Finanzmarkt-
portals Medicine-Worldwide Informations-Systemen

’L ﬁ ISCTeledata
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Geschaéftsfeld Media:
Werbefinanzierte Internetportale

Anleger

Nutzer
Information A £ el < i 1 W
Q@ﬁu?;;;L:raz
60 Mio.
Seitenabrufe
pro Monat
Kunde
Kommunikation
(Werbung)

Derivate-
Emittenten, KAGS,
IPO-Kandidaten, Banken etc.

OnVista Group
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Strategische Erweiterung des thematischen Schwer- OnVista Group

punktes durch Erwerb eines Gesundheitsportals

Anleger / Patienten

N utzer Oie E'.prnk'.:---hdalhu &reara [lr 1hr Depot
Information sty e ———mr.

Kunde
KOF\T/'IVm ut;"katlon F.i"n.anzpo-r.té.IHOnVis;t.é . Gesundheitsportal
eroun . icine- '
( 9) Derivate-  Pharma- Medicine-Worldwide

Emittenten,  unternehmen,
Fondsgesellschaften,  Generika-Hersteller,
IPO-Kandidaten, Banken etc. Krankenkassen, Kliniken etc.
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Geschaftsfeld Technologies:
Professionelle IT-Dienstleistungen

OnVista Group

Zum Beispiel:
Standard & Poor's
Thomson Financial
dpa-AFX

JCF

/
/

|IS.Teledata AG

L
iR

Datenbearbeitung

® Harmonisierung

e Eingabe weiterer
Daten

e Verknipfung

® Technische
Aufbereitung

* Flexibler Zugriff
auf alle Daten

—————p Banken

Internetseiten

Intranets
Berater-Arbeitsplatze
Portfolio-Berechnungen
Call-Center
Kursvalidierung

Borsen
Versicherungen
KAGs
Emittenten

Medienunternehmen
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Vor der Fusion OnVista Group

60 Aktionare

100%

INVOMZWAT IN=
OnVista Technologies 50=_\\AE =

IS5 Immovative Software AG
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Aktuelle Struktur OnVista Group

OnVista AG 60 Aktionare

Kapitalanteile 33,5% 66,5%
Stimmrechte 41,5% 58,5%

ISCTeledata
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Aktienkurs: Weitgehender Gleichlauf mit
dem Index

OnVista Group

Kursverlauf in — Kurs OnVista AG
Index normalisiert auf Schlusskurs 1.1.2003 — lizgheE

31.12.2003
Marktkapitalisierung: 36,2 Mio.
7,50 Schlusskurs: 5,40

7,00

6,50
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5,50

5,00
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Systematische Verschiebungen durch Anderung OnVista Group

des Konsolidierungskreises

Einbeziehung in den OnVista-Konzernabschluss 30.11.2003:
Entkonsolidierungs-
zeitpunkt
Umsatz 2002 2003 2004

IS.Teledata-Konzern
OnVista Technologies GmbH

OnVista Media GmbH

Corporate Services

Ergebnis vor/nach Steuern 2002 2003 2004
|S.Teledata-Konzern
OnVista Technologies GmbH

OnVista Media GmbH

Corporate Services
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Konzernumsatz rucklaufig OnVista Group

Umsatz
in Mio. [_] Technologies

B Media
16

4 -
1 12,60 12,58

2 10as GC14%)

- 5,24 65% 72%
59%

6 53%

2000 2001 2002 2003
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Operativ schwieriges Jahr 2003 OnVista Group

EBITDA

EBIT EBT JU

1,44

7,56
5,79

2,45
0,15

~

-1,24

-2,56

‘01 ‘02 2003

-1,19

-5,01
-5,68

'9,81 '9,25

‘01 ‘02 2003 ‘01 ‘02 2003 ‘01 ‘02 2003
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Positives Konzernergebnis durch fusions-
bedingten nicht liquiditatswirksamen Ertrag

OnVista Group

Wesentliche GuV-Positionen

in Mio. 2002 2003
Umsatz 12,58 | 10,84 -14%
Herstellungskosten - 6,46 -6,24 -3% A

) _ Davon in 2003:
Marketing- und Vertriebskosten -3,27| -3,37 + 2%

* Personalkosten:

Allgem. Verwaltungskosten -4.07| -4,10 + 1% > 7,23 Mio. (-3%)
F&E-Kosten -1,26| -1,88 +49% * Abschreibungen:
Abschreibungen auf Geschafts- 0.45 ] 3,76 Mio. (+43%)
oder Firmenwert T )
EBIT -1,19| -5,01
Abschreibungen auf
Finanzanlagen -0,01) -0,39
Zinsertrage 1,29 0,90 -30%
Ertrag Entkonsolidierung - 12,06
EBT 0,15 7.56 | +4.928%
Steuern 2,29 -1,77
Jahresiiberschuss 2,45 5,79 +136% 13740




Geschaftsfeld Media: Profitabel gewachsen OnVista Group

in Mio.

Umsatz Operatives Ergebnis Segment-Ergebnis

2002 2003 2002 2003 2002 2003
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Geschaftsfeld Technologies:
Profitabel durch Entkonsolidierungsgewinn

OnVista Group

Umsatz Operatives Ergebnis Segment-Ergebnis

11 11

10 - 10 - 9,47
9 | 9 |
8 - 8 -
7 1 7 1
6 A 6
5 4 5 4
4 - 4 -
3 1 3 1
2 A 2 A
14 063 1 -
0 A 0 A
-1 - -1 4
-2 - -2 -
-3 - -2,64 -3 -

2002 2003 2002 2003 2002 2003
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Segment Corporate Services:

: : OnVista Group
Interne Dienstleistungen
in Mio.
Umsatz Operatives Ergebnis Segment-Ergebnis
0,5 - 0,5 - 0,5 -
0,08 0,06
O’O — = 0,0 | 0’0 4
-0,5 - 05 4 -0,5 -
=0 -1,0 1 1071 o05
1,5 A -1,5 A
_1,5 4
2,0 - -2,0 -
_2,0 4
2,5 - 2,5 - el
3,0 2,5 1 3,0 - |
-3,5 1 -3,0 1 -2,91 -3,5 1
4,0 - -3,5 - -4.0 -
2002 2003 2002 2003 2002 2003
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Mitarbeiterzahl sinkt durch Entkonsolidierung OnVista Group

Fest angestellte Mitarbeiter

Vollzeitaquivalente per 31.12.2003 [ Technologies
B Media + Corporate
Services

140 - 133

120 ~
100 A
80 A
60 A
40 A

20 A

O_

2002 Entkon- Netto- 2003
solidierung Personalabbau
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Operativer Cashflow verbessert OnVista Group

in Mio.
2002 2003
;ZSSS rI:'stllj)fve\:lnder Tatigkeit 0,37 1,22
s r|]rf1|\?c\elvstitionsteitigkeit 031 -311 mittzzgngénd
(31.12.2003):
gl?ss rIlzfilr(l)avt\:lzierungstéttigkeit 0,48 0 25,0 Mio.
Gesamt-Cashflow 1,16 | -1,87
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Solide Bilanzstruktur OnVista Group

in Mio. _ |
Aktiva Passiva
Bilanzsumme 43,1 47,6 L00% - 431 476 o
kapital
Anlagevermogen* 27% 42% 90% +
80% -
Sonstiges 20% -
Umlaufvermogen
60% -
50% A
40% -
Finanzmittel- . S
bestand 30% capital
20% A
10% A
0% -

2002 2003 2002 2003

* Inkl. langfristige latente Steuern 19/ 40



OnVista Group

* Gesamtperspektive

* Konzern-Jahresabschluss 2003

® Gesch aftsfeld Media

* Geschaftsfeld Technologies

* Ausblick



Seit 3 Jahren unangefochten Marktfiihrer OnVista Group

Monatliche Pagelmpressions bankenunabhangige Finanz  portale
Jahresdurchschnitt 2003 in Mio.

OnVista 39,9
Finanztreff.de
Faz.net
Handelsblatt.com
Manager-Magazin.de
Ftd.de
Boerse-online.de
Ariva

Finanzen.net

Wiwo.de

Quelle: IVW 21/ 40



Kernkompetenzen OnVista Media auf weitere
Themenfelder Ubertragbar

OnVista Group

Kernkompetenzen OnVista Media

* Ausgepragtes Know-how bei der Konzeption und
Darstellung von Online-Inhalten mit dem Ziel der
erfolgreichen Vermarktung

« Zusammenfihrung von User- und Kundeninteressen
durch marktorientierten Entwicklungsprozess
Nutzung

* Optimale Kampagnenplanung und -steuerung der vorhandenen

Kompetenzen flr
Wachstum in
neuen Markten

 Effiziente Projektabwicklung durch integrierte
IT-Prozesse

— —N>T

* Hohe Sensibilitdt und Erfahrung bei der Umsetzung
individueller Kundenanforderungen  in Bezug auf
Online-Kommunikation

« Gute Kontakte zu Agenturen

MEDIENKOMPETENZ
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Konzeptionelles Know-how

OnVista Group

|ldeale Verkniupfung von User- und Kundeninteressen,

mit dem Ziel der optimalen Vermarktung

The eFinance Company

DWS Investments 2

(Werbung |
100 % Rabatt hei
geschlossenen Fonds

Quadriga Genussschein
Performance 1 Jahr: 4, 28%

Aktueller Kurs - hier klicken!

Altuelle Informationen ru
um das Thema Altern
Investment finden Sie je
auf onvista..

Krankenversicherung
ab11,9 % -
Tanfvergleich
Jetzt auf Onvista.

Ieamctnran Drinf

Fonds-Tool bei OnVista

ru:'.Hr 1 Muhl[H | :
yaten Reports | Cli

Top Performer 1 Jahr

Fondssuche | KAGs | Top Holdings-Suche | Vergleiche | Performance | Top-Flop | Meuemi
Fonds-Magazin | Mews | Geschlossene: ands | Prndukhtorstellung |Testberlchte | Fandsy

Anzahl Top-Fonds 1 Jahr B
Fond in

styp o s in%  Mktuelles Thema/ q li
Altienfonds 3.081 RWOvAMAR - MEUE M. +59 92% e o
Branchenfonds B72 NORDASIA COM +07 46% [Soantellgns s Ll

e ! Kritiker seben den Zenit der Holland-Fonds

Dachfands 291 AdA CHANCE +34,55% Uberschftten. Derweil reagieren Intistoren mit
Geldmarkifonds 324 UBS (LU EMER G +1693% langipétiven Yertragen und solverten Mietey
Gemischie Fonds AT2HEALUKVERMOE. . +4T BO% ie Immobilien-Krise
Immahilienfonds 35 ME SICAV ASIAN P +20 98%

Rentenfonds
Sonstine Fonds

1.881 Z21
284 DWS YENTURECAP B...

Research & Tipps
Markteinschatzungen

Ubersicht Fondsdiscountar
Ftest Fonds im Dauertest

eimischung sind
aLls sinnyvoll

nach einer Geldanlage,
die optimal zu threm
Anlageziel und zu Threr
Risikohereitschaft passt? Sie wollen dahei
aus einer hreiten Fondspalette auswahlen?
Willkommen bei Franklin Templeton
Investments. Lesen Sie mehr...

FRANKLIN TEMPLETON
THVESTMENTS

meh

KAG im Fokus: Ecawidiift Templeton Investments
C SindSi AR Eeh = aler Prozess"
' Al PebolHIE Ig i ! ONDE sprach mit Mark Pignasteli, Anlage

meht

em Tiehen auch Aktien wisder an. DER
FORIMT srwach mit T&sar Malinas Cheafotestens

» Bsp. Research und Tipps:

Hier kdbnnen KAGs ihre
Markteinschéatzung darstellen,
dabei legen sie Schwerpunkte
bei ihren individuellen
Zielmarkten

» Bsp. KAG im Fokus:

Eingebettet in quantitativen
und redaktionellen Content
kdénnen sich hier kleinere und
noch nicht so bekannte KAGs
vorstellen und ihre individu-
ellen Starken herausstellen

Hoher Wert flr Nutzer
und gleichzeitig hoch
interessantes Werbeumfeld
fur KAGs zur Unterstrei-
chung ihrer Kompetenzen

23 /40



Optimale Steuerung und Abwicklung der OnVista Group

Kampagnen durch integrierte IT-Prozesse

Bsp. Link-Tracker

Zeitnahes Controlling der Klicks
aller Werbe- und Text-Links oder
auch Grafiken

ST 2 B - 1006 b e o v ek o Pl e e

UD  |CLEGKS Dweriptian Product Cuskmer Taol Fastion D P f d c
ar BATL: Gesch hizu diesem L Cooperaione AL Akien Croesink Ie er Ormance er eln-
26 1M T Armabeten-Reparts C [Wubsirwesior  jidien |Cromsink . .
24 __Gibtmaiiter c Firarebueisy R |crocabok zelnen Klickmotive und Texte
30 1 Echer zu Chartiechnk: B G tweriag  Akden [cromsink
gl A[TL: Al v i ph ey G mch s ben richrle - Copperafion: AL Fariolin Do pey] st Rer Besstandd: umien H d Q .
37 3L Geschatzherichis fan Ansicht DepokAidien [Comeraions AL Forflin | Do et i n G A wrrhen sowie deren PlatZ|erung kon‘
EL:| 1[TL: Alle v il gh e G ch s b ricivle -nesr- |Enoperaione AL Farfulin |Caperl Hietorie: unien

nen zeitnah optimiert werden

Bsp. Form-Manager

Uberwacht alle Eintrage (Leads),

EEET | S— - E— a W die tber die Microsites generiert
' werden.

Farmubar St Oishm End Caum

T | Vswir jatgucan Der Erfolg von Kampagnen
r h "" . 1 1 B |none Her | beesi faut faehiflant com 2 . . . .

o[ e [ [ e e o [rsmanigoaan . lasst sich direkt Gberwachen,
r| EaAE e |y 16| ameequid Her | Gy Barthowiak n barbrwiakigt-onne 3 steuern und abrechnen

24 /40



6 wichtige Kriterien bei der Analyse der
Themenbereiche

OnVista Group

Grol3e (Netto-)Reichweite
Hohe Media-Spendings

Antizyklizitat zu Finanzen

e A o

Produktspezifisches Know-how in der Vermarktung
erforderlich

5. Geringe Content-Produktionskosten

Niedrige Wettbewerbsintensitat

Themenbereiche

Telekom-
munikation

Ergebnis



Warum Gesundheitsbereich?

OnVista Group

Noch keine
grofRen/erfolgreichen
Wettbewerber im
Markt

Hohe potenzielle N
Reichweite, denn
Thema Gesundheit
betrifft die
Gesamtbevolkerung /

Thema nicht zyklisch,
gute Diversifikation
zum Thema Finanzen

Marxtorschung: Erste Ergebnissa

Phearma-Tracking - bn

L PPaus Websils 2u Ereklionsgidrungen snine

Dl remuem Iniemebaet|es “Wlann miskl® Gwves. mann-ntskl de) leta)
Irfemationen und Servce nursd o Ersbtionesibrurgen und neue

o ok i der nesgen Websde und de Phamaimmen
Blaper HeakhCare urd Giyog Smihkine

L

Womame (0IEAEILRIRMRNNER Mitasm ™ B osvmmesn (8 Cinabaung S womarrs [ bt s lishs W Babediisd |

Produktspezifisches
Verstandnis beim
Ansprechen der
Werbekunden notwendig

Gesetzliche Anderungen
machen Kontakt zum
Patienten/Kunden wichtig

Hohe Media-
spendings, aber
Nachholbedarf im
Onlinebereich
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Warum www.medicine-worldwide.de ? OnVista Group

» Substanzielle Reichweite
* Hochwertiger Content vorhanden
 Solide IT-Infrastruktur

* Hybrides Geschéaftsmodell (Content-
Syndication u. Werbevermarktung)

» Keine nennenswerten Verluste

* Nicht fremdfinanziert

* Angemessener Kaufpreis

27140



Vermarktungsideen aus Finanz- fir Gesundheitsportal OnVista Group

(1) Content-Integration

: : : Anwendbarkeit im
Werbeformen im Finanzbereich Gesundheitsbereich

KAG im Fokus

Pharmaunternehmen im Fokus
Was leistet ein Pharma-
unternehmen, woran forscht es,
woflr steht es?

Imageaufbau und -pflege fiir
Pharmaunternehmen

v
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VVermarktungsideen aus Finanz- flr Gesundheitsportal
(2) Bereichs-Sponsoring

OnVista Group

Anwendbarkeit im

Werbeformen im Finanzbereich Gesundheitsbereich

Wie funktioniert ein... Discount-Zertifikat?“

Was ist Diabetes? Das Krankheits-
bild und mdgliche Therapien
Erklarung eines Krankheitsbildes mit

= Therapiemdglichkeiten durch ein
Pharmaunternehmen (z.B. Pfizer/Viagra
mit www.der-gesunde-mann.de zum
Thema ,Manneskraft®)

Aufklarung tber wenig bekannte
oder ,peinliche* Krankheitsbilder
betreiben

(Indirekte) Kommunikation der
eigenen Kompetenz auf diesem
Gebiet (das Heilmittelwerbegesetz
verbietet Produktwerbung fir ver-
schreibungspflichtige Medikamente)
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VVermarktungsideen aus Finanz- flr Gesundheitsportal

(3) Microsite mit Lead-Generierung

Werbeformen im Finanzbereich

Interessenten fur Kreditkarte
bzw. ClickOptions

\ v %
O O

OnVista Group

Anwendbarkeit im
Gesundheitsbereich

Adressgenerierung von
Interessenten flr Produktproben
z.B. Nahrungserganzungsmittel wie
Vitamine

Kostengtinstige Verteilung von
Produktproben im OTC-Bereich

30/40
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|IS.Teledata AG: Bundelung der Kréfte

INNVNOMNVATINE
SO__\\hQ_

-------- Softwara AG

ISCTeledata

Marktstellung

Grofldter Anbieter von internetbasierten Finanz-
markt-Informations-Systemen in Europa

Prasenz

In 7 europaischen Landern

Kunden

>170, davon rund 50 aufRerhalb Deutschlands

Umsatz

~ 35 Mio.*

* Pro-Forma-Umsatz 2003 (I1S.Teledata-Konzern + OnVista Technologies GmbH)

OnVista Group
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Breite der Anforderungen an professionelle

: : OnVista Grou
Finanzmarkt-Informations-Systeme abgedeckt P
Lésungsangebot

Cleledat
ISCTeledata
IS.Professional IS.eFinance IS.Partner IS.Developer
Solutions Solutions Solutions Solutions

Individualisierbare Anpassbare Zusammen mit Vollstandige

schlusselfertige modulare Web- Partnern Investition Entwicklungs-

Terminal-Losungen und Intranet- in die gemeinsame umgebung fir

Losungen Entwicklung und Geschaftskunden
Vermarktung von
Produkten

Finanzmarktdaten und In-House-Content

33/40



Integrierte Losungen als besondere Starke der
|IS.Teledata AG

OnVista Group

Integration von Finanzmarktdaten in bankeninterne V. ertriebsprozesse mit
erheblichen Vorteilen flr die Kunden

Steigende Verkaufszahlen
* Besser und schneller informierte Vertriebsmitarbeiter

* Anwendbar fir alle Prozesse
(z.B. Portfoliomanagement, Transaktionsmanagement, generelle Kundenberatung)

Hoher Anwendungskomfort
» Keine separaten Terminals, sondern Integration in bestehende Prozesse
¢ Intuitive Nutzerfihrung
* Hohe Geschwindigkeit durch Web-Technologie
« Keine zusatzliche Hardware oder Software auf Kundenseite erforderlich

Betrachtliche Kosteneinsparungen
* Bei der Entwicklung von Losungen

* Im laufenden Betrieb

34 /40



Renommierte Kunden

OnVista Group

ISCTeledata

-

Alle 4 deutschen Grof3banken

Alllanz @) Dresdner
Azt Management

COMMERZBANK

-

10 der 14 groften
deutschen Online-Broker

maxblue
Derurtyche Bamk

die bank sind sie

Diverse Borsen in

Deutschland und Europa

BORSE i
BERLIN 3 BREMEN eulls

bolsa

Rund 50 Kunden im
européaischen Ausland

~=8gg
E-fTRADE

& cortal

Namhafte
Medienunternehmen

NZZOnline 4 aoL

35/40




Kunftiger Schwerpunkt im Segment
Losungen flr professionelle Anwender

OnVista Group

Marktsegmente Vor der Fusion

Ziel

e Keine Prasenz

Trading-
Floors

* Kein Einstieg
geplant

* Erfolgreicher Einstieg

e Attraktive Produkt-
positionierung

e Konzentration der
Krafte

e Starkes Wachstum

e Starke Prasenz

* Erbitterter Preiskampf
und Margenverlust

Websites
fur Online-Broker, Banken,
Medienunternehmen

* Stabilisierung der
Margen

* |nternationales
Wachstum

36 /40




Vorteile der Fusion OnVista Group

Stabilisierung der Margen
im ,,Brot-und-Butter“-Geschéft

Hebung von Synergien

BlUndelung des technischen Know-hows

Gemeinsame Produktfamilie

Schaffung von Wachstumsperspektiven
durch neue Marktgroli3e

37 /40
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Ausblick: Alle Segmente mit positivem
Ergebnisbeitrag

OnVista Group

Geschéftsfeld Media
» Weiteres Wachstum im Finanzportal, Ausbau des Gesundheitsportals

 Umsatz: mehr als 5 Mio., Ergebnis positiv

Geschaftsfeld Technologies
« At-Equity-Bilanzierung der 33,5%-Beteiligung an der IS.Teledata AG

» |S.Teledata-Konzern ab 2004 profitabel

Segment Corporate Services
« Senkung der Holding-Kosten, Zinsertrage durch hohen Cash-Bestand

» Erstmals leicht positiver Ergebnisbeitrag flr den OnVista-Konzern

39/40



Konzernprognose 2004: Profitables Wachstum OnVista Group

Konzernumsatz

in Mio.

7 —

6 ]

2 4,56* . * Konzernergebnis vor Steuern — ohne

i auf3erordentliche Effekte — positiv
* 2-stellige Umsatzrendite

3 ]
* Alle 3 Segmente mit positivem

2 Ergebnisbeitrag

1 * Weiterhin hoher Cash-Bestand

0 - T

2003 2004e

* Ohne Umsatz OnVista Technologies GmbH 40 / 40



OnVista Group

Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit!




