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Agenda

•• GesamtperspektiveGesamtperspektive

• Konzern-Jahresabschluss 2003

• Geschäftsfeld Media

• Geschäftsfeld Technologies

• Ausblick
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Medien:

Betreiber und Vermarkter 
des Finanzportals OnVista 
sowie des Gesundheits-

portals Medicine-Worldwide

OnVista Media GmbH

100%

IS.Teledata AG

IT:

Der größte europäischer 
Anbieter von internet-

basierten Finanzmarkt-
Informations-Systemen

33,5%

Medien- und IT-Unternehmen

OnVista AG
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Geschäftsfeld Media: 
Werbefinanzierte Internetportale 

Derivate-
Emittenten, KAGs, 

IPO-Kandidaten, Banken etc.

Nutzer
Information

Kunde
Kommunikation

(Werbung)

Anleger

60 Mio. 
Seitenabrufe 

pro Monat
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Strategische Erweiterung des thematischen Schwer-
punktes durch Erwerb eines Gesundheitsportals

Finanzportal OnVista Gesundheitsportal 
Medicine-Worldwide

Nutzer
Information

Kunde
Kommunikation

(Werbung)
Derivate-

Emittenten, 
Fondsgesellschaften, 

IPO-Kandidaten, Banken etc.

Anleger   /   Patienten 

Pharma-
unternehmen, 
Generika-Hersteller, 
Krankenkassen, Kliniken etc.
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BankenBanken

Datenlieferanten Lizenzkunden
Anbieter von Finanzmarkt-

Informations-Systemen

Geschäftsfeld Technologies: 
Professionelle IT-Dienstleistungen

BBöörsenrsen

VersicherungenVersicherungen

KAGsKAGs

EmittentenEmittenten

Medienunternehmen Medienunternehmen 

•• InternetseitenInternetseiten
•• IntranetsIntranets
•• BeraterBerater--ArbeitsplArbeitspläätzetze
•• PortfolioPortfolio--BerechnungenBerechnungen
•• CallCall--CenterCenter
•• KursvalidierungKursvalidierung

Zum Beispiel:

Standard & Poor‘s

Thomson Financial

dpa-AFX

JCF

...

DatenbearbeitungDatenbearbeitung
•• HarmonisierungHarmonisierung
•• Eingabe weiterer Eingabe weiterer 

DatenDaten
•• VerknVerknüüpfungpfung

•• Technische Technische 
AufbereitungAufbereitung

•• Flexibler Zugriff Flexibler Zugriff 
auf alle Datenauf alle Daten

IS.Teledata AG
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100%100%

Vor der Fusion

60 AktionäreOnVista AG
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Aktuelle Struktur

60 AktionäreOnVista AG

68,5%
33,5%Kapitalanteile 66,5%

58,5%41,5%Stimmrechte
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Kursverlauf in �
Index normalisiert auf Schlusskurs 1.1.2003

Kurs OnVista AG

TecDax

Aktienkurs: Weitgehender Gleichlauf mit 
dem Index
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5,50

6,00

6,50

7,00

7,50

Jan.. Feb. März April Mai Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez. Jan. Feb. März

31.12.2003
Marktkapitalisierung: �  36,2 Mio.

Schlusskurs: �  5,40

2003 2004

Jan. Feb. März

02.01.2003 - 31.03.2004
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Agenda

• Gesamtperspektive

•• KonzernKonzern --JahresabschlussJahresabschluss 20032003

• Geschäftsfeld Media

• Geschäftsfeld Technologies

• Ausblick
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Systematische Verschiebungen durch Änderung 
des Konsolidierungskreises

Corporate Services

IS.Teledata-Konzern

OnVista Media GmbH 

2002

OnVista Technologies GmbH

20042003Umsatz

Corporate Services

(33,5%)IS.Teledata-Konzern

OnVista Media GmbH

2002

OnVista Technologies GmbH

20042003Ergebnis vor/nach Steuern

Einbeziehung in den OnVista-Konzernabschluss 30.11.2003:
Entkonsolidierungs-

zeitpunkt
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Konzernumsatz rückläufig

Umsatz
in Mio. � Technologies

Media

0

2

4

6

8
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16

-14%
12,60

2000 2001 2002 2003

10,84

53%

47%

8,24

12,58

65%

35%

72%

28%

59%

41%
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-2,56

-5,68

-9,81 -9,25

1,44

-1,19

0,15

2,45

-1,24

7,56
5,79

-5,01
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Operativ schwieriges Jahr 2003

in Mio. �

EBITDA EBIT EBT JÜ

‘01 ‘02 2003 ‘01 ‘02 2003 ‘01 ‘02 2003 ‘01 ‘02 2003
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Positives Konzernergebnis durch fusions-
bedingten nicht liquiditätswirksamen Ertrag

+ 49%- 1,88- 1,26F&E-Kosten

-30%0,901,29Zinserträge

+ 136%

-

+4.928%

-

-

7,560,15EBT

- 0,39- 0,01Abschreibungen auf 
Finanzanlagen

- 1,772,29Steuern

-- 0,45-Abschreibungen auf Geschäfts-
oder Firmenwert

-- 5,01- 1,19EBIT

12,06-Ertrag Entkonsolidierung

5,792,45Jahresüberschuss

+ 1%- 4,10- 4,07Allgem. Verwaltungskosten

+ 2%- 3,37- 3,27Marketing- und Vertriebskosten

- 3%- 6,24- 6,46Herstellungskosten

-14%10,8412,58Umsatz

2002 2003

Davon in 2003:

• Personalkosten:
�  7,23 Mio. (-3%)

• Abschreibungen:
�  3,76 Mio. (+43%)

Wesentliche GuV-Positionen
in Mio. �
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Geschäftsfeld Media: Profitabel gewachsen

in Mio. �

2002 2003

+29%

Umsatz

2002 2003

+33%

Operatives Ergebnis

2002 2003

+50%

Segment-Ergebnis

5 5

0,40

0,53

0

0,60

0,40

0

1,0

0,5

1,0

0,5

3,51

4,52

0

1

2

3

4

5
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Geschäftsfeld Technologies: 
Profitabel durch Entkonsolidierungsgewinn

in Mio. �

7,26
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2002 2003

-29%

Umsatz Operatives Ergebnis Segment-Ergebnis

10,29
9,47

0,63
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-2,64
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Segment Corporate Services: 
Interne Dienstleistungen

0,060,08

-4,0

-3,5

-3,0

-2,5

-2,0

-1,5

-1,0

-0,5

0,0

0,5

Umsatz Operatives Ergebnis Segment-Ergebnis

-4,0

-3,5

-3,0

-2,5

-2,0

-1,5

-1,0

-0,5

0,0

0,5

2002 2003
-3,5

-3,0

-2,5

-2,0

-1,5

-1,0

-0,5

0,0

0,5

-2,22

-2,91

-0,95

-2,51

2002 20032002 2003

in Mio. �
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Fest angestellte Mitarbeiter
Vollzeitäquivalente per 31.12.2003

48

7

8585
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Mitarbeiterzahl sinkt durch Entkonsolidierung

41

2002 Entkon-
solidierung

Netto-
Personalabbau

2003

Technologies

Media + Corporate 
Services
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Operativer Cashflow verbessert

- 1,871,16Gesamt-Cashflow

00,48
Cashflow
aus Finanzierungstätigkeit

- 3,110,31
Cashflow
aus Investitionstätigkeit

1,220,37
Cashflow
aus laufender Tätigkeit

Finanz-
mittelbestand
(31.12.2003): 

�  25,0 Mio.

2002 2003

in Mio. �
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0%
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2002 20032002 2003

43,1 47,6Bilanzsumme 43,1 47,6

in Mio. �

Finanzmittel-
bestand

Sonstiges
Umlaufvermögen

Anlagevermögen*

Fremd-
kapital

Eigen-
kapital

Aktiva Passiva

94% 96%

Solide Bilanzstruktur

* Inkl. langfristige latente Steuern

64% 53%

9%

27%

5%

42%

6% 4%
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Agenda

• Gesamtperspektive

• Konzern-Jahresabschluss 2003

•• GeschGesch ääftsfeldftsfeld MediaMedia

• Geschäftsfeld Technologies

• Ausblick
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39,9

27,2

16,4

13,7

10,4

9,8

5,9

5,9

2,7

2,6

OnVista

Finanztreff.de

Faz.net

Handelsblatt.com

Manager-Magazin.de

Ftd.de

Boerse-online.de

Ariva

Finanzen.net

Wiwo.de

Monatliche PageImpressions bankenunabhängige Finanz portale
Jahresdurchschnitt 2003 in Mio.

Seit 3 Jahren unangefochten Marktführer

Quelle: IVW
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Nutzung 
der vorhandenen 
Kompetenzen für 

Wachstum in 
neuen Märkten

Kernkompetenzen OnVista Media auf weitere 
Themenfelder übertragbar

Kernkompetenzen OnVista Media

• Ausgeprägtes Know-how bei der Konzeption und 
Darstellung von Online-Inhalten mit dem Ziel der 
erfolgreichen Vermarktung

• Zusammenführung von User- und Kundeninteressen 
durch marktorientierten Entwicklungsprozess

• Optimale Kampagnenplanung und -steuerung

• Effiziente Projektabwicklung durch integrierte 
IT-Prozesse

• Hohe Sensibilität und Erfahrung bei der Umsetzung 
individueller Kundenanforderungen in Bezug auf 
Online-Kommunikation

• Gute Kontakte zu Agenturen

� MEDIENKOMPETENZ

F
A
Z
I
T
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Konzeptionelles Know-how

Bsp. Research und Tipps:

Hier können KAGs ihre 
Markteinschätzung darstellen, 
dabei legen sie Schwerpunkte 
bei ihren individuellen 
Zielmärkten 

Bsp. KAG im Fokus:

Eingebettet in quantitativen 
und redaktionellen Content
können sich hier kleinere und 
noch nicht so bekannte KAGs
vorstellen und ihre individu-
ellen Stärken herausstellen

� Hoher Wert für Nutzer 
und gleichzeitig hoch 
interessantes Werbeumfeld 
für KAGs zur Unterstrei-
chung ihrer Kompetenzen

Fonds-Tool bei OnVista

Ideale Verknüpfung von User- und Kundeninteressen, 
mit dem Ziel der optimalen Vermarktung
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Bsp. Link-Tracker
Zeitnahes Controlling der Klicks 
aller Werbe- und Text-Links oder 
auch Grafiken

� Die Performance der ein-
zelnen Klickmotive und Texte 
sowie deren Platzierung kön-
nen zeitnah optimiert werden

Bsp. Form-Manager
Überwacht alle Einträge (Leads), 
die über die Microsites generiert 
werden. 

� Der Erfolg von Kampagnen 
lässt sich direkt überwachen, 
steuern und abrechnen

Optimale Steuerung und Abwicklung der 
Kampagnen durch integrierte IT-Prozesse
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6 wichtige Kriterien bei der Analyse der 
Themenbereiche

1. Große (Netto-)Reichweite

2. Hohe Media-Spendings

3. Antizyklizität zu Finanzen

4. Produktspezifisches Know-how in der Vermarktung 
erforderlich

5. Geringe Content-Produktionskosten

6. Niedrige Wettbewerbsintensität

Themenbereiche

Ergebnis

Sport

Autos

Kochen
Garten

Reisen

Lifestyle

Gesundheit

Männer

Wohnen

Frauen
Kunst

Dating

Kino
Telekom-

munikation

Events

Gesundheit
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Warum Gesundheitsbereich?

Noch keine 
großen/erfolgreichen 

Wettbewerber im 
Markt

Produktspezifisches 
Verständnis beim 
Ansprechen der 

Werbekunden notwendig

Hohe potenzielle 
Reichweite, denn

Thema Gesundheit 
betrifft die 

Gesamtbevölkerung 

Hohe Media-
spendings, aber 

Nachholbedarf im 
Onlinebereich

Thema nicht zyklisch, 
gute Diversifikation 

zum Thema Finanzen 

Gesetzliche Änderungen 
machen Kontakt zum 

Patienten/Kunden wichtig
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Warum www.medicine-worldwide.de ?

• Substanzielle Reichweite

• Hochwertiger Content vorhanden

• Solide IT-Infrastruktur

• Hybrides Geschäftsmodell (Content-
Syndication u. Werbevermarktung)

• Keine nennenswerten Verluste

• Nicht fremdfinanziert

• Angemessener Kaufpreis
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Vermarktungsideen aus Finanz- für Gesundheitsportal
(1) Content-Integration

KAG im Fokus

Werbeformen im Finanzbereich Anwendbarkeit im 
Gesundheitsbereich

Pharmaunternehmen im Fokus
Was leistet ein Pharma-
unternehmen, woran forscht es, 
wofür steht es?

� Imageaufbau und -pflege für 
Pharmaunternehmen
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Vermarktungsideen aus Finanz- für Gesundheitsportal
(2) Bereichs-Sponsoring

„Wie funktioniert ein... Discount-Zertifikat?“

Werbeformen im Finanzbereich Anwendbarkeit im 
Gesundheitsbereich

Was ist Diabetes? Das Krankheits-
bild und mögliche Therapien
Erklärung eines Krankheitsbildes mit 
Therapiemöglichkeiten durch ein 
Pharmaunternehmen (z.B. Pfizer/Viagra
mit www.der-gesunde-mann.de zum 
Thema „Manneskraft“)

� Aufklärung über wenig bekannte 
oder „peinliche“ Krankheitsbilder 
betreiben

� (Indirekte) Kommunikation der 
eigenen Kompetenz auf diesem 
Gebiet (das Heilmittelwerbegesetz 
verbietet Produktwerbung für ver-
schreibungspflichtige Medikamente)
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Vermarktungsideen aus Finanz- für Gesundheitsportal
(3) Microsite mit Lead-Generierung

Interessenten für Kreditkarte 
bzw. ClickOptions

Werbeformen im Finanzbereich

Adressgenerierung von 
Interessenten für Produktproben
z.B. Nahrungsergänzungsmittel wie 
Vitamine

� Kostengünstige Verteilung von 
Produktproben im OTC-Bereich

Anwendbarkeit im 
Gesundheitsbereich
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Agenda

• Gesamtperspektive

• Konzern-Jahresabschluss 2003

• Geschäftsfeld Media

•• GeschGesch ääftsfeldftsfeld TechnologiesTechnologies

• Ausblick
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IS.Teledata AG: Bündelung der Kräfte

~ �  35 Mio.*Umsatz

>170, davon rund 50 außerhalb DeutschlandsKunden

In 7 europäischen LändernPräsenz

Größter Anbieter von internetbasierten Finanz-
markt-Informations-Systemen in Europa

Marktstellung

+

* Pro-Forma-Umsatz 2003 (IS.Teledata-Konzern + OnVista Technologies GmbH)
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Breite der Anforderungen an professionelle
Finanzmarkt-Informations-Systeme abgedeckt

Lösungsangebot

Finanzmarktdaten und In-House-Content

IS.Professional 
Solutions

Individualisierbare
schlüsselfertige

Terminal-Lösungen

IS.eFinance 
Solutions

Anpassbare
modulare Web-

und Intranet-
Lösungen

IS.Partner 
Solutions

Zusammen mit
Partnern Investition
in die gemeinsame

Entwicklung und 
Vermarktung von 

Produkten

IS.Developer 
Solutions

Vollständige
Entwicklungs-
umgebung für

Geschäftskunden
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Integrierte Lösungen als besondere Stärke der 
IS.Teledata AG

Integration von Finanzmarktdaten in bankeninterne V ertriebsprozesse mit 
erheblichen Vorteilen für die Kunden

• Keine separaten Terminals, sondern Integration in bestehende Prozesse

• Intuitive Nutzerführung

• Hohe Geschwindigkeit durch Web-Technologie

• Keine zusätzliche Hardware oder Software auf Kundenseite erforderlich

� Hoher Anwendungskomfort

• Bei der Entwicklung von Lösungen

• Im laufenden Betrieb

� Beträchtliche Kosteneinsparungen

• Besser und schneller informierte Vertriebsmitarbeiter

• Anwendbar für alle Prozesse
(z.B. Portfoliomanagement, Transaktionsmanagement, generelle Kundenberatung)

� Steigende Verkaufszahlen
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Rund 50 Kunden im
europäischen Ausland

Namhafte 
Medienunternehmen

10 der 14 größten 
deutschen Online-Broker

Diverse Börsen in 
Deutschland und Europa

Alle 4 deutschen Großbanken

Renommierte Kunden
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Vor der Fusion Ziel

• Erfolgreicher Einstieg

• Attraktive Produkt-
positionierung

• Konzentration der 
Kräfte

• Starkes Wachstum

• Starke Präsenz

• Erbitterter Preiskampf 
und Margenverlust

• Stabilisierung der 
Margen

• Internationales 
Wachstum

Websites 
für Online-Broker, Banken, 

Medienunternehmen

Standardisierte 
und integrierte 
Lösungen für 

professionelle Anwender

Trading-
Floors

Marktsegmente

• Keine Präsenz • Kein Einstieg 
geplant

Künftiger Schwerpunkt im Segment 
Lösungen für professionelle Anwender



37 / 40

Vorteile der Fusion

• Stabilisierung der Margen 
im „Brot-und-Butter“-Geschäft

• Hebung von Synergien

• Bündelung des technischen Know-hows

• Gemeinsame Produktfamilie

• Schaffung von Wachstumsperspektiven 
durch neue Marktgröße
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Agenda

• Gesamtperspektive

• Konzern-Jahresabschluss 2003

• Geschäftsfeld Media

• Geschäftsfeld Technologies

•• AusblickAusblick
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Ausblick: Alle Segmente mit positivem 
Ergebnisbeitrag

• At-Equity-Bilanzierung der 33,5%-Beteiligung an der IS.Teledata AG

• IS.Teledata-Konzern ab 2004 profitabel

Geschäftsfeld Technologies

• Senkung der Holding-Kosten, Zinserträge durch hohen Cash-Bestand

• Erstmals leicht positiver Ergebnisbeitrag für den OnVista-Konzern

Segment Corporate Services

• Weiteres Wachstum im Finanzportal, Ausbau des Gesundheitsportals
• Umsatz: mehr als �  5 Mio., Ergebnis positiv 

Geschäftsfeld Media
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0

1

2

3
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2003 2004e

• Konzernergebnis vor Steuern – ohne 
außerordentliche Effekte – positiv

• 2-stellige Umsatzrendite

• Alle 3 Segmente mit positivem 
Ergebnisbeitrag

• Weiterhin hoher Cash-Bestand

Konzernumsatz
in Mio. �

Konzernprognose 2004: Profitables Wachstum

4,56*

* Ohne Umsatz OnVista Technologies GmbH

> 5,00



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


