
Herzlich willkommen
zur Hauptversammlung 2006!

Köln, 27. Juni 2006
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Tagesordnung

TOP 1: Vorlage der Abschlüsse
TOP 2: Verwendung des Bilanzgewinns
TOP 3: Entlastung des Vorstands
TOP 4: Entlastung des Aufsichtsrats
TOP 5: Wahl des Abschlussprüfers 2006
TOP 6: Ergänzungswahlen zum Aufsichtsrat
TOP 7: Ermächtigung zum Erwerb eigener Aktien 
TOP 8: Kapitalerhöhung aus Gesellschaftsmitteln, ordentliche

Kapitalherabsetzung sowie teilweise Aufhebung des 
bedingten Kapitals

TOP 9: Satzungsänderung zur Einberufung der HV sowie
zur Teilnahme an der HV

TOP 10: Satzungsänderung zur Leitung der HV
TOP 11: Unterbleiben der Angaben zur individualisierten

Offenlegung der Vorstandsbezüge
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Agenda

Agenda

• Gesamtperspektive: 
Fokus, Wachstum, Werte

• Jahresabschluss 2005

• Portal-Geschäft

• Performance-Marketing-Geschäft

• Ausblick
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Gesamtperspektive
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Gesamtperspektive

Bislang: Medien- und IT-Unternehmen

36%

OnVista AG

100%

Ligatus
GmbH

IS.Teledata
AG

OnVista 
Media GmbH 100%

Medien IT

Segment Media Segment Technologies

Segment Corporate Services

verkauft

1. Fokus
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OnVista AG
Holding-Funktion,

Finanzmittelbestand (€ 40,1 Mio.)

Portal-Geschäft Performance-Marketing

Segment Media

Segment Corporate Services

Ligatus GmbHOnVista Media GmbH

Gesamtperspektive

Seit Dezember 2005: Ein reines Internet-Unternehmen 1. Fokus
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Dynamisches Wachstum auf der ganzen Linie 

• Marktführerschaft quantitativ 
und qualitativ ausgebaut

• Kundenbasis verbreitert

Gesamtperspektive

• Nach Relaunch unter 
Top-Angeboten etabliert

• Werbevermarktung ausgebaut

• Mehr Kunden und Partner
• Eigenständige Marke
• IT-Plattform weiterentwickelt

Umsatz

EBT

Mitarbeiter

Prognosen übertroffen

+40%

2. Wachstum

+75%

+17%

Kapitalmarkt 
im Aufwind

Healthcare-
Sektor im 
Umbruch

Perfor-
mance-Marketing

im Kommen
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Werte geschaffen

Gesamtperspektive

3. Werte

• Hohe Sonderausschüttung angekündigt: € 3,75 je Aktie 
(Ausschüttung rechtlich bedingt erst 2007)

• Erstmals Dividende vorgeschlagen: € 0,10 je Aktie

+
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Weiterhin ausreichend Spielraum

Änderung des Finanzmittelbestands (abstrahierte Darstellung)
in Mio. €

17,5
25,1

0,7

14,3

40,1

22,6

0
5

10
15
20
25
30
35
40
45

Finanzmittel-
bestand 

31.12.2004

Cashflow 
2005

Finanzmittel-
bestand 

31.12.2005

Dividenden-
ausschüttung

2006

Sonder-
ausschüttung

2007

Gesamtperspektive

Verbleibender 
Finanzmittel-

bestand

Mittelzufluss aus 
den Ergebnissen 
der kommenden 

Jahre
+
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Durchführung der Sonderausschüttung (abstrahierte Darstellung)

Gesamtperspektive

* Jeweils bezogen auf den Stand 31.12.2005    **   Inkl. Rücklagen für eigene Anteile

Eigenkapital
in Mio. €

Kapitalrücklage**

Bilanzgewinn
Grundkapital

31,8

42,4

17,3

6,7
2,1

2,1

Eigenkapital
31.12.2005

Eigenkapital* 
nach Schritt 1

51,3 51,3

Schritt 2
Kapitalherabsetzung

Schritt 1
Kapital-

erhöhung

Eigenkapital* 
nach Schritt 2

26,2

17,3

6,7
2,1

Ausschüttung 
an die 
Aktionäre

25,1
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Zeitplan der Sonderausschüttung

Gesamtperspektive

Eintragung ins 
Handelsregister und 
Bekanntmachung

6 Monate 
Gläubigerschutz AuszahlungHauptversammlung

Empfangsberechtigt:
Jeder, der am Vorabend der 

Auszahlung Aktionär der 
OnVista AG ist

voraussichtlich
Frühjahr 200727.Juni 2006 voraussichtlich 

Juli – Sept. 2006
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Kursentwicklung OnVista vs. TecDax
30.12.2004 - 23.06.2006

Kurs OnVista-Aktie; Xetra-Schlusskurse (in €)
TecDax normalisiert auf Schlusskurs 30.12.2004

2005

30.12.04

2006

Marktkapitalisierung um über 70% gesteigert

Gesamtperspektive

09.11.05

3. Werte

23.06.06

16.03.06

JA 2005 / 
Ankündigung 

Sonderausschüttung / 
Dividende /

IS.Teledata-Verkauf

23.06.2006
Schlusskurs: € 11,05 
Börsenkapitalisierung: € 74,04 Mio.
Performance: +74%
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Die Erfolgsstory wird fortgeschrieben

Gesamtperspektive

• Steigender Anteil des Internet am Gesamt-Werbebudget
• Anteil am Werbebudget noch immer weit unter dem Anteil an der Mediennutzung
• Anziehender Online-Werbemarkt

• Weiterhin dynamisches, profitables Wachstum im bestehenden Geschäft
• Sehr gute Positionierung in einem äußerst positiven Marktumfeld

• Handlungsspielraum durch komfortable Finanzausstattung:
• Cash-Bestand nach Sonderausschüttung € 14 Mio.
• Zusätzlich Mittelzuflüsse aus operativem Geschäft

• Mögliche neue Aktivitäten:
• Ausbau Portalgeschäft
• Ausdehnung Performance-Marketing 
• Völlig neue Internet-Geschäftsmodelle

• Dividendenpolitik: 
Auch in Zukunft Beteiligung der Aktionäre am Unternehmenserfolg
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Wir danken unserem engagierten Team!

Gesamtperspektive
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Agenda

Agenda

• Gesamtperspektive:
Fokus, Wachstum, Werte

• Jahresabschluss 2005

• Portal-Geschäft

• Performance-Marketing-Geschäft

• Ausblick
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Umsatz um 40% gestiegen
Konzernumsatz*
in Mio. €

3,59 4,584,41

0

2

4

6

8

10

12

14

+40%

12,60**

2001 2002 2003 2004

10,84**

12,58**

2005

6,95

Jahresabschluss 2005

* Ab 2003: nach IFRS; bis 2002 nach US-GAAP 
** Konzernumsatz inkl. Erlöse des Geschäftsfelds Technologies

GF Technologies
GF Media

9,74



16

Trotz Investitionen operativen Gewinn vervielfacht

Jahresabschluss 2005

Konzern-EBITDA
in Mio. €

2004 2005

Konzern-EBIT
in Mio. €

2004 2005

+153%

+4.762%

0,54

1,36

0,0

0,5

1,0

1,5

0,02

0,83

0,0

0,5

1,0

1,5
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Ergebnis n. Steuern nur wg. einmaligen Steuereffekts negativ

Jahresabschluss 2005

Konzernergebnis v. St.
in Mio. €

2004 2005

0,42

-0,49

-1,0

0,0

1,0

2,0

Konzernergebnis n. St.
in Mio. €

2004 2005

*

0,92

1,61

-1,0

0,0

1,0

2,0

* 2005: inkl. einmaliger Steuerbelastung durch Beteiligungsverkauf IS.Teledata in Höhe von € 1,42 Mio.

+75%
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Segment Media: 
Gewinn stark gesteigert

Jahresabschluss 2005

Segmentergebnis (EBT)
in Tsd. €

+87%

841

1.569

0

250

500

750

1.000

1.250

1.500

1.750

2004 2005
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Segment Technologies: 
Wie angekündigt rote Null wegen Veräußerungsverlusts 

Jahresabschluss 2005

Segmentergebnis (EBT)
in Tsd. €

-50

50

150

250

350

450

550

650

-4

2004

Dividen-
de 2004

Buch-
verlust
Verkauf

502

Segment-
Ergebnis

91

-625

-32

Equity-
Ertrag

++ – =

2005
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Segment Corporate Services: 
Mit schwarzer Null abgeschlossen

Jahresabschluss 2005

Segmentergebnis (EBT)
in Tsd. €

2004 2005

-14%
81

69

0

50

100

150

200

250
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2005 wieder neue Stellen geschaffen
Mitarbeiter / Pro-Kopf-Umsatz

133

41
52 61

161
145

184

73
91 85

0

25

50

75

100

125

150

175

200

225

2001 2002 2003 2004 2005

Jahresabschluss 2005

* Bis 2002 inkl. Mitarbeiter Segment Technologies

Fest angestellte Mitarbeiter 
(Vollzeitäquivalente per 31.12.)
Umsatz je Mitarbeiter (in Tsd. €)

*

*
Weitere 

Mitarbeiter 
gesucht
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Operativer Cashflow positiv

Jahresabschluss 2005

Angaben in Mio. €

17,00-2,08Gesamt-Cashflow

0,20-0,43Cashflow
aus Finanzierungstätigkeit

14,65-3,70Cashflow
aus Investitionstätigkeit

2,152,05Cashflow
aus laufender Tätigkeit

2004 2005

Finanz-
mittelbestand
(31.12.2005): 
€ 40,09 Mio.

Mittelzufluss aus Beteiligungs-
verkauf: € 15,16 Mio.
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Solide Bilanzstruktur

Jahresabschluss 2005

4%

80%

47%

5%

48%

16%

0%

25%

50%

75%

100%

Aktiva

Finanzmittel-
bestand

Sonst. kurzfristige 
Vermögenswerte

Langfristige 
Vermögenswerte

Fremdkapital

Eigenkapital

Passiva

91%

5% 9%

95%

48,0 50,0Bilanzsumme
in Mio. €

48,0 50,0

2004 2005 2004 2005

100%

75%

50%

25%

0%
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Agenda

Agenda

• Gesamtperspektive:
Fokus, Wachstum, Werte

• Jahresabschluss 2005

• Portal-Geschäft

• Performance-Marketing-Geschäft

• Ausblick
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www.onvista.de: Das führende Finanzportal in Deutschland

Portal-Geschäft: Finanzportal

• Das umfangreichste und reichweitenstärkste bankenunabhängige Finanzportal

• Auf aktive Anleger ausgerichtet:
• Kernzielgruppe: Gut informierte Privatanleger und Heavy Trader
• Stark genutzt von Finanz-Profis (Vermögensberater etc.)

• Anspruchsvolle Informationen rund um Börse 
und Finanzmarkt:
• Aktuelle und historische Kursdaten von 

internationalen Börsenplätzen
• Kennzahlen, Charts, News, Suchfilter
• Vergleichs- und Analysemöglichkeiten

• Alle Wertpapiergattungen / Märkte: 
• Aktien (inkl. IPOs)
• Fonds (inkl. ETFs, Hedge-Fonds)
• Optionsscheine, Zertifikate, Futures, Anleihen
• Devisen, Rohstoffe, Indizes
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Wettbewerbsvorsprung ausgebaut

* Ausschließlich PIs in der Kategorie „Red. Content“/Unterkategorie „Wirtschaft & Finanzen“;  
die Gesamtreichweite der Websites ist höher (OnVista: insg. 104,4 Mio. PageImpressions)

Quelle: IVW

Portal-Geschäft: Finanzportal

90,2

41,7

31,0

29,3

28,3

15,9

15,6

14,1

12,7

10,5

OnVista

Finanztreff.de

wallstreet:online

Yahoo

T-Online

Manager magazin online

Focus Online

AOL

Ariva.de

Spiegel Online

Monatl. Seitenabrufe (PageImpressions) redaktioneller Wirtschafts- u. Finanzangebote*
Mai 2006, in Mio.

(insg. 104,4)

Unique Users (AGOF, Q3/05):
monatl. 510.000

14,2 Mio. 
Homepage 

(zählt nicht zur 
entsprechenden IVW-

Unterkategorie)
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Werbevermarktung: Neue Kundengruppen erschlossen

Portal-Geschäft: Finanzportal

• Preisstruktur differenziert
• 5-Euro-TKP-Produkt für Commodities (ohne „Sonderwünsche“)
• Premium-Preise für betreuungsintensive Premium-Produkte

• Neue brandingstarke Werbemittel eingeführt
• Exklusiv-Reihe (Homepage, Rubriken-Startseite, Logout) 
• Wallpaper 

• Von Marktentwicklung profitiert
• Große Markenartikler verlagern 

Budgets aus klassischen Medien 
ins Internet

• AGOF Internet Facts legen Erfolg 
von www.onvista.de in gefragten 
Werbe-Zielgruppen offen

Hersteller hochwertiger 
Konsumgüter als OnVista-

Kunden gewonnen
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Aufbau B2C-Geschäft begonnen

Portal-Geschäft: Finanzportal

• Seit 20.11.2005: MyOnVista

• Attraktive Services im individuellen, passwortgeschützten Bereich 
(z.B. Portfolio, FreeTrades-Manager, Freistellungsaufträge-Verwaltung)
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Den User zum Kunden machen

Portal-Geschäft: Finanzportal

• Zusätzlich zum kostenfreien Angebot sukzessive Einführung 
kostenpflichtiger Services
• Bernecker Investorenbrief (11/05): Fundamental orientierter Börsenbrief im Abo
• Realtime.Basic (02/06): Indizes und Aktien in RealPush-Qualität für € 2,95/Mon.
• etc. 

User-Bindung
durch kostenfreie, 

aber individua-
lisierte Services

Profilierung
der bislang 

anonymen User
und Aufbau von 

Kunden-
datenbanken

Monetari-
sierung

über zusätzliche 
kostenpflichtige 

Services
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www.onmeda.de: Ein zukünftiger Wachstumsträger

Portal-Geschäft: Gesundheitsportal

• Das Gesundheitsportal mit der größten Informationsbreite und -tiefe
• Auf medizinische Laien ausgerichtet:

• Kernzielgruppe: Akut und chronisch Kranke (inkl. Angehörige)
• Stark genutzt von Gesundheitsbewussten

• Hochwertige, seriöse medizinische Informationen, laiengerecht aufbereitet
• 700 Krankheitsbilder
• Informationen rund um den Arztbesuch
• Ärztedatenbank mit 220.000 Adressen
• „Soft-Themen“ wie Ernährung, Sport & 

Bewegung etc.
• Interaktive Selbsttests (z.B. Fitnessbarometer)
• Mehr als 30 überwiegend expertenbetreute

Diskussionsforen
• Weblogs (z.B. Brustkrebs, Kinderwunsch etc.)
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Unter den Top-Gesundheitsseiten etabliert

* Ausschließlich PIs in der Kategorie „Red. Content“/Unterkategorie „Familie, Freizeit & Gesundheit“; 
die Gesamtreichweite der Websites ist höher (Onmeda: insg. 8,7 Mio. PageImpressions)

Quelle: IVW

Portal-Geschäft: Gesundheitsportal

10,2

8,9

8,7

6,6

5,8

5,4

4,9

3,8

2,6

2,1

Bild.de

Focus Online

T-Online

Onmeda

Qualimedic.de

RTL.de

Rund-ums-Baby

Eltern.de

Fit for fun

stern.de

Monatliche Seitenabrufe (PageImpressions) redaktioneller Gesundheitsangebote*
Mai 2006, in Mio.

(insg. 8,7)

2,1 Mio. 
Homepage, Foren

(zählen nicht zur 
entsprechenden IVW-

Unterkategorie)

Unique User (Schätzung): 
monatl. rd. 600.000
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Agenda

Agenda

• Gesamtperspektive:
Fokus, Wachstum, Werte

• Jahresabschluss 2005

• Portal-Geschäft

• Performance-Marketing-Geschäft

• Ausblick
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Seit September 2005 eigenständig: Ligatus

Performance-Marketing-Geschäft

• Ausgliederung in die Ligatus GmbH
• Führung als Profit-Center
• 100%ige Tochtergesellschaft der OnVista Media GmbH
• Geschäftsführung: Dr. Lars-Rüdiger Fink, Michael W. Schwetje

• Eigenständiger Markenauftritt
• Kennzeichnung als Netzwerk, in dem das Finanzportal OnVista lediglich 

ein Partner ist 
• Ziel: Etablierung der Marke auf dem B2B- und dem B2C-Markt
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Ligatus bietet effektive und kostengünstige Neukunden-
gewinnung im Internet
Bsp. Spiegel Online

Performance-Marketing-Geschäft
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Der Kunde zahlt nur bei Erfolg (z.B. generierte Adresse)
Bsp. BMW Spar&Invest

Performance-Marketing-Geschäft

Microsite ermöglicht, Informationen anzufordern

Textlink macht 
neugierig

Abrechnung

CPC
Cost-Per-Click

Pro Klick

CPL 
Cost-Per-Lead

Pro 
Interessent

CPO 
Cost-Per-Order

Pro 
Vertrags-
abschluss
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Wachsendes Premium-Partner-Netzwerk
Angaben zum 31.3.2006

Performance-Marketing-Geschäft

> 1 Mrd. 
AdImpressions
pro Monat

rd. 90 Websites

Ausgewählte Partner
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Der Mehrwert: Win-Win-Situation für alle Beteiligten

Performance-Marketing-Geschäft

Profitables Wachstum durch Realisierung von Skaleneffekten 

• Bruttoumsatz 2005 im unteren bis mittleren 7-stelligen Bereich

• Bereits seit 2004 deutlich profitabel

• Bezahlt wird nur bei Erfolg

• Minimierung des durchschnitt-
lichen Preises pro Neukunde

Werbetreibender (Kunde) Werbeträger (Partner)

• Erschließung ungenutzter 
Werbeflächen => Umsatz-
steigerung

• Minimierung von Vertriebs-
und IT-Kosten
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Agenda

Agenda

• Gesamtperspektive:
Fokus, Wachstum, Werte

• Jahresabschluss 2005

• Portal-Geschäft

• Performance-Marketing-Geschäft

• Ausblick
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EBITDA
in Tsd. €

Umsatz
in Mio. €

Q1/2006: Alle Planungen übertroffen

Ausblick

Q1/05 Q1/06

2,0

Q1/06

EBIT
in Tsd. €

-50

0

50

100

150

97

-30

Q1/05 Q1/06
0,0

0,5

1,0

1,5

2,0

2,5

3,0

Q1/05

80

2,7

+37%

225

0

50

100

150

200

250
+178%



40

Q1/2006: Alle Planungen übertroffen (Fortsetzung)

Ausblick

Ergebnis vor Steuern 
in Tsd. €

Ergebnis nach Steuern
in Tsd. €

Q1/05 Q1/06

206

299

0

100

200

300

400

500
+31%

+45%

Q1/05 Q1/06

301

396

0

100

200

300

400

500
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Konzernprognose 2006: 
Mehr als 25% Plus bei Umsatz und Ergebnis

Ausblick

Konzernumsatz 
in Mio. €

Ergebnis vor Steuern
in Mio. €

Q1/05 Q1/06

1,61

> 2,00

0,0

0,5

1,0

1,5

2,0

2,5
Ca. +35%

Q1/05 Q1/06

9,74

12,50

0,0

5,0

10,0

15,0 >+ 25%



42

Wir schreiben die Story fort: Fokus. Wachstum. Werte. 

Ausblick

• … deutlich 2-stelliges Umsatz-
wachstum
• Jährliche Zuwachsraten zwischen 

20% und 40%

• … weitere Steigerung der 
Profitabilität 
• Stetige Verbesserung der 

EBIT-Marge
• Vervielfachung des operativen 

Ergebnisses

In den nächsten 5 Jahren

► Auch mittelfristig 
dynamisches, 
profitables 
Wachstum



Bei Rückfragen:
Anja Seipp
Head of Corporate Communications

OnVista Group
Tel.: +49 (0) 22 03 / 9146-306
eMail: ir@onvista-group.de


