zur Hauptversammiung 2006!




Tagesordnung O nViSta G rou p

TOP 1: Vorlage der Abschlusse

TOP 2: Verwendung des Bilanzgewinns

TOP 3: Entlastung des Vorstands

TOP 4: Entlastung des Aufsichtsrats

TOP 5: Wahl des Abschlussprufers 2006

TOP 6: Erganzungswahlen zum Aufsichtsrat

TOP 7: Ermachtigung zum Erwerb eigener Aktien

TOP 8: Kapitalerhohung aus Gesellschaftsmitteln, ordentliche

Kapitalherabsetzung sowie teilweise Aufhebung des
bedingten Kapitals

TOP 9: Satzungsanderung zur Einberufung der HV sowie
zur Teilnahme an der HV

TOP 10: Satzungsanderung zur Leitung der HV

TOP 11: Unterbleiben der Angaben zur individualisierten
Offenlegung der Vorstandsbezuge



* Gesamtperspektive:
Fokus, Wachstum, Werte

¢ Jahresabschluss 2005
* Portal-Geschaft
* Performance-Marketing-Geschaft

* Ausblick




Fokus. Wachstum. Werte.




Gesamtperspektive O n Vi Sta G rou p

Bislang: Medien- und IT-Unternehmen @

OnVista AG

Segment Corporate Services

100%
OnVista Ligatus
Media GmbH GmbH

(Qligatus

Onmeda ™
o

5

IS.Teledata

Medien IT

Segment Media Segment Technologies



Gesamtperspektive O n Vi Sta G rou p

Seit Dezember 2005: Ein reines Internet-Unternehmen @

Holding-Funktion,
Finanzmittelbestand (€ 40,1 Mio.)

OnVista Media GmbH Ligatus GmbH
Onmedag (ligatus
Portal-Geschaft Performance-Marketing

Segment Media



Gesamtperspektive O n Vi Sta G rou p

Dynamisches Wachstum auf der ganzen Linie w

, ) Prognosen ubertroffen
nvista ( )
i
 Marktfiihrerschaft quantitativ Kapitalmarkt
und qualitativ ausgebaut im Aufwind Umsatz
* Kundenbasis verbreitert
Onmeda > /@/
< Healthcare-
* Nach Relaunch unter Sektor im
Top-Angeboten etabliert Umbruch
* \Werbevermarktung ausgebaut
CLligatus o
e Mehr Kunden und Partner FEUEs Mitarbeiter
mance-Marketing
* Eigenstandige Marke im Kommen
* |T-Plattform weiterentwickelt

- J




Werte geschaffen

* Erstmals Dividende vorgeschlagen: € 0,10 je Aktie

)

g

* Hohe Sonderausschiittung angekiindigt: € 3,75 je Aktie | £, -
(Ausschittung rechtlich bedingt erst 2007) i)




-

T

Weiterhin ausreichend Spielraum

in Mio. €
45 A
40 A
35 A
30 H
o5 22,6
20
15 +
10 -

Finanzmittel- Cashflow
bestand 2005
31.12.2004

Anderung des Finanzmittelbestands (abstrahierte Darstellung)

Mittelzufluss aus

den Ergebnissen

der kommenden
Jahre

Finanzmittel-
bestand
31.12.2005

Dividenden-

2006

Sonder- Verbleibender
ausschittung ausschuttung Finanzmittel-

2007

bestand




Gesamtperspektive O n Vi Sta G rou p

Durchfuhrung der Sonderausschuttung (abstrahierte Darstellung)

Eigenkapital : :
in Mio. € Schritt 1 Schritt 2
' Kapital- Kapitalherabsetzung
erhéhung
51,3
Ausschiuttung
an die
Aktionare
Kapitalriucklage™ | 42.4 26.2
17,3
Bilanzgewinn

Grundkapital

Eigenkapital Eigenkapital*® Eigenkapital*®
31.12.2005 nach Schritt1  nach Schritt 2

*  Jeweils bezogen auf den Stand 31.12.2005 ** Inkl. Rucklagen fir eigene Anteile 9



Gesamtperspektive O n Vi Sta G rou p

Zeitplan der Sonderausschuttung

voraussichtlich \. voraussichtlich

Ul 2 Juli — Sept. 2006 /" Friihjahr 2007
Hauptversammlung  Eintragung ins < __6 Monate —  Auszahlung
Handelsregister und Glaubigerschutz
Bekanntmachung

Empfangsberechtigt:
Jeder, der am Vorabend der

Auszahlunqg Aktionar der
OnVista AG ist

10



Gesamtperspektive O n ViSta G rou p

Marktkapitalisierung um iiber 70% gesteigert @

Kursentwicklung OnVista vs. TecDax —— Kurs OnVista-Aktie; Xetra-Schlusskurse (in €)
30.12.2004 - 23.06.2006 — TecDax normalisiert auf Schlusskurs 30.12.2004

23.06.2006 JA 2005/
Schlusskurs: € 11,05 Ankiindigung
I Borsenkapitalisierung: € 74,04 Mio. Sonderausschuttung /

Performance: +74% W \
14,00 T
12,00 A‘J\V} W\/\\ A
10.00 (IS.TeIedata-Verkaufw . Al \./J\\ s

’ \W g v

30.12.04 23.06.06
@ @

09.11.05 16.03.06
2005 2006

11



Gesamtperspektive O n Vi Sta G rou p

Die Erfolgsstory wird fortgeschrieben

* Steigender Anteil des Internet am Gesamt-Werbebudget
» Anteil am Werbebudget noch immer weit unter dem Anteil an der Mediennutzung
» Anziehender Online-Werbemarkt

* Weiterhin dynamisches, profitables Wachstum im bestehenden Geschaft
« Sehr gute Positionierung in einem auf3erst positiven Marktumfeld

* Handlungsspielraum durch komfortable Finanzausstattung:
» Cash-Bestand nach Sonderausschuttung € 14 Mio.
« Zusatzlich Mittelzufllisse aus operativem Geschaft

* Mogliche neue Aktivitaten:
» Ausbau Portalgeschaft
» Ausdehnung Performance-Marketing
 VOllig neue Internet-Geschaftsmodelle

* Dividendenpolitik:
Auch in Zukunft Beteiligung der Aktionare am Unternehmenserfolg

12



Gesamtperspektive O nViSta G rou p

Wir danken unserem engagierten Team!




* Gesamtperspektive:
Fokus, Wachstum, Werte

¢ Jahresabschluss 2005
* Portal-Geschaft
* Performance-Marketing-Geschaft

* Ausblick

14



Jahresabschluss 2005 0 nViSta G rou p

Umsatz um 40% gestiegen

Konzernumsatz* B GF Technologies
in Mio. € Bl GF Media
14 +

12,60** 12,58**

12 -

10,84**
10 A

2001 2002 2003 2004 2005

*  Ab 2003: nach IFRS; bis 2002 nach US-GAAP
**  Konzernumsatz inkl. Erldse des Geschaftsfelds Technologies 15



Jahresabschluss 2005 O n ViSta G rou p

Trotz Investitionen operativen Gewinn vervielfacht

Konzern-EBITDA Konzern-EBIT
in Mio. € in Mio. €
1,5 1,5 1
1,0 1,0 -
0,5 1 0,5 -
0,02
0,0 - 0,0 -
2004 2005 2004 2005

16



Jahresabschluss 2005 0 n ViSta G rou p

Ergebnis n. Steuern nur wg. einmaligen Steuereffekts negativ

Konzernergebnis v. St. Konzernergebnis n. St.
in Mio. € in Mio. €
2,0 2,0

1,61
1,0 -
0,42
0,0 A
-0,49*
-1,0 - -1,0 -
2004 2005 2004 2005

* 2005: inkl. einmaliger Steuerbelastung durch Beteiligungsverkauf IS.Teledata in Hohe von € 1,42 Mio.
17



Jahresabschluss 2005 0 n ViSta G rou p

Segment Media:
Gewinn stark gesteigert

Segmentergebnis (EBT)

in Tsd. €

- +87%
1,750 1_569
1.500 -

1.250 A

1.000 A

750 -

500 +

250 -

0_

2004 2005

18



Segment Technologies:
Wie angekiindigt rote Null wegen VerauBerungsverlusts

Segmentergebnis (EBT)
in Tsd. €

650 -
550 -
450 -
350 -
250 A
150 A
50 1
50 - -4 32

® ® o 6

Equity- Dividen- Buch- Segment-
Ertrag de 2004 verlust Ergebnis
Verkauf

2004 2005

19



Segment Corporate Services:
Mit schwarzer Null abgeschlossen

Segmentergebnis (EBT)
in Tsd. €

250 -
200 -

150 -

100 - 81

2004 2005

20



S

2005 wieder neue Stellen geschaffen

Bl Fest angestellte Mitarbeiter
(Vollzeitaquivalente per 31.12.)

Mitarbeiter / Pro-Kopf-Umsatz

— Umesatz je Mitarbeiter (in Tsd. €)

225 7

200 A 184

175 A

150 -

125 A Weitere
Mitarbeiter

100 - gesucht
75 A
50 A

2001 2002 2003 2004 2005

*  Bis 2002 inkl. Mitarbeiter Segment Technologies 21



Jahresabschluss 2005 O nViSta G rou p

Operativer Cashflow positiv
Angaben in Mio. €

2004 2005
Cashflow
aus laufender Tatigkeit 2,05 ik
Mittelzufluss aus Beteiligungs-
verkauf: € 15,16 Mio.
Cashflow 3,70| 14,65
aus Investitionstatigkeit
Cashflow oL | 0,43 0,20
aus Finanzierungstatigkeit i
Finanz-
mittelbestand
Gesamt-Cashflow 2,08 17,00 (31.12.2005):

€ 40,09 Mio.

22



Jahresabschluss 2005 O nViSta G rou p

Solide Bilanzstruktur

Aktiva Passiva
Bilanzsumme 48,0 50,0 100% 48,0 50,0
o _ b -
in Mio. € D% Fremdkapital
Langfristige
Vermogenswerte - 79% -
Sonst. kurzfristige L 509% -

Vermogenswerte Eigenkapital

Finanzmittel-

L 0,
bestand 25%

- 0%
2004 2005 2004 2005

23



* Gesamtperspektive:
Fokus, Wachstum, Werte

¢ Jahresabschluss 2005
* Portal-Geschaft
* Performance-Marketing-Geschaft

* Ausblick
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Portal-Geschaft: Finanzportal O nVi Sta G rou p

www.onvista.de: Das fuhrende Finanzportal in Deutschland

* Das umfangreichste und reichweitenstarkste bankenunabh&ngige Finanzportal

* Auf aktive Anleger ausgerichtet:
» Kernzielgruppe: Gut informierte Privatanleger und Heavy Trader
« Stark genutzt von Finanz-Profis (Vermogensberater etc.)

* Anspruchsvolle Informationen rund um Bérse
und Finanzmarkt:
» Aktuelle und historische Kursdaten von
internationalen Borsenplatzen
» Kennzahlen, Charts, News, Suchfilter
» Vergleichs- und Analysemoglichkeiten

Onvista
oo W)

* Alle Wertpapiergattungen / Markte: -
« Aktien (inkl. IPOs) o
* Fonds (inkl. ETFs, Hedge-Fonds)
» Optionsscheine, Zertifikate, Futures, Anleihen
» Devisen, Rohstoffe, Indizes

25



Portal-Geschaft: Finanzportal 0 nViSta G rou p

Wettbewerbsvorsprung ausgebaut

Monatl. Seitenabrufe (Pagelmpressions) redaktioneller Wirtschafts- u. Finanzangebote*

Mai 2006, in Mio.

Finanztreff.de

(insg. 104,4)

wallstreet:online 14,2 Mio.

Yahoo Homepage

T-Online

(zahlt nicht zur
entsprechenden IVW-
Unterkategorie)
Manager magazin online

Focus Online

AOL

Ariva.de

Unique Users (AGOF, Q3/05):

monatl. 510.000

Spiegel Online

* AusschlieB3lich Pls in der Kategorie ,Red. Content“/Unterkategorie ,Wirtschaft & Finanzen®;
die Gesamtreichweite der Websites ist héher (OnVista: insg. 104,4 Mio. Pagelmpressions)

Quelle: VW 26



Portal-Geschaft: Finanzportal O nVi Sta G rou p

Werbevermarktung: Neue Kundengruppen erschlossen

* Preisstruktur differenziert
o 5-Euro-TKP-Produkt fir Commodities (ohne ,Sonderwiinsche*)
* Premium-Preise fir betreuungsintensive Premium-Produkte

* Neue brandingstarke Werbemittel eingefuhrt
» Exklusiv-Reihe (Homepage, Rubriken-Startseite, Logout)
« Wallpaper

* Von Marktentwicklung profitiert

» Grol3e Markenartikler verlagern :

Budgets aus klassischen Medien I -, Ve, S
ins Internet 338 3

« AGOF Internet Facts legen Erfolg = . ==

von www.onvista.de in gefragten B e
Werbe-Zielgruppen offen TN

Hersteller hochwertiger ==

Konsumguter als OnVista-
Kunden gewonnen

| BERRRaes




Portal-Geschaft: Finanzportal

OnVista Group

Aufbau B2C-Geschaft begonnen

* Seit 20.11.2005: MyOnVista

o Attraktive Services im individuellen, passwortgeschutzten Bereich
(z.B. Portfolio, FreeTrades-Manager, Freistellungsauftrage-Verwaltung)

Onvista

WK ISIN N ame

O nile e tpapiere

Watchlist MyMarket

6 won 6 Positionen

Startseite - Einstellungen

Startseite - Wiatchlist - RealPush-Watchlizt - Watchlist MyMarket - Vergleichz-Wistchlist

Druckversion

Das Wertpapier wurde lhrem Bestand hinzugefiigt.

Irtrad=y ERAOGHEW = hdonste & kMonate 1 Jabr 3 Jahre 5 Jshre 10 Jahre

mm FIDELITY - GERMANY FLIMND

Mirz 12.02.08

Charteinstellungen
==z = Bearbeiten .~ =Charts

20.02.08

[Z = Hotizen bearbeiten

ELR

274
272
270
258
266
25.4
26.2
26.0
258

27.02.08
1999-2006 OnVista Gruppe

Wertpapier hinzufigen: I > STARTER

Anzeige aktualisieren

Bezeichnung 5 Bors@ FT Funktionen
WKHS Kurs H-x %y Datumn Zeit f| Alle
BOHUS-ZERTIFIKAT AUF DAX @OE =5
PERFORMAHNCE... ==
Ce0snD 60,450 EUR -034 -056% 25.03. 19:06:36

DAX PERFORMANCE-IHNDEX GER =g
946900  5.890,63 EUR -21 63 -037% 25.03. 174501 & =
DEUTSCHE BAHK AG HAMENS-AKTIEH O.H. [ B
514000 93,20 EUR -0EB0 -0E4% 2303, 183501 & =
FIDELITY - GERMAHNY FUHD @D =g
973283 27,00 EUR -023 -084% 27.03. 10:00:00 & =
OHVISTA AG INHABER-AKTIEN O.N. TR. FRA e
546160 12,80 EUR -0EB2 -4 B2% 25.03. 181540 =
TOMORROW FOCUS AG INHABER-AKTIEN GER =z
o = =

348532 290EUR 004 1 36% 28303 17.24:05

Ausgewsihite Positionen kg

LESCHEN

Gewahltes Wertpapier als Standardeinstellung speichern

[=F] = Snapshot

28



Portal-Geschaft: Finanzportal O nViSta G rou p

Den User zum Kunden machen

e Zusatzlich zum kostenfreien Angebot sukzessive Einfuhrung
kostenpflichtiger Services
» Bernecker Investorenbrief (11/05): Fundamental orientierter Borsenbrief im Abo
* Realtime.Basic (02/06): Indizes und Aktien in RealPush-Qualitat ftr € 2,95/Mon.
. etc.

Monetari-
sierung
uber zusatzliche
kostenpflichtige
Services

Profilierung
der bislang
anonymen User
und Aufbau von

User-Bindung Kunden-
durch kostenfreie, datenbanken

aber individua-

lisierte Services

29



Portal-Geschaft: Gesundheitsportal 0 nViSta G rou p

www.onmeda.de: Ein zukunftiger Wachstumstrager

* Das Gesundheitsportal mit der groBten Informationsbreite und -tiefe

* Auf medizinische Laien ausgerichtet:
» Kernzielgruppe: Akut und chronisch Kranke (inkl. Angehdrige)
« Stark genutzt von Gesundheitsbewussten

* Hochwertige, seriose medizinische Informationen, laiengerecht aufbereitet
* 700 Krankheitsbilder

* Informationen rund um den Arztbesuch
 Arztedatenbank mit 220.000 Adressen

* ,,Soft-Themen* wie Ernahrung, Sport &
Bewegung etc.

* Interaktive Selbsttests (z.B. Fithessbarometer)

* Mehr als 30 Uberwiegend expertenbetreute
Diskussionsforen

* Weblogs (z.B. Brustkrebs, Kinderwunsch etc.)




Portal-Geschaft: Gesundheitsportal 0 nViSta Grou p

Unter den Top-Gesundheitsseiten etabliert

Monatliche Seitenabrufe (Pagelmpressions) redaktioneller Gesundheitsangebote*
Mai 2006, in Mio.

Bild.de 10,2
Focus Online 8,9
T-Online 8,7
Onmeda ™ .
< 6,6 (insg. 8,7)
Qualimedic.de 5,8 _
2,1 Mio.
RTL.de 5,4 Homepage, Foren
(zahlen nicht zur
Rund-ums-Baby 4,9 entsprechenden IVW-
Eltern.de 3,8 Unterkategorie)
Fit for fun 2,6 Unique User (Schatzung):
stern.de 2.1 monatl. rd. 600.000

* Ausschlief3lich Pls in der Kategorie ,Red. Content“/Unterkategorie ,Familie, Freizeit & Gesundheit;
die Gesamtreichweite der Websites ist hoher (Onmeda: insg. 8,7 Mio. Pagelmpressions)

Quelle: IVW 31



* Gesamtperspektive:
Fokus, Wachstum, Werte

¢ Jahresabschluss 2005
* Portal-Geschaft
* Performance-Marketing-Geschaft

* Ausblick
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Seit September 2005 eigenstandig: Ligatus

Cligatus

* Ausgliederung in die Ligatus GmbH
» Fuhrung als Profit-Center
* 100%ige Tochtergesellschaft der OnVista Media GmbH
o Geschaftsfuhrung: Dr. Lars-Rudiger Fink, Michael W. Schwetje

* Eigenstandiger Markenauftritt
« Kennzeichnung als Netzwerk, in dem das Finanzportal OnVista lediglich
ein Partner ist
 Ziel: Etablierung der Marke auf dem B2B- und dem B2C-Markt

33



Performance-Marketing-Geschaft

OnVista Grou

Ligatus bietet effektive und kostenguinstige Neukunden-
gewinnung im Internet

Bsp. Spiegel Online

ISPIEGEL

ONLINE et

PHARMA- FUSTOMN

WIRTSCHART Jobs streichen

PANON AHA
SPORT

E SEHAFT Suellen. makr

.,

e

ey = Bayar ws. Merck: h-!.ll-ardan-l;u.;e»l um Schering
-

SCHUL! PTEGEL
RETSE
AUTD Russland e

.,

DERSE (LGIL kritisiert Westen als
ENELES § SITE “Brandstifter” in

WeiBetssland

SCHLAI FEILEN

FORLN
WETTE
AREHT -
GOSSIERS =0, LoRlls

LAHDERLEXTE DM Vorteilsangebote

K LETTER

ARD * Einfach und billig Handeln!
=Dautschlands billigster Onlina-
Broker™ DER AKTIONAR (12/06)

APIEGEL TV * K&nig & Cie,: jetzt bis 12%
Rendite mit Private Equity sichern!

* 6% mit BMW Spar@lInvest. Die
EulbarSFIEERL Erfolgskombination mit dem Top-

P

Zins jetzt sichamn!
TN BgEr TG

APTELEL-Crmppes

LESEERRIEFE

HILFE FUR I.l.ll:l!(l'lNlD,’

.
Kaltér Krieg in Minsk: Wahrend die
1) Waillrussland nach der manipulierten Wahl mit Sanktignen

* Die CeBIT-Innovation: Mit
Ubertragungsraten von bis zu 1,8
AHOP MBit/s mobil ins Internet.

Clever vorsorgen!

Bauen Sie auf eine
Versorge, die Sie nicht
hangen lasst: Die cevare
Zusatz-Rente von
MONEYMARKI

* Mahr Informationen

J

Bayer will bei Schering-Ubernahme EDOO’

e

w11 ‘Thne Jobabbau wird die Ubarmahma des E[m‘i’nn:
OO Phamaherstellers Schienng durch den Chemiekonzern
EULTIH Bayer wohl nicht Uber deé Blhne gehun Bayar-Chaf
Warnar Wenning rechnat mit dem qul"dl/u'un bis zu G000

ANZEIGE

B SCHL
B FOCD
7

ANZEIGE

b Chinapigcha B
Haflg in dar B

* Die CeBIT-Innovation: Mit
Ubertragungsraten von biz zu 1,8
MBit's mobil ins Internet

* BPIEGEL
HiL dead

* Einfach und billig Handeln!

e «Deutschlands billigster Online- Clever vorsorgen!
Banhta e 1 Broker DER AKTIONAR (12/06) Esusn Ele st sine

" Hauss Lirhabar

Wad lat wrl el
warbibam?

* Hgarar-Fagerie

" W ahihen

gl ibarlarh™

* KSnig & Cie.: jetzt bis 12% Worsorge, die Sie nicht
Rendite mit Private Equity sichern!  D3ngan lasst; Die clavare
Zusatz-Rente von
+ 6% mit BMW Spar&invest. Die MOMNEYMAR NI
Efolgskombination mit dern Top-
Zins jetzt sicham!
bicaslscha b » Mehr Informationen |

sfls in dar B
srid-Tarda

cFagin dMisbans =TT

fia witkZiguaben Haws dar latctan -

24 Stundan i Schnalldurdbled ==

awilattar, RES, POW, i-Mods,
AR, Sidaban

talla Bews immar im Blck
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Performance-Marketing-Geschaft

OnVista Group

Der Kunde zahlt nur bei Erfolg (z.B. generierte Adresse)
Bsp. BMW Sparé&lnvest

L;-_. Ligatus

Vorteilsangebote

* Die CeBIT-Innovation: Mit
Ubertragungsraten von bis zu 1,8
Meitfs mobil ins Internat.

+ Einfach und billig Handeln!
=Dreutschlands billigster Online-
Broker™ DER AKTIOMNAR (12/06)

* Kdnig & Cie.: jetzt bis 12%
Rendite mit Private Equit

sicharn! ©

* 6% mit BMW Spar@Invest. Die
Erfolgskombination mit derm Top-
Zins jetzt sicham!

B
Clever vorsad
s

Bauen Sie auf

2 Vorsorge, die §

h&ngen lisst:
Zusatz-Rente
MONEYMAXK

» Mahr Infarm

Textlink macht
neugierig

Sparé&invest

Der noue Zinstsrhe der UMW Dank

Do et bwms W Enibegs wird Dot S g o) et o) iy
Sexionio s G0N p 8 Yeriraung, de ander r HEfe © srem van
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Ve ) o e 18600 1R,
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Microsite ermoéglicht, Informationen anzufordern

Abrechnung

CPC
Cost-Per-Click

Pro Klick

CPL
Cost-Per-Lead

Pro
Interessent

CPO
Cost-Per-Order

Pro
Vertrags-
abschluss
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Performance-Marketing-Geschaft

OnVista Group

Wachsendes Premium-Partner-Netzwerk
Angaben zum 31.3.2006

Handelsblatt sueddeutsche.de gt
com ONLINE
FAZNET Onvista
DIE ?WELT.de ntvde

Iv:rzsse nschaft.de

Wirtschafts
HWochel

FINANCIAL TIMES

manager-magazin.de

_RP ONLINE

} rd. 90 Websites

>1 Mrd.
} Adimpressions
pro Monat

Ausgewahlte Partner

36



Performance-Marketing-Geschaft O nViSta G rou p

Der Mehrwert: Win-Win-Situation fur alle Beteiligten

Werbetreibender (Kunde)
* Bezahlt wird nur bei Erfolg

Werbetrager (Partner)

* Erschliel3ung ungenutzter
Werbeflachen => Umsatz-

* Minimierung des durchschnitt- steigerung

lichen Preises pro Neukunde
* Minimierung von Vertriebs-
und IT-Kosten

Cligatus

Profitables Wachstum durch Realisierung von Skaleneffekten
* Bruttoumsatz 2005 im unteren bis mittleren 7-stelligen Bereich

* Bereits seit 2004 deutlich profitabel

37




* Gesamtperspektive:
Fokus, Wachstum, Werte

¢ Jahresabschluss 2005
* Portal-Geschaft
* Performance-Marketing-Geschaft

* Ausblick
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Ausblick OnVista Group

Q1/2006: Alle Planungen ubertroffen

Umsatz EBITDA EBIT
in Mio. € in Tsd. € +178% in Tsd. €
3,0 1 2,7 250 150
2,5 200 1
100 -
2,0
150 A
15 50 -
100 A
1,0
0 |
05 50
-30
0,0 0 - -50 -

Q1/05 Q1/06 Q1/05 Q1/06 Q1/05 Q1/06
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Ausblick OnVista Group

Q1/2006: Alle Planungen ubertroffen (Fortsetzung)

Ergebnis vor Steuern Ergebnis nach Steuern
in Tsd. € in Tsd. €

500 ~ 500

400 400 ~

300 300 ~

200 200

100 100 -

0 0

Q1/05 Q1/06 Q1/05 Q1/06
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Ausblick OnVista Group

Konzernprognose 2006:
Mehr als 25% Plus bei Umsatz und Ergebnis

Konzernumsatz Ergebnis vor Steuern
in Mio. € in Mio. €
> 2,00
2,0

10,0 A
1,5 -

1,0 -
5,0 -

0,5 A

0,0 - 0,0 -

Q1/05 Q1/06 Q1/05 Q1/06
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Ausblick OnVista Group

Wir schreiben die Story fort: Fokus. Wachstum. Werte.

In den nachsten 5 Jahren

* ... deutlich 2-stelliges Umsatz-

wachstum
« Jahrliche Zuwachsraten zwischen » Auch mittelfristig
20% und 40% dynamisches,
* ... weitere Steigerung der profitables
Profitabilitat Wachstum
» Stetige Verbesserung der
EBIT-Marge

 Vervielfachung des operativen
Ergebnisses
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Bel Ruckfragen:

Anja Seipp
Head of Corporate Communications

OnVista Group
Tel.: +49 (0) 22 03 / 9146-306
eMail: ir@onvista-group.de




