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ESGILT DAS GESPROCHENE WORT

Stephan Schubert

Sehr geehrte Aktiondrinnen und Aktionére!

Heute it ein ganz besonderer Tag fur unser Unternehmen, die OnVisa AG, und
ihre Antellseigner: der Tag der ersten ordentlichen Hauptversammlung nach
unserem Borsengang im Februar vergangenen Jahres.

Ich bin Stephan Schubert und begrtile Sie auch im Namen meiner beiden
Vorgandskollegen Michad Schwetje und Fritz Oidtmann herzlich. Dawir ein
Team vondra gleichberechtigten Vorsténden sind, mochten wir es uns nicht
nehmen lassen, Ihnen heute zu dritt Gber die Lage von OnViga zu berichten. Und
well dies unsere erste Hauptversammiung vor grof¥em Publikum ist, mdchteich
die Gelegenheit ergreifen, Thnen zunéchgt die Badis unserer Tétigkeit, unser
Geschéftsmoddl, zu erlautern. Im Anschluss gibt 1hnen Michael Schwetje einen
Bericht Uber das Geschéftgahr 2000 sowie das 1. Quartal 2001, und schliefdich
wird Se Fritz Oidtmann Uber unsere strategischen Expans onsplane und
angtehenden Projekte informieren.

Auf Kurs

Die heutige Verangtatung steht unter dem Leitthema,, Auf Kurs'’. Auch unseren
ersten Geschéftsbericht haben wir unter dieses Motto gestellt. Dern die Aussage
»Auf Kurs® ha fur OnViga eine mehrfache Bedeutung:

Zum enen dreht Sch videsin unserem Internet- Portal um Kurse —wie dievon
Aktien, Fonds, Optionsscheinen und Wahrungen. Gleichzaltig bieten wir dlen an
den Finanzmérkten Interessierten zahlreiche Tools, sozusagen die
Navigationsgnstrumente, um im uniibers chtlichen Dschungdl der
Finanzinformationen den richtigen Kurs zu finden und zu haten.

Zum anderen befinden wir uns, befindet sich OnViga as Unternehmen, ,,auf
Kurs‘. Unsere zum Borsengang abgegebenen Zahlen Prognosen haben wir erfiillt
—zum Tell sogar friher ds erwartet. Und auch die salbst gesteckten quditativen
Etappenziele haben wir dlesamt erreicht. Mit eéinigem Stolz kann ich damit
festhdten, dasswir ,auf Kurs* snd. Sie wissen selbgt, dass dies derzeit nicht vide
Unternehmen des Neuen Marktes von sich behaupten kénnen.



Wir mdchten Ihnen dies nun Punkt fir Punkt belegen. Lassen Se mich Ihnen
jedoch zu Beginn unser Geschédftsmode | kurz erlautern.

Die Basisdes Erfolgs

Als meine Vorgandskollegen Michad Schwetje, Fritz Oidtmann und ichim Mai
1998 OnViga griindeten, gingen wir von einer recht einfachen Idee aus. Wir
wollten Anlegern umfassende und klar strukturierte Orientierungshilfen rund um
das Thema Optionsscheine bieten. Verdichtete Informationen, wie es Se zu dieser
Zeit weder in den Printmedien noch im Internet gab. Wir entwicketen innerhalb
von nur vier Monaten unser erstes Angebot, ein Optionsschein-Tool, und gingen
damit im September 1998 online.

Recht schnell erkannten wir, dass wir damit den Grundstein fir ein neues,
richtungwei sendes Konzept gelegt hatten. Wir entwickelten weitere Inhate und
Tools, zum Beigpiel zu Aktien, Fonds und 1POs. Wir bauten eine umfassende
Datenbank auf und begannen, Lizenzen auf unsere Finanzinformationen und
Anaysetools an externe Unternehmen zu vergeben.

Nicht einma zwei Jahre spéter, Mitte 2000, hatten wir bereits den Break-even
erreicht und wenige Monate spéter, im November 2000, gelang es uns, zur
Nummer Eins unter den bankenunabhéngigen Finanzportalen in Deutschland zu
avancieren und diese Postion saither zu haten. Se werden sch vidlecht fragen,
was elgentlich das Geheimnis dieses raschen Erfolgs ist? Wir glauben, dass es uns
einfach recht gut gelungen i, Trangparenz im Dickicht der weltweiten
Finanzinformationen zu schaffen und privaten wie professonelen Investoren
genau digenigen Daten und Instrumente zur Verfligung zu sdlen, diese
bendtigen, um rundum fundierte Anlageentscheidungen treffen zu kénnen.

Informationshreiteund —tiefe der OnVista-Finanzdatenbank

Das eigentliche Herzstiick und damit die Bas's unseres Geschéfts ist — und darauf,
meine Damen und Herren, méchte ich ganz besonders hinweisen - nicht das
OnVigta Finanzportd, sondern vidmehr unsere umfangrei che Finanzdatenbank.

In ihr werden eine Fiille von aktuelen und historischen Daten zusammengefass.
Derzeit enthélt Se unter anderem tiber 300.000 Notierungen von Aktien, Fonds,
Optionsscheinen, Zertifikaten und Anlethen. Die Kursdaten slammen von Uber
100 Wethdrsen und stehen in Echtzait wie verzogert zur Verfigung. Im
Newsbereich verdffentlichen wir t&glich mehr ds 7.000 internationae
Nachrichten. Abrufbar sind Prafile, Bilanzen und GuV's zu 20.000 bdrsennctierten
Unternehmen. Beachten Sie bitte, dass es weltweit nur an die 30.000
bdrsennotierte Unternehmen gibt. Aul3erdem berechnet unsere Datenbank bis zu
400 fundamentae und technische Kennzahlen pro Aktie.

Im 1PO-Bereich stehen detalllierte Portraits dler deutschen Bérsengange sait
1997 zur Verfugung. Preise, Kennzahlen und Anlageschwerpunkte dler in
Deutschland gehandelten Fonds sind ebenso zu finden, wie die Emittentenkurse,
Stammdaten und Kennzahlen samtlicher Standard- Optionsscheine. Erganzt wird
unser Angebot durch Personenregister mit Vorsténden, Aufsichtsréten und
Anteilseignern, ausfiihrlichen Angaben zu K gpita anlagegesd I schaften und



Optionsschein- Emittenten sowie dlgemeine Finanzmarkt-1nformationen wie
Wéhrungen, Zinssdtzen und Indizes.

Fur ein Hochstmal? an Quditét und Sicherheit garantieren derzeit rund 20
namhafte Daenlieferanten wie Reuters, vwd und I/B/E/S. Bilanzen und Riskert
Chancen-Profile von Unternehmen, Optionsschein- Stammdaten sowie diverse
welitere Informationen werden von unserem eigenen Team eingestdt.
Dieinteligente Struktur der OnVista- Datenbank erméglicht es, dle gdieferten
Inhalte beliebig miteinander zu verknipfen und so mehrere hundert Kennzahlen
pro Wertpapier sténdig aktuell und in Sekundenschnelle berechnen zu kdnnen. All
dies fur mehrere Millionen von Klicks und Satenabrufen, die mintlich auf

unsere Datenbank zugreifen. Diese hochwertige Finanz- Datenbank ist unser
wichtigstes Asst.

Eine Datenbank fuir mehrere Anwendungen

Denn die aufberaiteten Daten und Informeationen fliel¥en einersatsin die OnVidta
Websites und unsere WAP-Angebote ein, anderersaits werden se an
Lizenzkunden weitergeletet, die Sein egene Auftritte und Anwendungen
integrieren.

Uber unsere Website www.onvista.de konnen Nutzer derzeit nahezu dlein der
Datenbank vorhandenen Informationen - kostenlos und ohne Registrierung -
abrufen. Dabe bietet unser Portal umfangreiche Such, Vergleichs- und
Analysemdglichkeiten, die wir sténdig erweitern. Trotz oder gerade wegen der
enormen Datenvidfat legen wir grof3en Wert auf eine mdglichgt Uberschtliche
Satengtruktur und eine leichte Navigation, denn unsere User sollen mit maximal
dre Mausklicks auf die gewtinschten Informationen zugreifen kdnnen.

Haben Sie schon eénmd die Internet- Auftritte von Advance Bank, Consors oder
NeuerMarkt.com besucht? Rufen Sie Bérsenkurse bei N24 oder n-tv online ab?
Oder informieren Sie sich hin und wieder Uber die HypoV ereindoank - Aktie auf
der Investor Rdlations- Site des Unternehmens? Alle diese Saiten haben eines
gemeinsam: Uberall werden Sie OnVista- Finanzinformationen und Analysetools
finden.

Unseren derzeit mehr as 45 Lizenzkunden bieten wir en breites

L eistungsspektrum, aus dem nach dem Baukastenprinzip ausgewahlt werden
kann. Dabei Ubernehmen wir - je nach Wunsch - von der Beratung und
notwendigen Programmierung Uber die Bdieferung mit aktuellen Daten bis zum
Hosgting der Site enen Rundum-Service.



Drei Erlésquellen

Uber unser - im Vergleich zu den Mitbewerbern enmaliges -
Vermarktungskonzept haben wir uns gleich drel Erlésqudlen erschlossen:
das gerade erwahnte Lizenzgeschéft, das derzeit den grofden Umsatzantell
ausmecht
die Einnahmen durch Werbung auf unserer Website und schliefdich
den eCommerce, fir den ebenfdls unsere Webste dsidede
Vermarktungsplattform fungiert.

Wichtigster Ubertragungskanal fir den OnVista- Content ist derzeit noch das
Internet. Doch wir und unsere Lizenzkunden sind keineswegs auf das Internet
beschrankt. Ausgabemedien wie Handys, Personal Digita Assistants oder Auto-
Navigationssysteme werden in naher Zukunft - auch aufgrund der Einflihrung des
UMTS-Standards - weiter an Bedeutung gewinnen. Im Rahmen unserer Multi-
Channd-Strategie waren wir beispielsweise die ersten, die die Ubertragung von
Kurs-Charts auf Handys ermogdlicht haben. Unser WAP-Angebot ist mit rund 2,5
Millionen Seitenabrufen pro Monéat eines der meistgenutzten in Deutschland.

Unsere Erfolgsfaktoren

Sie mogen sch fragen: Was macht den Erfolg unseres Geschéftamodels aus? Im
Rahmen der Datensammlung und -verknUpfung verzichten wir bewusst darauf,
redaktionelle Berichte eigenstdndig zu recherchieren, eigene Empfehlungen zu
geben oder Transaktionen abzuwickeln. Diese Beschrankung auf weitgehend
quantitative Daten steigert in hohem MaR’ die Flexibilitat und Ubertragbarkeit
unserer Inhdte auf neue Medien, Kunden und Méarkte. Indem wir moglichst vide
Anwendungen aus unserer Datenbank speisen, erwirtschaften wir hohe
Skaeneffekte, d.h. unsere Profitabilitét steigt Uberproportiona zum Umsatz.

Diese, leichte Skaierbarkeit” unseres Geschdftsmoddlsist jedoch nur
einer der Faktoren, die OnVigta so einzigartig und erfolgreich machen.
Durch unseren deutlichen technischen Know-how-Vorsprung gelten wir
inzwischen deutschlandweit ds Innovationsfihrer.

Unsere Unabhangigkeit macht uns auch fur internationde Kunden
attraktiv.

Unsere hoher Bekanntheitsgrad bildet eine hervorragende
Vermarktungsbasis.

Und schliefdich snd wir dank unserer divergfizierten Umsdize nicht — wie
einige andere Mitbewerber — von nur ener Erlésquele abhangig.

Hohes Anspruchsniveau

Meine Damen und Herren, ich méchte nicht verschweigen, dasswir ein wenig
stolz auf das Sind, was wir bisher gelestet haben: Wir haben unsinnerhab von
nur drei Jehren im Lizenzmarkt fir Online- Finanzinformationen gut positioniert
und mit unserer eilgenen Webste die Marktfihrerschaft unter den
bankenunabhangigen Finanzportaen in Deutschland erreicht.



Eine Position, die auch Ausdruck unseres Anspruchs an uns selbst und unsere
Arbatist. Denn bel dlem waswir tun, orientieren wir uns stets an hochsten
professionellen Mal3stében. Produkte zu entwickeln, die die
Wettbewerbsangebote welit Ubertreffen, gehdrt ebenso zu unserem
Sdbstversténdnis wie das Bestreben, unseren Kunden gegeniiber ets fair und
loyd zu handdn, verlésdiche Zusagen zu geben und kostenbewusst mit
Ressourcen umzugehen.

Diese Eingdlungen wie auch unsere Arbelt stof3en auf ein aul}erst pogtives Echo
— sowohl be unseren Kunden und bal unseren Usern ds auch in den Medien.

Aus der langen Ligte von Auszeichnungen, Pressestimmen und Kundenreaktionen
machte ich Thnen kurz einige Zitate présentieren.
- Von begeigterten Nutzern unserer Website erreichen unsimmer wieder
eMalls, in denen Se uns zu unserem ,, itzenmadgen Finanzporta
begl tickwiinschen.
Obwohl die Nutzung unserer Webdte kostenlosist, behandeln wir auch
unsere User wie Kunden. Daher kommit bel ihnen neben der Qualitét
unserer Website auch unsere Art, mit Anfragen umzugehen, gut an.
Hierzu méchte ich IThnen nur einen Auszug aus den User-eMails vorlesen,
die Seauf der Leinwand sehen: ,,Ich bin sehr zufrieden mit dem Service
Ihres Hauses, habe noch nie erlebt, so schndl, umfassend und wiederholt
,geholfen zu werden'™.
In namhaften Wirtschafts- und Anlegermedien sowie Internet-
Zeitschriften wird unsere Website rege méldig positiv kommentiert und
gewinnt Vergleichsteds.

Um Ihnen die Aufzahlung der langen Ligte zu erparen, vidleicht nur ein
représentatives Zitat aus einem Buch, das bemerkenswerterweise von einem
Wettbewerber gesponsort wurde: Jorg Kirchbaum und Laurenz Lenkewitz
schreiben inihrer Publikation ,, Investor Relations®: ,,Nach Sichtung der dreifdig
wichtigsten deutschsprachigen Finanzinfodienste kommen wir zu dem Schluss,
dass letztlich onviga.de die Mesdatte in seinem Fach darstdlIt. Wir ersparen uns
das mulige Aufzéhlen einzelner Vorzige dieser Webdite, dase bel den meisten
Features die Konkurrenz in die Schranken verwelst, sai esin puncto
Ubersichtlichkeit, Kompetenz oder Vollstandigkeit. Als reinrassiger Infodienst
l&sst onvigtade fast keinen Wunsch offen; die Nennung der Awards, deren
Zustandekommen ja stets zweifelhafter Natur ist, hat dieser beste aller
Finanzdiengste eigentlich gar nicht nétig.”

Ein Unternehmen, das hochste Anforderungen an sich und seine Produkte stellt,
muss selbstversténdlich Uber ein Team verfiigen, dasin der Lage i, die
entsprechende Lestung zu bringen.

Mehr als 150 Arbeitsplatze geschaffen

Dies fuhrte im Geschéftgahr 2000 gleich zu einer ganzen Rethe persondler und
organisatorischer Herausforderungen. Der rapide Anstieg der Mitarbeiterzahl von
21 auf 106 zum Ende des Jahres und nunmehr 156 Festangestellte zeigt, dass es
uns gelungen i, durch aktive Recruiting-Ma3nahmen und ein spezidlles
Eingteiger- Programm ein schlagkréftiges Team aufzubauen.



Unsar Wachstum aktiv zu managen bedeutete auch, interne Strukturen zu
schaffen, in denen ein effektives und professondles Arbeiten mdglich ist. Wir
haben zu diesem Zweck eine zweite Filhrungsebene eingerichtet, fur die wir - und
darber bin ich setr froh - hochquadifizierte Mitarbeiter aus namhaften
Unternehmen der deutschen Wirtschaft gewinnen konnten. Gleichzeitig haben wir
- zum Beispid im Bereich Online Sdes— Aufgaben, die zuvor an externe
Diengleister vergeben waren, im Laufe des Jahres selbst ilbernommen. Andere
Tatigketen haben wir stérker srukturiert und Verantwortlichkeiten neu definiert.
SO beigpidsweiseim I T-Bereich, wo wir spezidiserte Teams fir die
Programmierung der OnVista Website, die Umsetzung von
Lizenzkundenprojekten sowie die Neuentwicklung von Anwendungen aufgebaut
haben. Im Laufe des Jahres haben wir ebenfals eigensténdige Abtellungen fir die
Bereiche Investor Rdlaions, Public Rdations, Marketing und internationae

K oordination geschaffen.

Ende 2000 waren etwazwel Drittd dler OnVida Mitarbeiter im Bereich I T-
Services, Programmierung und Content tétig, 23 Prozent in Marketing und
Vertrieb sowie 11 Prozent in Finanzen und Verwdtung. Trotz notwendiger
Strukturen vermeiden wir es, Hierarchiedenken entstehen zu lassen. Denn die
OnVigta- Unternehmenskultur soll sich auch weiterhin durch individuelle
Freirdume und kurze Entscheidungswege auszeichnen. OnVigta braucht
Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen, die konstruktiv und |6sungsorientiert arbeiten
und unternehmerisches Dernken mitbringen. Dies schliefd die “Pflicht® zum
Widerspruch, wie wir es nennen, ein.

Unser mittlerweile Uber 150kopfiges Team - und dies meine Damen und Herren
sageich ebenfadls mit Stolz - ist hochqudifiziert, kreativ und Uberdurchschnittlich
moativiert. Der aul3erordentliche Erfolg von OnVigaist daftir Schtbarer Bewels.
Ich mdchte mich deshalb, auch im Namen meiner Vorstandskollegen, hier und
heute ganz herzlich be unseren Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern fir ihre
Begagerungdahigkat, ihr unermiidliches Engagement und ihre hervorragenden
Leistungen bedanken. Gemeinsam - davon bin ich zutiefst Uberzeugt - werden wir
es auch kunftig Wettbewerbern schwer machen, uns einzuholen.

Ich gebe nun weiter an meinen Vorstandskollegen Michael Schwetje, der IThnen
die sogenannten ,, Hardfacts* des Berichtszeitraums 2000 und der ersten Monate
2001 prasentieren und erlautern wird.

Viden Dank.



Michad W. Schwetje

Meine sehr geehrten Damen und Herren,

ich freue mich sehr, I|hnen heute berichten zu kénnen, dass das Jahr 2000 fir
OnVigavon einem aul¥erst dynamischen Umsatzwachstum und dem erstmaligen
Erreichen der Profitabilitét gekennzeichnet war.

Umsatz im Geschéaftgahr 2000 ver siebenfacht

Be kontinuierlich seigenden Quarta serl6sen hat unser Unternehmen im Jahr
2000 einen Konzernumsatz von 8,24 Millionen Euro ausweisen konnen. Damit
haben wir nicht nur den Vorjahresumsatz um 594 Prozent gesteigert, sondern
auch unsere eigenen Erwartungen um 25 Prozent Ubertroffen.

Unsere Haupterl 6squelle war mit 53 Prozent das Lizenzgeschéft, die
Werbeeinnahmen trugen mit gut 40 Prozent, die eCommerce Aktivitéten mit etwa
5 Prozent zum Umsatz bei.

In unserem Gesamtumsatz von 8,24 Millionen Euro sind d's Sondereffekte ErlGse
aus nichtmonetaren Geschéftsvorfdlen in Hohe von 0,98 Millionen Euro
enthaten. Se sammen aus zwel Minderheitsbetalligungen, die OnVista mit
Mediavolumen auf seiner Webdte bezahlt hat. Dawir nach US GAAP
bilanzieren, miissen derartige Vorgange in der Position Umsatz ausgewiesen
werden.

Profitabilitat erreicht

Leicht unterproportional zum Umsatz Sind die darauf bezogenen Kosten
gedtiegen. Sie betrugen im Berichtgahr 3,27 Millionen Euro, was einem Plus von
rund 550% entspricht. Die Kosten fur Marketing, Verwatung sowie Forschung
und Entwicklung lagen bel insgesamt 4,77 Millionen Euro. Daraus ergibt Sch ein
EBIT - ds0 en Ergebnis vor Zinsen und Steuern - von 0,20 Millionen Euro.

Nach Steuern und unter Beriicks chtigung des positiven Finanzergebnissesin
Hohe von 0,40 Millionen Euro verbleibt ein Jahrestiberschuss von 0,31 Millionen
Euro. Im Vorjahr mussten wir noch einen Verlust von 0,11 Millionen Euro
ausweisen. Damit ist es unswie angekiindigt gelungen, im Jahr 2000 und damit
beraits zwe e nhab Jahre nach Unternehmensgriindung, den Bresk-even zu
Uberschreiten und ein Ergebnis je Aktie von 0,05 Euro sowie eine Netto-
Umsatzrendite von 3,8 Prozent zu erzielen.

Trotz des positiven KonzernJahrestiberschusses kénnen wir fr das Jahr 2000
jedoch noch keine Dividende ausschiitten. Denn wéahrend die vorliegenden Zahlen
des Konzernabschlusses der vom Regelwerk des Neuen Marktes geforderten
Bilanzierung nach US GAAP entsprechen, erfolgt die Berechnung der Dividende
auf Basi's des HGB- Einzel abschlusses. Der Bilanzgewinn der OnViga AG nach
HGB war jedoch im Geschéftgahr 2000 negativ. Dies beruht auf der Tatsache,
dass dort insbesondere die Kosten des Bérsengangs aufwandswirksam gebucht



werden miissen, wahrend sie nach den US GAAP-Regeln ergebnisneutral mit dem
Emissonserl6sim Eigenkapita verrechnet werden.

Positiver operativer Cash Flow

Ebenfals positiv gestdtete sch die Entwicklung der liquiden Mittel. So lag der
operative Cash Flow bea 3,18 Millionen Euro. Gleichzeitig forderte unser repides
Wachstum hohe Investitionen in Sachanlagen und Software sowie Betaligungen.
Insgesamt betrug dieser Investitionsblock 13,33 Millionen Euro. Besonders
wichtig war uns dabel, nicht in kostenintensive, breitgestreute Marketing-
Kampagnen, sondern vor dlem in die technologische Basi's unseres Geschéfts zu
investieren, um so fiir das angestrebte Wachstum im Lizenzgeschéft sowie fur
unsere Audandsexpangon gertistet zu sein. Aufwandige Marketing-Mal3nahmen
waren im Ubrigen nicht nétig, da unsere Nutzerschaft sich stark Uber Mund-zu-
Mund-Propaganda, vermehrt’. So sind mehr a's die Halfte unserer User durch
Empfehlungen von Freunden und Kollegen auf OnVigta aufmerksam geworden.

Insgesamt kénnen wir im Berichtgahr einen Mittel zufluss von netto 29,85
Millionen Euro ausweisen. Dies vor dlem aufgrund unseres erfolgreichen
Borsengangs, auf den ich spéter noch zu sprechen komme,

Solide Bilanz

Das deutlich erhthte Geschéftsvolumen und der Gang an die Bérse spiegeln sich
auch in einem sprunghaften Angtieg der Bilanzsumme von 5,86 Millionen Euro
auf 51,29 Millionen Euro wider. Der stérkste Zuwachs war im Bestand an
liquiden Mitteln des Umlaufvermogens zu verzeichnen. Er betrug zum Ende des
Berichtszeitraums 32,78 Millionen Euro. Unsere Eigenkapita ausstattung, die 91,7
Prozent der Bilanzsumme entspricht, bildet ebenfdls ein solides Fundament fr
unsere weitere strategische Expansion. So haben wir unsere recht komfortable
Barmittel ausstattung bereits im Jahr 2000 dazu genutzt, eine Reihe von
Beteiligungen enzugehen. Bad's unserer Entscheidung war jewells die Frage,
inwiefern wir unsere Wertschopfungskette snnvoll erweltern und damit unser
ErlGspotenzid erhdhen konnen.

Umsichtiges Beteiligungsmanagement

Zu den wichtigsten Betelligungen gehdrt der Erwerb von 12,36 Prozent an der
ALTUS Andytics AG, Berlin, einem Streaming-Media- Unternehmen, dassich
auf Ton- und Bildubertragungen im Internet spezidisert hat. Die Kooperation mit
ALTUS betrachten wir as einen besonders wichtigen strategischen Schritt, der
uns einen weiteren Wettbewerbsvorsprung schert. Sie gibt uns Zugriff auf die
technischen Moglichketen, audiovisudlen Content zu produzieren und im
Internet zu Ubertragen. Dieser Content 18sst Sich sowohl auf unserer eigenen
Website ds auch an Lizenzkunden weitervermarkten.

Die PROZENTOR GmbH, von der wir ein Drittel der Anteile Gibernommen
haben, entwickelt Angebote mit komplexen Borsenprognosen. Wir haben bereits
ein Tool zur kurzfrisigen Kurgprognose in unsere eigene Webdte integriert und
werden es kiinftig auch unseren Lizenznehmern anbieten.



Und schlieldich machte ich noch unsere zehnprozentige Betelligung an der
financid.com AG, Munchen, erwahnen, einem Entwickler quditativ hochwertiger
Anaysetools auf Basis der Java- Technologie. Unserer Menung nach rechtfertigt
die geénderte Marktlage die im Januar 2000, zum Zeitpunkt der Akquisition,
angesetzte Bewertung nicht mehr. Um moglichen zukiinftigen Risken
vorzubeugen, haben wir den urspriinglichen Wertansatz fir diese Betelligung um
50 Prozent bzw. 0,77 Millionen Euro reduziert. Diese Wertberichtigung ist im
Jahresabschluss 2000 enthdten. Wirde man die beiden sich in der Gewinn- und
Verlustrechnung manifestierenden Sondereffekte nicht berticksichtigen, 1&ge der
Konzernumsatz — rein rechnerisch - mit 7,26 Millionen Euro noch immer deutlich
Uber der Planung. Das rechnerische Konzernergebnis ware mit 0,19 Millionen
Euro zwar etwas niedriger, aber noch immer deutlich positiv ausgefalen.

Aktives Riskomanagement

Fur uns, meine Damen und Herren, sind die Erfolge des Jahres 2000 ein klarer
Beweis dafir, dass unser Geschédftsmodel| funktioniert und nachhdtige
Wachstumspotenzide birgt. Bel dler Dynamik und Euphorie vergessen wir
jedoch keinesfdls die Risken, die sch gerade fir ein junges und innovatives
Unternehmen wie OnVigta ergeben. Negativ auf unsere Geschéftsentwicklung
konnte sch beispid sweise eine rlicklaufige Akzeptanz des Internet, ein Riickgang
des Online-Werbemarktes, der Ausfdl von Grofkunden im Lizenzgeschéft oder
Funktionsstérungen unserer 1 T-Infrastruktur auswirken. Um diese Risken auf ein
Minimum zu begrenzen, haben wir uns sehr bewusst und bereits vor dem
Borsengang mit diesem Thema ausainander gesetzt und grof3en Wert auf die
Implementierung eines funktionierenden Riskomanagement- Systems gelegt. Um
Gefahren o friih wie moglich zu erkennen und einzugrenzen, wurden fir dle
wesentlichen Bereiche Frihwarnindikatoren definiert, Uber deren Entwicklung
sich der Vorgtand regel maldig informieren I 4sst. Uberschreitet ein Indikator die
vorbestimmte Toleranzgrenze, werden unmittelbar vordefinierte
Gegenmal3nahmen eingeleitet. Unser Riskomanagement-System sowie die
Einschétzung mdglicher Risken waren Bestanditell der Wirtschaftsprifung und
snd im Lagebericht unseres Geschéftsberichts ausfiihrlich beschrieben.

PO bei idealem Bor senklima

Meine sehr geehrten Damen und Herren, eines der Highlights unserer noch jungen
Unternehmenshistorie war der Bérsengang der OnVista AG an den Neuen Markt
in Frankfurt am 28. Februar 2000. Unter Fihrung von HSBC Trinkaus &
Burkhardt wurden 1.979.200 Aktien platziert, die ausschlieldich aus einer
Kapitderhthung sammten. Die OnViga Aktie war - auch dank der zu diesem
Zatpunkt noch sehr vid positiveren Borsenstimmung — 80fach Uberzeichnet und
lag bel einem Emissionspreis von 22 Euro. Aufgrund der grofien Nachfrage wurde
der Greenshoe, der 170.000 Aktien umfasste, vollsténdig ausgelibt.

Besonders positiv aufgenommen wurde unser Affinity-Programm. Bel diesem
innovativen Platzierungsverfahren konnten sich Interessenten auf der OnVida
Homepage flr eine bevorrechtigte Zuteilung regigtrieren lassen. Mit 30.000
Anmeldungen wurden unsere Erwartungen weit Ubertroffen, und so musste das
Losdie 1.700 endgiiltigen Tellnehmer ermitteln, die eine bevorrechtigte Zuteilung



erhaten konnten. Der Streubesitz von 29,1 Prozent des gesamten Aktienkapitals
wurde schlieldich zu rund 65 Prozent auf indtitutiondlle und zu etwa 35 Prozent
auf private Aktionédre verteilt.

Durch den Borsengang sind OnVista Finanzmittel in Hohe von rund 41,37
Millionen Euro zugeflossen. Kapital, das unserem Wachstumskonzept der
néchsten Jahre dient und das wir fir den Abschluss weiterer Strategischer
Beteiligungen ebenso einsetzen werden wie fr den Ausbau unserer
Gechéftsfel der.

Aktie besser als Benchmarks

Trotz postiver Medungen konnte sich die OnVista- Aktie dem negativen Trend
am Neuen Markt in den vergangenen 12 Monaten leider nicht entziehen. Dies,
obwohl wir durch aktive Investor Relations daran arbeiten, mittelfristig den
Namen OnVistaauch in Bezug auf die Aktie as Marke zu positionieren. Uber
unsere Investor Relations- Abteilung betreuen wir private und inditutiondlle
Investoren, fulhren regelméaldge Road- Shows und Présentationen durch und halten
Kontakt zu Bankandysten und Fondsmanagern im In- und Audand. Durch
diverse Messeauiftritte, Informationen auf unserer Website sowie unseren eMail-
Service gelingt es uns, auch das private Publikum direkt zu erreichen. Diese
umfassenden Mal3nahmen haben sicherlich auch dazu beigetragen, dasssich die
OnViga-Aktie nicht nur besser as der Nemax Internet, sondern auch besser als
der Nemax All Share entwicket hat. Derzeit liegt der Kurs der OnVigta- Aktie bel
etwa 12 Euro.

Sehr verehrte Aktiondrinnen und Aktionére, wir habben unsere operativen Ziele
erreicht. Daher denken wir, dass das derzeitige Kursniveau den fundamentalen
Fakten nicht ausreichend gerecht wird und gehen davon aus, dass die OnVigtar
Aktie von ener Erholung des Gesamtmarktes Uberproportiond profitieren kann.

Umsatz in Q1/2001 mehr als verdrefacht

Dass das Unternehmen OnVigta Sich weiterhin positiv entwickelt, zeigen auch die
Zahlen des ersten Quartals 2001.

So erzidten wir in den ersten drei Monaten enen Konzernumsatz von 3,07
Millionen Euro, ein Plus gegeniiber dem entsprechenden Vorjahresquartal von
rund 240 Prozent.

Den starksten Zuwachs verzeichneten die Lizenzerldse mit 1,85 Millionen Euro,
was einer Vervierfachung der entsprechenden Vorjahreszahl entspricht. Die
Werbeerl 0se legten trotz eines schwierigen Marktumfelds um 155 Prozent auf
1,06 Millionen Euro zu. Ein Wachstum, das deutlich Uber dem Marktdurchschnitt
liegt. Damit Seuerte der Lizenzbereich 60 Prozent zum Gesamtumsatz bel, der
Werbebereich rund 35 Prozent. Uber eCommerce-Aktivitéten erldste OnVida
0,12 Millionen Euro oder 4 Prozent des Gesamtumsatzes.

Das Konzernergebnis nach Steuern fid mit minus 0,19 Millionen Euro planm&3ig
leicht negativ aus, was auf die Anlaufinvestitionen im Rahmen unserer
europa schen Expangion zurtickzufiihren igt, denen im ersten Quartal noch kein
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Umsatz entgegenstand. In Deutschland hat OnVigta jedoch weiterhin ein positives
Ergebnis erwirtschaftet.

Gute Aussichten

FUr das Gesamtjahr 2001 erwarten wir eine Fortsetzung unseres
Wachstumskurses. Unser Zid ist es, unseren Konzernumsetz auf rund 20
Millionen Euro mehr as zu verdoppeln. Die Ergebnisse des ersten Quartd's
siitzen uns be dieser Einschétzung. Obwohl unsere enrgeizige
Expansonsdrategie, Uber die Se nun mein Vorstandskollege Fritz Oidtmann
audftihrlich informieren wird, mit Investitionen und steigenden Personakosten
verbunden sain wird, rechnen wir mit einer deutlichen Verbesserung dler
wichtigen Ergebniskennzahlen und mit einer zunehmenden Profitabilitét unseres
Unternehmens.

Viden Dank.
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Fritz Oidtmann

Sehr geehrte Damen und Herren,

nach diesem Riickblick folgt nun der Blick nach vorn: OnViga bewegt Schin
einem Umfdd, das von zwel Wachstumsirends geprégt wird.

Im Brennpunkt zweier Wachsumstrends

Trend Nummer Einsigt die weiter seigende Popularitét des Internet. Derzeit gibt
esrund 25 Millionen Internet-Nutzer in Deutschland, das Snd heute bereits 2,7
Millionen mehr as noch im Januar dieses Jahres. Kein anderes Medium wéchst
schndler, und ein Ende dieser Entwicklung it nicht in Sicht. So schétzen
Experten, dass in den kommenden sechs Monaten weitere vier Millionen
Deutsche online gehen. Fur ganz Europa gehen Prognosen davon aus, dassim
Jahr 2003 140 Millionen Menschen das Internet nutzen. Gleichzeitig Seigt die
Bdiebthat von mobilen digitaen Endgeréten wie z. B. den Handys.

Trend Nummer Zwel ist das zunehmende Interesse an Geldanlagethemen. Dies
resultiert nicht nur aus dem Borsengang der Telekom, der die Aktienanlagein
Deutschland popul& gemacht hat, und der Diskusson um die Rentenreform,
sondern wird zu enem betréchtlichen Mal3 auch von der Erbengeneration
getragen. Die Anzahl dl derjenigen, die eigenverantwortlich ihre Finanzen
managen, aktive Altersvorsorge betreiben oder einfach nur dem Reiz des
selbststdndigen Wertpapierhandd s folgen, steigt weiter.

Folglich wird sich die Nachfrage nach verlasdichen, umfassenden und maglichst
intelligent aufbereteten Finanzinformationen mittel- und langfrigtig entsprechend
positiv welterentwickeln, auch wenn derzeit aufgrund der schlechten
Boérsengtimmung e ne voriibergehende Konsolidierung eingetreten ist.

Wachstumspotenzial in drel Dimensionen

Fur OnVidta resultieren aus diesen beiden Trends auch kiinftig exzellente
Wachstumschancen, diewir in gleich drel Dimensionen aktiv nutzen werden:
erstens durch die Erweiterung unserer Produktpal ette, zweitens durch die
Gewinnung weiterer Kunden und Kundengruppen und drittens durch die
Erschlief3ung neuer Mérkte.

Weé che unterschiedlichen Strategien und Projekte sich dahinter verbergen,
machte ich Ihnen nun konkreter erléutern. Ich werde meinen Fokus zunéchst auf
unseren Hauptumsatztréger, das Lizenzkundengeschéft, legen, danach unsere
Situation im Online-Werbemarkt eingehend betrachten und schliefdich auf unsere
internationae Expangon eingehen:

Starke Position im Lizenzgeschéft
Der deutsche Lizenzmarkt fir Online- Hnanzinformationen ba&uft sch derzeit

auf schétzungsweise 40 bis 50 Millionen Euro. Wir gehen davon aus, dass er bis
2005 auf das funf- bis zehnfache anwachsen wird - ein schon heute &ul3erst
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atraktiver Markt mit immensem Wachstumspotenzid. Wir treten seit Ende 1998
as Anbieter auf und konnten in diesem bis dahin eher monopolistisch geprégten
Markt innerhab von nur zweieinhdb Jahren signifikante Marktanteile gewinnen.
Dank unseres hohen Innovations- Tempos, unseres extrem leisungsfahigen
Rechenzentrums, der selbstentwickelten, intelligenten Software sowie der
exzdlenten Beziehungen zu unseren Kunden sind die Markteintrittsbarrieren fr
weltere potenzielle Wettbewerber inzwischen aul3erordentlich hoch. Wir haben
die Stérke unserer Datenbank bereits mehrfach erwdhnt. Lassen Semich die
Beziehungen zu unseren Kunden an zwel Belspiden etwas verdeutlichen.

Einer unserer Kunden — ein Medienunternehmen- war seit Sommer mit der
Entwicklung seines Internetportas beschéftigt. Im November entschied das
gesamte Redaktionsteam einstimmig, den Anbieter von Finanzinformationen fir
das Portd zu wechseln und unsere Diengte in Anspruch zu nehmen. Eine
durchaus riskofreudige Entscheidung, denn der offizidle Start des Portas war
unverriickbar fir Mitte Januar vorgesehen. Wir haben zugesagt, diesen Terminzu
haten, wenn uns die erforderlichen Unterlagen und Templates Anfang Dezember
vorlégen. Obwohl diese erst Anfang Januar zur Verfiigung standen, waren wir
ener der ganz wenigen Anbieter, die zum offizidlen Sarttermin dle
Hausaufgaben erledigt hatten. Eine Woche spéter telefonierteich mit dem
Geschéftsftihrer, um mich nach sainer Zufriedenheit zu erkundigen. Er sagte
wortlich: ,,1ch habe die letzten Wochen im Schnitt nur zwe Stunden téglich
geschlafen. Auf die meisten Diengtlester kann man sich einfach nicht verlassen.
Eswar diereinge Holle* Vorschtig fragte ich nach, ob wir denn noch Baugtellen
offen hétten. ,, Herr Oidtmann, hétte ich nur OnVistas gehalt, ich hétte geschlafen
wie en Murmdtier. Ich we3 nicht, wie See das dles noch hingekriegt haben. Ihre
Leute miissen Tag und Nacht und am Wochenende gearbeitet haben. Sagen Sie
mir, welche Extrakogten auf Sie zugekommen sind. Ich zahle Ihnen das gern. Das
war ein Super-Job, den Ihre Mannschaft da hingelegt hat. Nochmals vien
Dank.”

Daswar Belsoid ens. Zum Begpie zwel leseich Thnen am besten einen Auszug
aus einem Brief eines Vorstands der Advance Bank vor:

»Sehr geehrter Herr Oidtmann,

auf diesem Wege mochten wir uns be Thnen ganz herzlich fir die erfolgreiche
Zusammenarbeit im Projekt Internet Brokerage bedanken.

Der Uberdurchschnittliche Einsatz von Ihnen und Thren Mitarbetern hat
entscheidend dazu beigetragen, dass der geplante Zeitpunkt fir unser Roll out
eingehdten werden konnte. Danken mochten wir besonders denen, die zahlreiche
Abend- und Wochenendstunden fiir ein Gelingen investiert haben.

Mit grofRem Stolz kénnen wir auf das bisher Geleistete zurtickblicken, die ersten
Kunden und Mitarbeiterreaktionen bestétigen dies. Wir haben esin kirzester Zeit
geschafft, die Advance Bank in ihrer begonnenen Entwicklung zum

internetbas erten Advisor einen grol¥en Schritt weiter nach vorne zu bringen. An
dieser Stelle nochmals ein grof3es Lob an dle betelligten Mitarbeter in [hrem
Hause.
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Im Hinblick auf eine weiterhin positive Zusammenarbeit verbleiben wir
mit freundlichen Grien ..."

Ich kénnte Thnen noch weitere Be spide auffiihren. Glauben Sie mir: Wir sind
stolz darauf, mit unserer Mannschaft solche Reaktionen zu erzeugen. Ich verrate
Ihnen kein Geheimnis, dass enige dieser Briefe ds Kopie in den R&umen unserer
Mitarbeiter hangen.

Die Quditét unserer Daten, die Leistungsfahigkeit unseres Rechenzentrums, diese
absolute Kundenorientierung sprechen sich herum. Und das schldgt sichin
konkreten Zahlen nieder.

So konnten wir die Zahl unserer Lizenzkunden im vergangenen Jahr von 14 auf
38 Unternehmen ausbauen. Zu den Neukunden im Jahr 2000 gehorten unter
anderem die Advance Bank, E-Plus, N24, n-tv und UBS Warburg. In den ersten
funf Monaten dieses Jahres kamen mehr a's zehn weitere Kunden hinzu. Hierzu
zéhlen unter anderem Commerzbank, NeuerMarkt.com, ein Tochterunternehmen
der Deutschen Borse, Sparkasse- Finanzporta, sowie Viag Interkom. Mit weiteren
potenzidlen Lizenznehmern - aus dem deutschen wie dem internationaen

Bereich — befinden wir unsin vidversprechenden Verhandliungen. Auch der
Umfang der Auftrége und damit die Hohe der durchschnittlich gezahiten
Lizenzgebihren ist nachhaltig gestiegen, was fur uns vor alem unter

Ertragsges chtspunkten bedeutungsvoll ist.

Weiter es Wachstum im Lizenzbereich

Wir arbeiten derzeit konsequent daran, unser Lizenzkundengeschéft welter
auszubauen. Inhdtlich ist uns dies bel spiel sweise durch Kooperationen mit
Reuters und anderen Anbietern gelungen. So bieten wir unseren Kunden sait
Februar dieses Jahres erdmas Zugriff auf umfangreiche internationde Inhate,
Damit ist eine wesentliche Voraussetzung fr unsere internationde Expangon
gegeben, auf dieich spéter ndher eingehen werde. Dartiber hinaus wird esin
Krze in unserem Angebot detaillierte Informationen zu Zertifkaten geben.
Angedacht snd auch Schulungstools fir Anleger sowie Audio- und
VideoUbertragungen. Die heutige Hauptversammlung kann be spiel sweise bereits
Uber unser Finanzporta mitverfolgt werden. Dieses Angebot werden wir
ausbauen und auch unseren Lizenzkunden anbieten.

Neben der inhaltlichen haben wir auch auf der technischen Saite V oraussetzungen
fur eine starke Expangon geschaffen. Hier haben wir unser Angebot auf eine
vallig neue, zugleich richtungwe sende Platform gestelit. So profitieren unsere
Lizenzkunden von einer deutlich grofReren Fexibilitét in der Ergdlung ihrer
elgenen Finanzsaiten, dase nun in der Lage sind, nicht nur fertige Websites von
OnVida zu erhdten, sondern auch direkt auf OnVista- Rohdaten zuzugreifen und
Sein die eigene Ste zu integrieren. Dartiber hinaus ermoglicht diese
elgenentwickete Platform die Darstellung von Inhaten und Anwendungen in
verschiedenen Sprachen, wodurch wir die steigende Nachfrage nach internationa
geprégten Informationen noch besser abdecken kénnen.
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Sie sehen: Wir werden unser Leistungsangebot, das bereits heute htchsten
Anspriichen gerecht wird, konsequent weiter ausbauen. Ich hatte Ihnen aber auch
versprochen, dass wir zusétzliche Kunden gewinnen wollen. Warum sind wir da
0 zuverschtlich?

Auf der Nachfrageseite beobachten wir, dass nach den Online- Brokern nun auch
immer mehr klasssche Bankingtitute im Rahmen der sogenannten ,, 2. Welle® den
Weg ins Internet finden und dazu Finanzinformationen in ihr Angebaot enbinden
wollen. Zunehmendes Interesse findet die Lizenzierung von Finanzinhaten und —
applikationen fur die Intranets der Banken. So bezieht die Commerzbank sait
Mitte dieses Monats ein umfangreiches Intranet- Angebot von OnViga. Sie nutzt
unsere Inhdte und unser Know-how fir ihr neues Dienstlel stungsangebot
Infobroker. Nachgefragt werden unsere Inhalte aber auch in seigendem Mal3von
Investor- Relations- Abteilungen borsennatierter Unternehmen. Auf den IR-Seiten
der HypoV ereinsbank und der ProSiebenSat.1 Media AG beispid sweisefinden
Se Borseninformationen von OnViga

Nicht zuletzt werden wir mit dem eben vorgestellten deutlich ausgedehnten
Lestungsspektrum zunehmend interessant fir in- und audandische Banken, die
im Rahmen ihrer Europa: Strategien internationalen Content anbieten wollen.

OnVigaim Online-Werbemarkt gut postioniert

Wenden wir uns nun unserer zweiten Erlésqudle zu, unserem Finanzporta mit
den beiden Bereichen Werbung und eCommerce. Auch wenn derzeit die
Simmung am Online-Werbemarkt nicht mehr ganz so euphorisch und die
Prognosen nicht mehr so schwinde erregend hoch sind wie noch vor einem Jahr:
Nach Expertenmeinung werden die Ausgaben fir Online-Werbung in den
néchsten Jahren prozentua deutlich zweigtdlig, wenn nicht wieder sogar
drastdlig seigen. Unserer Meinung nach lohnt es sich, in diesem

Wachstumsmarkt prasent zu sein und die Chancen, die sich dort bieten, zu nutzen.

Dass uns dies gelingt, beweist das erste Quartal 2001, in dem wir unseren
Werbeumsatz gegentiber dem entsprechenden Vergleichsquartal um 155 Prozent
auf 1,06 Millionen Euro steigern konnten. Damit haben wir uns wesentlich besser
as der Marktdurchschnitt entwickelt.

Seit November letzten Jahres sind wir das flihrende bankenunabhéngige
Finanzportd mit derzeit rund 50 Millionen Satenabrufen. In dieser Position wird
OnVigtavon der einsetzenden Konzentration der Werbeausgaben auf die
wichtigsten Portale profitieren. Zugute kommt uns dabei die OnVigta- spezifische,
einzigartige Kombination aus Spitzenreichwelte, hochwertigen Inhdten und einer
von der Werbewirtschaft besonders gesuchten Zielgruppe. Viele der OnVista
User gehdren zu den ,,Meinungsmachern” der Republik: Sie verdienen gut, snd
Uberdurchschnittlich gebildet, sind technikfreundlich, konsumfreudig und
erfahren in der Finanzanlage. Insbesondere fir Werbekunden aus der Financid
Community wird www.onvistade damit zu einem nahezu unverzichtbaren
Werbetrager.
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Die Voraussetzungen snd dso sehr gut. Was tun wir, um zusétzlich fir unsere
Werbekunden besonders attraktiv zu sein? Schon heute bieten wir neben
sogenannten klassi schen Werbeformen wie Bannern und Pop-ups
mal3geschneiderte Sonderwerbeformen an. Dies werden wir kiinftig zielgerichtet
weiter ausdehnen. So it das genauere Zuschnelden von Werbeformen auf den
einzelnen User ein klarer Trend im Online-Marketing. Dem werden wir u.a
dadurch gerecht, dass wir sogenannte , targeted’ aso zielgerichtete Banner und
Pop-ups anbieten.

Was damit gemeint ist, zeigt |hnen der Screenshot auf der Leinwand. Sie sehen
hier die OnViga- Aktieninformationssaite zur Deutschen Teekom. Sobad en
User diese aufruft, 6ffnet Sch en Pop-up-Fengter, mit dem das Unternehmen |PO
Board.net AG flr den Service wirbt, zusétzliche Informationen zur Telekom:
Aktie bereitzustdlen. Der User interessiert Sich fiir die Deutsche Telekom. Unser
Werbekunde kann ihm hierzu spezifische Services bieten. Beide finden auf diese
Wese lechter zueinander, und Streuverluste kdnnen so vermieden werden.

Welteres Wachstum im Werbebereich

Vollkommen neue Werbeméglichkeiten werden auch die Audio- und Video-
Streaming- Angebote bieten, die wir im Laufe des Jahres starten wollen. Neben
der Werbung auf unserer Website tragt unser eMail-Service einen betréchtlichen
Teil zu unseren Werbeumséizen bei. Er richtet sich an insgesamt tber 250.000
Nutzer, die Sch bewusst entschieden haben, aktuelle Informationen zu
Neuemissonen von Wertpapieren zu erhdten. Hiermit geben wir Kunden die
Maglichkeit, ihre Werbebotschaften in seridser Form so gut wie ohne
Streuverlugte, dso sehr zidgerichtet, zu kommunizieren. Darliber hinaus
erreichen die eMails Empfanger, die genau solche Informationen aktiv erbeten
haben. In der Sprache der Marketing- Strategen nennt man so etwas, Permission
Marketing'.

Zusdtzlich zur Ausdehnung unseres Angebotes wollen wir auch neue
Kundengruppen erschlief3en. Um das Interesse neuer Kundengruppen wie z. B.
IT-Diendleigter, Fondsanbieter und Hersteller hochwertiger Gebrauchs- und
Verbrauchsgiiter zu wecken, haben wir in diesem Jahr beispiel swelse Branchen+
und Themengpecids eingefiihrt, die Werbekunden ausgewahlter Branchen ein
Umfeld bieten, das gut zu ihren Produktangeboten passt und zugleich fir unsere
User spannend it Als erstes Angebot habben wir zur Cebit ein Technologie-
Specid mit Informationen zur Mobilfunk- und I T-Branche gestartet. Die
entsprechenden Werbefl&chen wurden von Unternehmen dieser Branchen
gebucht. In wenigen Wochen werden wir ein weiteres Specia zum Thema
Altersvorsorge erstellen, das Konseguenzen der Rentenreform aufzeigt und
magliche Anlage- Alternativen erl&utert. Hier rechnen wir mit einer starken
Buchung der Werbefléchen durch Versicherungsunternehmen und

K apitdlanlagegesd | schaften.

Waeiteres Wachstum im eCommer ce

Auch im Bereich eCommerce haben wir neue Produkt- und Geschéftsideen
entwickdt. Die Anfang dieses Jahres eingefiihrten Trading-Buttons
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beispielsweise, Uber die OnVista- User von unseren Wertpapier-1nformationen
direkt zur Ordermaske ausgewahliter Online-Broker gelangen konnen, sind auf
sehr positive Resonanz gestol3en.

Zu unseren neuen eCommerce- Partnern gehért auch das Immobilienportd
PanetHome, das unseren Usarn Zugang zu einem Immobilient Marktplatz mit
Uber 40.000 Kauf- und Mietobjekten bietet. Interaktive Stadtplane, eine virtuelle
Umgebungstour und eine 3- D- Obj ektbes chtigung unterstiitzen die Suche nach
der gewiinschten Immobilie. Zusétzlich werden Uber einen Konditionenvergleich
Finanzierungsmadglichketen zwischen mehr ds 20 Banken angeboten.

Kogtenlosen Zugriff auf die Geschéftsberichte von tber 4.000 Unternehmen
haben OnVigta- Nutzer seit neun Wochen durch unsere Kooperation mit World
Investor Link.

Ebenfalls neu: unsere Zusammenarbeit mit Multex Investor Europe, durch die
interessierte Anleger Aktien- Analysen deutscher und internationaler Researchr
Indtitute in voller Lange einsehen konnen. Privatinvestoren erhdten auf diese
Weise ersmds Zugang zu Unternehmensstudien, die in Deutschland bisher nur
fur inditutionelle Anleger einsehbar waren.

All diesen Aktivitéten it eénes gemensam: Wir profitieren davon in Form ener
Erlosbeteiligung, in der Regel in Kombination mit einer Aat Fee, die uns unser
Partner zahlt. Weitere eCommerce- Kooperationen sind in Vorbereitung. Und
sobald sch die Borsengtimmung aufhdt, werden wir gemeinsam mit Banken
neue Zertifikate entwickeln.

Zusétzliches Erlospotenzial der Website

Wir sind Uberzeugt: Das Erlospotenzia unserer Website it noch lange nicht
ausgeschopft. So denken wir dartiber nach, in Zukunft ergénzend zum heute
kostenlosen Angebot besonders hochwertige Inhalte gegen Bezahlung ins Netz zu
gelen. Keine Sorge: Alles, was Sie heute bal OnVista sehen, wird auchin
Zukunft frel zuganglich bleiben. Die kogtenpflichtigen Inhate werden so wertvoll
sein, dass eine gpezifische Zidgruppe beret ist, daftr zu zahlen. Hierfir kdmen
bel spie svei se Redltimekurse aud @ndischer Borsen, Zinskennzahlen fir Anleihen
oder Spezia-Toolsin Frage, die vor dlem von Experten genutzt wirden.

Unsere Datenbank kann neben Lizenzgeschéft und Porta auch in ganz anderer
Art und Welse genutzt werden. Denken Sie bel spiesweise an Schulungen und
Seminare, die auf unserem Finanz- Content und Know-how basieren. Ich kann
Ihnen versichern, meine Damen und Herren, wir haben hier mehr Ideen, als wir
kurzfristig umsetzen konnen. Dabel stellen wir unsimmer folgende Fragen:

Weé che Informationen oder Diendleistungen sind spannend und nitzlich fr
Anleger? An welchen Services snd unsere Lizenz- und Werbekunden besonders
interessert? Welche Umséize, und vor dlem welche Ertrége konnen damit
erwirtschaftet werden? Mit der Priorisierung, die diesen Kriterien folgt, werden
wir attraktiver fr unsere Kunden und fir Sie, unsere Aktionére.
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Européische Expansion gestartet

Zum Abschluss meines Vortrags mochte ich auf unsere grofde unternehmerische
Herausforderung des Jahres 2001 zu sprechen kommen - unsere européische

Expansion.

Der Startschuss hierzu igt in Grof3oritannien gefalen, wo wir sait Ende April unter
www.onvista.co.uk ein Finanzporta fr den britischen Markt anbieten.

Auch in Frankreich haben wir bereits unsere Geschéftstétigkelt aufgenommen.
Wiein Deutschland wollen wir auch im Audand Umsétze nicht nur Gber Online-
Werbung auf der eigenen Webdte, sondern vor dlem Uber die Lizenzierung
unserer Finanzinhate und —applikationen an Geschéftskunden erzidlen. Und wenn
ich mir vor Augen flihre, dass der GeschéftsfUhrer unserer franzdsischen
Tochtergesellschaft den ersten Lizenzkunden gewonnen hat, ds er gerade enma
14 Tage in Amt und Wirden war, o untermauert das meine Zuversicht fur die
internationale Expanson.

Aber zurlick zu unserem britischen Portd: Wir bieten hier erstmals Informationen
zu Aktien und Indizes sowie News in englischer Sprache an. Grundséizlich snd
die Inhate und Funktionaitéten identisch mit den entsprechenden Bereichen
unseres deutschen Angebots, auch die bewahrte Navigationdogik wurde
beibehdten. Neu ist der Blick durch die Brille des britischen Anlegers sowie die
Erweterung um england-spezifische Inhdte, wie be spidsweise téglich 5.500
englischgprachige News und Mitteillungen des Regulatory News Service, des
englischen Pendants zur Ad-hoc-Publizité.

Auch wenn unsere Website in Grof3ritannien auf rund 30 Wettbewerber 0/, ist
OnViga bereits von Beginn an die umfangreichste Finanzinformationssaite, die
kostenlos und ohne Regidtrierung fur ale zugénglich ist. Ein Vortell, den wir
gegentiber Werbekunden nutzen werden. Unsere potenziellen Lizenzkunden, von
denen wir mit einigen beraits im Gesprach sind, werden vom Umfang und der
Internationaitét unserer Datenbank profitieren.

Expansionstempo von Finanzier barkeit aus laufendem Geschaft abhangig

Weitere Zidllander unserer européschen Expansion sind Frankreich, wo wir, wie
bereits erwdhnt, einen ersten Lizenzkunden gewonnen haben und voraussichtlich
in der zweiten Jahreshdfte 2001 ein Finanzportd starten werden. Anschlief2end
folgen Osterreich und die Schweiz sowie Italien und Spanien. Das Tempo unserer
Expansion werden wir von der Finanzierbarkeit aus dem laufenden Geschéft

abhangig machen.

Fir den Markteintritt in Frankreich haben wir uns unter anderem deshab
entschieden, well wir dort auf eine eher ausgepragte Aktienkultur und eine hohe
Affinitét der Anleger zu Online-Medien treffen.

In Osterreich und der Schweiz wird OnVigta bereits heute genutzt. Die
Erschliel3ung des dortigen Marktes erscheint uns schon aufgrund der réumlichen
und sprachlichen Nahe as besonders sinnvoll. Auch dort konnten wir bereits erste
Lizenzkunden akquirieren.
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In Itdien ig die Internet- Penetration noch relativ gering, der Markt steht dort erst
am Beginn, entwickdt sch jedoch hochdynamisch. Zugleich herrscht in Italien
nicht nur eine sehr entwickelte Aktienkultur, sondern auch eine grofie
Begesterung fir die Borse. Eine, wie wir meinen, besonders giingtige
Ausgangsposition fir unser Lizenzgeschéft. Denn einersaits treffen wir dort auf
relativ wenige direkte Wettbewerber, anderersaits werden fur die néchsten Jahre
die europaweit hochsten Zuwachsraten im Online- Banking- Geschéft
prognogtiziert.

Klare Internationaliserungs-Strategie

Unsere Expansons- Strategie setzt auf ein Wachstum aus eigener Kraft — aso
ohne Akquisitionen. Ein Weg, der aus unserer Sicht die htchsten Erfolgschancen
verspricht. Denn unser wichtigstes Asset — die internationaen Inhdte— sind in
unserer zentraden Datenbank bereits vorhanden und so angelegt, dass Se rdativ
leicht fir aud 8ndische Websites angepasst werden kdnnen. Dadurch gelingt es
uns, im Zuge unserer Internationaliserung zusétzlichen Umsatz bel
unterproportiond steigenden Kaosten zu generieren.

Um uns auf die jewelligen Eigenheiten der Mé&kte und kulturellen Bedingungen
eingdlen und auf Kundenwtinsche kurzfristig reagieren zu kdnnen, haben wir in
Grol3ritannien, Frankreich und Italien lokae Vertriehsgesa I schaften gegriindet.
Hauptaufgabe der dortigen, zunéchst nur acht bis zehn Personen starken Teams
wird der Vertrieb unserer Lizenzprodukte im Business-to-Business-Bereich und
die werbliche Vermarktung der jewelligen Website sein. Forschung und
Entwicklung, die Datenbank, das Hosting der Seiten und der grofdte Teil der
ndtigen 1T- Aktivitéten werden von Kdln aus wahrgenommen. Auf diese Weise
konnen wir die Audandsgesd | schaften selbst recht schlank halten.

Mit diesem Expansions- Konzept profitieren wir einerseits von den frr uns so
wichtigen Skaeneffekten, anderersats reduzieren wir die Risken auf ein
Minimum, da die Betriebs- und Personakosten in den jewelligen Landern extrem
niedrig gehaten werden und wir ein hohes Mal3 an FHexibilité wahren.

Die Vison: Marktfuhrerschaft in Europa

Me ne Damen und Herren, zusammenfassend mdéchte ich |hnen dral Punktein
Erinnerung rufen.

Ersens: Wir haben bewiesen: Unser Geschéftsmodd | funktioniert. Nur so
konnten wir die Gewinnzone innerhab von zweeinhab Jahren erreichen.

Zweitens. OnVida verfolgt seinen dynamischen Expangonskurs weiter und wird
in drei Dimendg onen wachsen: neue Produkte, neue Kunden und neue Mérkte.

Und drittens: Wir wollen die Profitabilitét von OnVigta— ich denke, dasist ganz
in Ihrem Sinne - weiter geigern.
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Meine sehr geehrten Damen und Herren, ich hoffe, meine V orstandskollegen und
ich konnten Sie in der vergangenen Stunde davon Uberzeugen, dass OnViganicht
nur ,,auf Kurs* ist, sondern es auch bleiben wird.

Wie bereits zum Borsengang vor gut einem Jahr sind wir auch jetzt davon
Uberzeugt, unsere Prognosen einhdten zu konnen und unser néchstes grof3es Zid
innerhab der kommenden drel Jahre zu erreichen:

die europésche MarktfUhrerschaft as Anbieter von Finanzinformationen im
Internet. Wir wiirden uns freuen, wenn Sie a's Aktionére diesen Weg gemeinsam

mit uns gehen.
Herzlichen Dank.
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